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»Apresentacao

CODIGOS DO MUNDO TODO.
DECODIFICADOS

Nenhuma atividade humana pode renunciar a debates de ordem mo-
ral ou ética. Isso porque a ética nasce, perdura e se desafia na relagio
entre as pessoas, no contato entre os humanos. O homem é um animal
moral, e ele — em ambito coletivo — estabelece regras para conviver,
sinalizando limites para as suas a¢oes e para seus contemporaneos. Na
esfera profissional, essas normas ganham a forma de cddigos de condu-
ta, numa perspectiva deontologica que aponta como se deve agir em
certas situacoes.

Embora tenham suas limitacoes, os codigos de ética profissional ain-
da gozam de muito reconhecimento social. Como nio tém for¢a de lei
e dependem de um acordo ticito de obediéncia, esses documentos se
conformam em ser regramentos corporativos, um conjunto de balizas e
ideais de conduta que deveriam ser seguidos por todos naquela comu-
nidade especifica. A consciéncia individual e um certo espirito de corpo
profissional sao dois fatores externos ao c6digo que ajudam a fortalecé-
-lo 2 medida que os sujeitos colocam-no em pratica, fazem-no saltar do
papel. Dai que os codigos de ética sio frigeis em si mesmos, mas podem
ser muito fortes se as corporacdes profissionais que os sustentam forem
unidas e bem organizadas. Diferentes das leis, esses codigos nio se ope-
ram de cima pra baixo, mas s6 funcionam mesmo a partir e no interior
da comunidade de origem.



Nas proximas paginas, apresentamos um conjunto de trinta c6digos
de ética voltados ao jornalismo. Cobrimos cinco continentes, destacan-
do os paises mais expressivos e influentes, seja na economia ou no mer-
cado mididtico.

Esses cddigos foram inicialmente publicados no site do Observatd-
rio da Etica Jornalistica (objETHOS) e agora sio reunidos neste volume
para facilitar a consulta e leitura. Alguns dos documentos ji sio conhe-
cidos no Brasil, mas a tradugdo conjunta em portugués € inédita, o que
também nos motivou editar este ebook. Verter os codigos de ética para
o idioma local é uma das etapas de dois projetos de pesquisa “Redimen-
sionamento de valores éticos no jornalismo a partir de impactos tec-
noldgicos” e “Codigos de ética: valores em transformacio num cendrio
profissional de rdpidas mudancas”, ambos financiados pelo CNPq. Es-
tudar os valores nos codigos deontoldgicos ¢ uma forma de cartografar
os caminhos éticos do jornalismo atual. Como se trata de uma atividade
muito dindmica, esse mapeamento é 20 mesmo tempo precdrio e ne-
cessario.

Com este ebook, o objETHOS visa nio apenas a cumprir uma etapa
de pesquisa, mas também a compartilhar parcelas dos seus estudos e
a incentivar reflexdes sobre a ética jornalistica e os instrumentos que
dispomos e construimos para efetiva-la.

Rogério Christofoletti
Professor de Jornalismo da UFSC
Pesquisador do objETHOS






» Africa do Sul

CODIGO DE PRATICA
PROFISSIONAL DA IMPRENSA

atualizado em agosto de 2006

Preambulo
O principio basico a ser acolhido € o de que a liberdade de imprensa
¢ indissocidvel e sujeita aos mesmos deveres e direitos de um individuo,
baseando-se no direito fundamental do cidadio a informacio e a
liberdade de receber e difundir opinides.
O proposito primdrio de juntar e distribuir noticias e opinioes é
o de servir a sociedade, informando os cidadaos e permitindo-lhes
fazer julgamentos informados sobre as questdes em vigor. A liberdade
de imprensa é uma liberdade exercida em nome do publico, a fim de
trazer uma andlise independente que suporta as forcas que moldam a
sociedade.
O interesse publico € a Gnica prova que justifica deixar de lado os
mais altos padroes de jornalismo e inclui:
a) Detectar ou expor crimes e contravengoes graves;
b) Detectar ou expor casos sérios de conduta anti-social;
¢) Proteger a satde publica e seguranca,
d) Prevenir o publico de ser enganado por qualquer declaracio
ou acdo de individuos ou organizagoes;
e) Detectar e expor hipocrisia, falsidade e padroes duplos de
comportamento da parte de figuras e instituicoes publicas.
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O cddigo nao pretende ser abrangente ou incluir tudo. Nenhum c6-
digo pode cobrir todas as contingéncias. A imprensa serd julgada pelo
espirito do codigo — precisdo, equilibrio, justica e decéncia — ao invés
de sua carta estreita, na crenca de que uma auto-regulacao vigilante é
marca de uma imprensa livre e independente.

Ao considerar as queixas, 0 Ombudsman da Imprensa e o Painel de
Recursos serdo guiados pelas seguintes condutas:

1. Transmissao das noticias

A imprensa é obrigada a reportar as noticias verdadeira, precisa e
justamente. Noticias devem ser apresentadas dentro de seus contextos
e de forma equilibrada, sem negligéncia de fatos por distorcio, exagero
ou declaracao falsa, omissoes, ou sumarizacao.

Apenas o que pode ser razoavelmente verdade, tendo em conta as
fontes da noticia, serd apresentado como fato, e tais fatos serdo publi-
cados de forma justa, com a devida atenc¢ao ao contexto e importancia.
Quando uma reportagem nio € baseada em fatos ou é fundada em opi-
nioes, alegacoes, rumores ou suposicoes, ela deve ser apresentada de
tal maneira que isto esteja indicado claramente.

Onde hd razio para duvidar da precisio de uma reportagem e
¢ possivel verificar a sua exatiddo, ela deve ser verificada. Onde for
possivel verificar tal exatidao, isto deverd ser mencionado no relato.
Um jornal deve normalmente procurar os diversos pontos de vista so-
bre determinado tema de reportagem ante de sua publicacio; isso nio
precisa ser feito quando o jornal tiver motivos para supor que, ao faze-
-lo, estard comprometendo a publicacao da reportagem, ou destruindo
evidéncias e intimidando testemunhas.

A publicacio deve reparar informagoes ou comentdrios imprecisos
publicando, prontamente e com o devido destaque, uma retratagao,
correcdo ou explicagio.

Relatos, fotografias ou esbocos relacionados a assuntos que envol-
vam indecéncia ou obscenidade devem ser apresentados com a devida
sensibilidade para com o clima moral.

Aidentidade de qualquer vitima de estupro e crimes sexuais nao serd
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publicada sem o seu consentimento.

Noticias obtidas por meios desonestos e injustos ou publicacio de in-
formagoes que envolvam quebra de confianca nao devem ser divulgadas
a menos que haja interesse publico.

Tanto em noticias quanto comentarios, a imprensa deve ter cuidado
excepcional e consideracio com questoes envolvendo a vida privada,
tendo em conta que o direito a privacidade pode ser sobreposto pelo
interesse publico legitimo.

2. Discriminacao

A imprensa deve evitar referéncias discriminatorias ou que de-
nigram pessoas em relacio a sua raca, cor, etnia, religido, orienta-
cao sexual, género, deficiéncia fisica ou mental, doenca ou idade.
A imprensa nao deve se referir a nenhuma das caracteristicas acima cita-
das em um contexto prejudicial ou pejorativo, salvo quando for estrita-
mente relevante para o assunto relatado, ou quando acrescenta signifi-
cado para a compreensao dos leitores.

A imprensa tem o direito e o dever de noticiar e comentar qualquer
matéria de interesse publico. Tal direito e dever, entretanto, precisam
ser balanceados com a obrigacio de nio promover o 6dio racial ou dis-
cordia, responsaveis por incitar a violéncia.

3. Advocacia
Um jornal pode defender fortemente seus pontos de vista sobre te-
mas controversos, desde que ele trate seus leitores de forma justa ao:
- distinguir claramente fato e opiniao;
- ndo deturpar ou suprimir fatos relevantes;
- nao distorcer fatos no texto ou manchetes.

4. Comentario

A imprensa tem o direito de comentar ou criticar quaisquer acoes ou
eventos de interesse publico, desde que tais comentdrios sejam feitos de
forma justa e honesta.

Comentdrios feitos pela imprensa devem ser feitos de tal manei-
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ra que denotem sua natureza e devem ser feitos baseado em fatos.
Comentdrios feitos pela imprensa devem ser uma expressio honesta de
opiniao, sem malicias ou motivos desonestos, e levarao em conta todos
os fatos disponiveis, relevantes para o assunto comentado.

5. Manchetes, cartazes, fotos e legenda

Manchetes e legendas devem ser uma reflexao do contetido das re-
portagens e imagens em questao.

Cartazes nao devem enganar o publico e devem ser reflexo da repor-
tagem em questao.

As fotos nao devem deturpar ou enganar, nem ser manipuladas para
fazé-lo.

6. Fontes confidenciais
Um jornal tem a obrigacao de proteger fontes confidenciais de infor-
macao.

7. Pagamento de artigos

Nenhum pagamento serd feito a pessoas envolvidas em crime ou ou-
tro mau comportamento. Nem a pessoas condenadas e seu associados,
incluindo familia, amigos, vizinhos e colegas, exceto quando o material
em questdo for de interesse publico e o pagamento é necessdrio para
isso.

8. Violéncia

O devido cuidado e responsabilidade devem ser exercidos pela im-
prensa no que diz respeito a divulgacio da violéncia, brutalidades e
atrocidades.

Africa do Sul
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» Botsuana

CODIGO DE ETICA
DE BOTSUANA

12

Preambulo

A salvaguarda da liberdade de expressio em Botsuana deve estar es-
tritamente relacionada ao direito de acesso a informagio. Os meios de
comunicacdo devem procurar reunir informagdo e noticias e publica-
-los da forma mais correta possivel. Nos termos deste esforco, a midia
reconhece que o cidadio tem o direito ao respeito da sua integridade
pessoal, da santidade de sua vida privada e da necessidade de protecio
contra violagoes injustificadas. Jornalistas so, no entanto, encorajados
a demonstrar receptividade as realidades desconhecidas e reportar so-
bre essas realidades, sem preconceito.

1. Aplicacao

0 Cadigo ird reger a conduta e pratica de todos os profissionais de
midia, donos dos meios de comunicacio, editoras e instituicoes de mi-
dia, a serem executadas pelo Conselho de Imprensa de Botsuana.

Cada setor de midia deve apresentar o seu Codigo de Etica, que se
alinhari ao do Conselho de Imprensa de Botsuana.

2. Normas gerais

Profissionais de midia devem manter os mais altos padroes profissio-
nais e éticos.

Colecao objETHOS de Codigos Deontoldgicos



Eles devem exercer suas fungoes, informar, educar e entreter o publi-
co de forma profissional e responsavel.

Eles devem tomar medidas razodveis para garantir a divulgacio de
informacoes precisas e equilibradas e que seus comentdrios sobre 0s
acontecimentos sejam verdadeiros e honestos.

Eles nunca devem publicar informacdes que sabem ser falsas ou ma-
liciosamente fazer alegagoes infundadas que se destinem a prejudicar a
reputac¢ao de outros.

3. Deveres gerais de um praticante de midia

Um praticante de midia tem o dever de manter os mais altos padroes
profissionais e éticos, sendo honesto, justo e também corajoso no reco-
lhimento, relato e interpretacao das informagoes.

Um jornalista deve, em todos os momentos, defender o principio
da liberdade de imprensa e outros meios de comunicacio, através do
esforco para eliminar a supressao de noticias e a censura.

4. Precisao

Ao compilar relatos, jornalistas devem verificar os fatos e os edito-
res de jornais e outros meios de comunicacdo devem tomar o cuidado
adequado de nio publicar material impreciso. Antes de uma instituicao
publicar uma reportagem, o reporter e o editor devem se assegurar de
que todos os passos necessarios para verificar a precisao dos fatos foram
efetivamente tomados. Os fatos nao devem ser distorcidos por sua pu-
blicacdo fora do contexto em que ocorreram.

Cuidados especiais devem ser tomados para verificar a precisio de
histérias que podem causar danos a pessoas ou organizacoes, ou ao
interesse publico. Antes de publicar uma historia que contenha ocorrén-
cias sobre irregularidades, todas as medidas razodveis devem ser toma-
das para apurar e incluir a resposta do individuo ou organizagio.

5. Correcao de imprecisao e distorcao

Se uma instituicao descobre que publicou um relato que contenha
uma distor¢ao significativa dos fatos, ela deve publicar prontamente

Botsuana
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uma correcao com destaque compardvel. Se uma instituicao descobre
que publicou noticia erronea, que causou danos a reputacio de uma
pessoa ou instituicao, deve prontamente publicar um pedido de descul-
pas com o devido destaque.

A instituicdo de midia deve divulgar, de forma justa e com precisao,
qualquer constatacao feita pelo Conselho de Imprensa sobre seu de-
sempenho.

6. Direito de resposta / Refutacao

Quando uma pessoa ou organizacio acredita que uma reportagem
contenha informacdes imprecisas ou criticas injustas, a publicacio em
causa deve dar a pessoa ou organizacio uma oportunidade justa de res-
posta.

7. Comentario, conjectura e fato

Um praticante de midia deve distinguir claramente em suas publica-
coes conjectura e comentdrio de fato. O comentirio deve ser uma ex-
pressao genuina de opiniao e relativa aos fatos. Comentdrios e conjectu-
ras nao devem ser apresentados de forma que se confundam com fatos.

8. Pressao indevida ou influéncia

Donos da midia, editores e jornalistas ndo devem suprimir ou dis-
torcer informacoes das quais o publico tenha o direito de saber devido
a pressao ou influéncia de seus anunciantes ou outras pessoas que te-
nham interesse politico ou corporativo na instituicio de comunicacio
em causa.

Um praticante de midia ndo deve sucumbir a intimidagao cultural,
politica ou econdmica que tenha a inten¢do de influenciar o resultado
do material publicado ou divulgado.

9. Interesse publico

Um jornalista deve exercer sua profissio no interesse publico, sem
interferéncia de qualquer parte.
10. Pagamento para obter informacdes
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Proprietirios de midia, editores e profissionais de midia nunca de-
vem publicar ou suprimir informacdes, ou omitir e alterar fatos vitais
em relatos, em troca de pagamento em dinheiro, ou qualquer outro
presente ou recompensa.

Profissionais e instituicoes de midia nio devem pagar pessoas para
atuar como fontes de informagao, a menos que haja um valor comprova-
do de interesse piblico na informacdo. (Também devem indicar quando
a informacdo ja tiver sido paga)

11. Relatdrios de investigacdes

Em nossa legislacao, um individuo é presumido inocente até ser pro-
vado culpado. Instituicoes de comunicagdo tém o direito de informar o
publico sobre detencoes de suspeitos pela policia e sobre julgamentos
de pessoas acusadas de crimes. Eles nao devem, porém, publicar os no-
mes de suspeitos até a policia apresentar acusacoes formais contra essas
pessoas, a menos que seja de interesse publico fazé-lo.

Quando uma instituicdo de midia comeca a relatar uma investigacao
criminal, normalmente deve acompanhar e relatar desenvolvimentos do
€aso.

12. Privacidade

Normalmente € errado para um jornalista intrometer-se e apresentar
um relato sobre a vida privada de uma pessoa sem o seu consentimen-
to. Reportagens sobre a vida privada de uma pessoa so sao justificadas
quando de interesse publico. Isto inclui: detectar ou expor conduta cri-
minosa, detectar ou expor conduta gravemente antissocial, proteger a
saude e seguranca publica e prevenir o publico de ser enganado por
alguma declaracio ou acio desse individuo, como quando uma pessoa
estd fazendo algo em privado, mas condena tal ato em publico.

13. Intrusées em dor ou choque

Nos casos que envolvem sofrimento pessoal e choque, perguntas e
abordagens devem ser feitas com tato e discri¢ao.
14. Entrevistar ou fotografar criancas
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Jornalistas ndo devem entrevistar ou fotografar criancas menores de
16 anos na auséncia, ou sem o consentimento, de um dos pais ou adul-
to responsavel.

Ao entrevistar e fotografar criancas com deficiéncia ou em circunstan-
cias dificeis, simpatia e sensibilidade especial devem ser usadas.

As criancas nao devem ser entrevistadas ou fotografadas, enquanto
na escola, sem a permissao das autoridades e instituicoes escolares.

15. Criancas em casos criminais
Instituicoes de comunicacio social nio devem publicar nomes dos
eventuais infratores menores de 16 anos de idade, presos pela policia
ou julgados em tribunais criminais.

16. Vitimas de crime

Instituicoes de comunicagio nao podem identificar vitimas da violén-
cia de género ou publicar materiais suscetiveis de contribuir para essa
identificacao, a menos que as vitimas tenham consentido em tais publi-
cagoes, ou a lei autorizar a fazer isso. Nos casos em que o consentimen-
to ¢ dado em certas condigoes, entdo tais condi¢oes devem ser seguidas.

17. Parentes e amigos inocentes

Instituicoes de comunicacdo devem, geralmente, evitar a identifica-
¢ao de parentes e amigos de pessoas acusadas ou condenadas por cri-
mes, a menos que a referéncia a eles seja necessaria para a comunicagio
completa, justa e precisa do crime ou processo judicial.

18. Coleta clandestina de informacoes

Jornalistas normalmente devem usar métodos abertos de apuracio,
em que claramente se identificam como profissionais de midia. Eles nio
devem procurar obter informacgoes e imagens através de técnicas de
subterfugio, declaracio falsa ou disfarce.

Métodos clandestinos de obter informacio s6 podem ser utilizados
onde métodos abertos de obtencao fracassaram em conseguir informa-
coes de interesse publico. Esses métodos podem ser aplicados onde,
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por exemplo, ajudario a detectar ou expor atividade criminosa ou tra-
rdo informacoes que protegem o publico contra graves ameagas a saide
e seguranca publica.

19. Odio e grupos desfavorecidos

Instituicoes de comunicagdo social nio devem publicar material
que se destine a, ou seja suscetivel de, causar hostilidade e 6dio contra
pessoas em razao de sua raca, origem étnica, nacionalidade, género,
deficiéncia fisica, religido ou filiacao politica. Instituicoes de midia de-
vem tomar cuidado extremo para evitar que contribuam na propagacio
do ddio étnico ou desumanizante de grupos desfavorecidos, ao relatar
acontecimentos e declaracoes dessa natureza. Imagens degradantes so-
bre um individuo nao podem ser publicadas sem o consentimento do
mesmo.

20. Seguranca nacional

Instituicoes de midia ndo devem publicar ou transmitir material que
prejudique os legitimos interesses da seguranca nacional de Botsuana,
em relagdo as titicas militares de seguranca e estratégia, ou material
realizado com o proposito de inteligéncia relacionado com a defesa.

Esta disposicao nao impede a midia de expor a corrup¢ao nos 6rgaos
de seguranca, inteligéncia e defesa e de comentar sobre os niveis das
suas despesas e desempenho global.

21. Plagio

Um praticante de midia nio deve se envolver em pligio. Pligio con-
siste em fazer uso de palavras ou ideias de outras pessoas sem permis-
sdo e sem um conhecimento adequado e atribuicio a origem dessas
palavras e ideias.

22. Protecao das fontes

Quando ¢ prometida as fontes confidencialidade, essa promessa serd
cumprida, a ndo ser que liberado pela fonte.

Botsuana
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» Nigéria

CODIGO DE ETICA PARA
JORNALISTAS NIGERIANOS

18

adotado pela Organizacdo de Imprensa Nigeriana em 1998

Preambulo

Jornalismo implica um alto grau de confianca publica. Para ganhar
e manter esta confianca, ¢ moralmente imperativo para todos os jorna-
listas e todos os meios de comunica¢do, observar os mais altos padroes
profissionais e éticos. No exercicio de seus deveres, um jornalista deve
sempre ter uma relacio sauddvel com o interesse publico.

Verdade ¢ a pedra angular do jornalismo e todo jornalista deve esfor-
car-se diligentemente para apurar a verdade de cada evento.

Conscientes das responsabilidades e deveres dos jornalistas como
fornecedores de informagoes, nds, jornalistas nigerianos, damos a nds
mesmos este Codigo de Etica. E dever de todo jornalista observar suas
disposicoes.

1. Independéncia editorial
Decisoes relativas ao conteido da noticia devem ser de responsabili-
dade de um jornalista profissional.

2. Precisao e justica

O publico tem o direito de saber. Precisio factual e informacoes equi-
libradas e justas sio o objetivo ultimo do bom jornalismo e base para
ganhar a confianga do publico.
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Um jornalista deve se abster de publicar informacdes imprecisas e
enganosas. Onde a informacao tenha sido inadvertidamente publicada,
deve ser feita uma correcao imediata. Um jornalista deve manter o direi-
to de resposta como regra bdsica da pratica.

No exercicio de suas funcoes, um jornalista deve se esforcar para
separar fatos de conjecturas e comentarios.

3. Privacidade
Como regra geral, o jornalista deve respeitar a privacidade de indivi-
duos e suas familias, a menos que isso afete o interesse publico.
A informacao sobre a vida privada de um individuo ou sua familia s6
deve ser publicada quando entra em conflito com o interesse publico.
A publicacio de tais informacoes sobre um individuo, como acima
mencionado, deve ser considerada justificivel apenas se for diretamen-
te:
- Expor crime ou contravencao grave;
- Expor conduta antissocial;
- Proteger a satide, moralidade e seguranca publica;
- Impedir o publico de ser enganado por alguma declaracio ou
acao da pessoa em causa.

4. Privilégios/Nao-divulgacao

Um jornalista deve observar o principio universalmente aceito de
confidencialidade e nao revelar a fonte de informacao obtida de forma
confidencial.

Um jornalista ndo deve quebrar o acordo com uma fonte sobre infor-
macoes obtidas off the record.

5. Decéncia

Um jornalista deve se vestir e comportar-se de uma maneira que este-
ja de acordo com o gosto do publico.

Um jornalista deve evitar o uso de linguagem ofensiva, abusiva ou
vulgar.

Um jornalista ndo deve apresentar detalhes escabrosos, sejam em

Nigéria
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imagens ou palavras, de violéncia, atos sexuais, cenas repugnantes ou
horriveis.

Em casos envolvendo luto pessoal ou choque, as perguntas e aborda-
gens devem ser feitas com simpatia e discricao.

A menos que seja de interesse publico, um jornalista deve evitar a
identificacao de parentes ou amigos de pessoas condenadas ou acusa-
das de crimes.

6. Discriminacao

Um jornalista deve se abster de fazer referéncias pejorativas ao grupo
étnico, religido, sexo, ou qualquer doenga fisica ou deficiéncia mental
de uma pessoa.

7. Recompensa e gratificacao

Um jornalista nunca deve aceitar ou pedir suborno, gratificacio ou
patrocinio para suprimir ou publicar informacoes.

Determinar o pagamento para publicacio de noticias € ato inimigo
da nocao de noticias como relatos justos, precisos, imparciais e factuais
de um evento.

8. Violéncia

Um jornalista ndo deve apresentar relatos de atos de violéncia, as-
saltos a mao armada, atividades terroristas, ou exibicao de riqueza de
modo vulgar, de uma maneira que glorifique tais atos aos olhos do gran-
de publico.

9. Criancas e menores

Um jornalista ndo deve identificar, por nomes ou imagens, ou en-
trevistar criancas menores de 16 anos que estejam envolvidas em casos
relativos a crimes sexuais, rituais de bruxaria, sejam elas vitimas, teste-
munhas ou réus.

10. Acesso a informacao
Um jornalista deve se esforcar para recolher informagoes de maneira
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aberta e honesta.
Métodos excepcionais podem ser empregados apenas quando o inte-
resse publico estiver em jogo.

11. Interesse publico
Um jornalista deve se esforcar para reforcar a unidade nacional e o
bem publico.

12. Responsabilidade social

Um jornalista deve promover os principios universais dos direitos
humanos, democracia, justica, equidade, paz e a compreensao interna-
cional.

13. Plagio
Um jornalista nio deve copiar, no todo ou em parte, o trabalho de
outras pessoas sem atribuicio e/ou consentimento.

14. Copyright

Quando um jornalista reproduz uma obra, seja impressa ou trans-
mitida, sendo um trabalho de arte ou design, deve ser dado ao autor o
reconhecimento devido.

Um jornalista deve cumprir todas as regras do copyright, estabeleci-
das pela legislacao nacional e as leis e convengoes internacionais.

15. Liberdade de imprensa e responsabilidade

Um jornalista deve esforgar-se em todos 0os momentos para aumentar
a liberdade e a responsabilidade de imprensa.

Nigéria
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» Quénia

CODIGO DE CONDUTA PARA PRATICA

DO JORNALISMO NO QUENIA

22

adotado pela Conselbo de Midia do Quénia em 2007

1. Precisao e justica

O objetivo fundamental do jornalista é escrever uma histéria verda-
deira, exata e imparcial sobre uma matéria de interesse publico. Todos
os lados da historia devem ser reportados, quando possivel. Deverao ser
obtidos comentarios de qualquer pessoa que seja mencionada em um
contexto desfavorvel.

Sempre que for reconhecido que uma historia imprecisa, enganosa
ou distorcida foi publicada ou transmitida, ela deve ser corrigida pron-
tamente. As correcoes devem apresentar a informacao certa e nao reafir-
mar o erro, exceto quando for necessdrio para clareza dos fatos.

Um pedido de desculpas deve ser publicado ou transmitido da ma-
neira que o Conselho venha a especificar.

Quando as histérias ficam aquém da precisio e justica, elas nio de-
vem ser publicadas. Jornalistas, enquanto livres para serem partidarios,
devem distinguir claramente em suas reportagens conjecturas, comen-
tarios e fatos.

2. Independéncia

Jornalistas devem defender a independéncia de todos os jornalistas
daqueles que buscam influéncia ou controle sobre o contetdo das no-
ticias. Eles devem:
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- reunir e reportar noticias sem medo ou favor e, vigorosamen-
te, resistir a influéncia indevida de quaisquer forcas externas,
incluindo anunciantes, fontes, pessoas poderosas e grupos de
interesses especiais;

- resistir aqueles que iriam comprar ou politicamente influen-
ciar o conteudo das noticias ou que buscam intimidar aqueles
que recolhem e divulgam noticias;

- determinar o conteudo das noticias exclusivamente através de
julgamento editorial e ndo pelo resultado de influéncias exter-
nas.

3. Integridade
Jornalistas devem apresentar noticias com integridade e decéncia,
evitando conflitos reais ou aparentes de interesse, e respeitando a dig-
nidade e inteligéncia do publico, bem como os temas das noticias. Eles
devem:
- identificar as fontes sempre que possivel. Fontes confidenciais
devem ser utilizadas apenas quando é claramente do interes-
se publico recolher ou transmitir informagoes importantes, ou
quando uma pessoa que fornece as informacgoes pode ser pre-
judicada;
- rotular claramente opinido e comentario;
- usar ferramentas tecnoldgicas com habilidade e ponderacio,
evitando técnicas que distorcam a realidade ou sensacionalizem
eventos;
- utilizar técnicas ocultas de coleta de informacdo, incluindo
cameras e microfones escondidos, apenas se nio houver outra
forma de obtencio de tais informagoes de relevincia publica
significativa, e se a técnica é explicada para o publico.

4. Responsabilidade

Jornalistas e todos os profissionais de midia devem reconhecer que
sdo responsaveis por suas acoes perante o publico, a profissio e a si
mesmos. Eles devem:
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- ativamente encorajar a adesao a essas normas por todos os
jornalistas e profissionais de midia;

- responder as preocupacoes do publico, investigar as queixas e
corrigir os erros imediatamente;

- reconhecer que eles tém o dever de se comportar eticamente.

5. Oportunidade de resposta

Uma oportunidade justa para responder a imprecisoes deve ser dada
a individuos ou organizacdes quando for razodvel. Se o pedido para
corrigir imprecisoes em uma historia estiver na forma de carta, o editor
pode decidir se publicard no todo ou em sua versao resumida e editada,
especialmente quando o material ¢ muito longo, mas o restante deve
ser uma resposta eficaz para as alegacoes.

6. Fontes anonimas

Fontes anOnimas nio devem ser usadas a nao ser que a busca pela
verdade seja melhor servida pela nio nomeacio das fontes, que devem
ser conhecidas pelo editor e pelo reporter. Quando o material usado
numa reportagem tiver fontes que nio sejam do reporter, elas devem
estar indicadas na publicacao.

7. Confidencialidade
No geral, jornalistas tém a obrigacao profissional de proteger fontes
confidenciais.

8. Deturpacao

Jornalistas devem se identificar como tal e nio obter, ou procurar
obter, imagens e informagoes através de declaragoes falsas ou subterfd-
gios. Serdo aceitos somente casos em que prevaleca o interesse publico,
ou quando nio hé outra maneira de obter a informacao.

9. Obscenidade, tom e bom gosto ao noticiar

No geral, jornalistas devem evitar a publicacio de material obsceno,
vulgar ou ofensivo, a ndo ser que este contenha um valor de noticia
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grande para o interesse publico.

Na mesma linha, a publicacio de fotografias contendo corpos mu-
tilados, incidentes sangrentos e cenas repugnantes deve ser evitada, a
nao ser que a publicacdo ou transmissao de tais materiais sirvam ao
interesse publico

10. Pagando por noticias e artigos

Quando dinheiro paga informacao, questoes sérias sobre a credibili-
dade de tal informacdo e os motivos do comprador e vendedor podem
ser levantadas. Portanto, a principio, jornalistas nio devem receber ne-
nhum dinheiro como incentivo para publicar qualquer informacao

11. Cobrindo conflitos étnicos, religiosos e sectarios

Noticias, opinides e comentdrios sobre disputas étnicas, religiosas
ou sectdrias devem ser publicados ou transmitidos apds verificacio dos
fatos e apresentados com devida cautela e contencio, de um modo que
seja propicio para a criacao de uma atmosfera agradavel para a harmo-
nia, amizade e paz nacionais.

Manchetes provocativas e alarmantes devem ser evitadas.

Reportagens ou comentdrios ndo devem ser escritos ou transmitidos
de forma suscetivel a inflamar conflitos, ou acentuar as tensas relacoes
entre as comunidades em questao. Igualmente, artigos ou transmissoes
com o potencial de exacerbar problemas comuns devem ser evitados.

12. Entrevistas gravadas e conversas por telefone

Exceto em casos justificiveis, jornalistas nio devem gravar ou filmar
ninguém sem o conhecimento prévio da pessoa. Excecoes podem ser
feitas apenas se as gravacoes sao necessdrias para proteger o jornalista
legalmente, ou por alguma outra razio convincente. Nesse contexto,
tais padroes também se aplicam as midias eletronicas.

Antes de gravar uma conversa telefonica para retransmissao ou trans-
mitir a0 vivo, € preciso informar as partes envolvidas da intencao. Isso,
no entanto, nio se aplica a conversas cuja transmissao pode ser razoa-
velmente presumida, por exemplo, quando o programa faz uso recor-
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rente das chamadas telefonicas ao vivo.
13. Privacidade

O direito do publico de saber deve ser pesado contra o direito de
privacidade das pessoas no noticidrio.

Jornalistas devem se ater as questoes.

Intrusio e investigacoes sobre a vida privada de um individuo sem
o consentimento da pessoa ndo sao justificiveis, a ndo ser quando do
interesse publico, que deve ser legitimo e nao apenas lascivo, ou uma
curiosidade morbida. Coisas relativas aos assuntos particulares sio
abrangidas pelo conceito de privacidade, salvo quando tais incidem so-
bre o publico.

14. Intrusao em dor e choque

Em casos envolvendo choque e luto pessoal, investigacoes devem ser
feitas com sensibilidade e discricao.

Em hospitais, jornalistas devem identificar-se como tais e obter per-
missao de executivos responsdveis antes de entrar em dreas nao publi-
cas de hospitais ou instituicoes semelhantes.

15. Discriminacao sexual
Mulheres e homens devem ser tratados com igualdade como assunto
e fontes de noticias.

16. Jornalismo financeiro

Jornalistas ndo devem usar informagoes financeiras que eles recebe-
ram em seu beneficio préprio, e nao devem passar informacoes a outros
antes que ela seja publicada.

Jornalistas nao devem escrever ou transmitir sobre acgoes, valores
imobilidrios e outros instrumentos de mercado em cujo desempenho
eles sabem que sua familia ou pessoas proximas tenham interesse sem
revelar tal interesse para seu editor.

17. Cartas ao editor
Um editor que decide citar em sua coluna um assunto controverso
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nao € obrigado a publicar todas as cartas recebidas em relagdo a esse
assunto. O editor pode selecionar e publicar apenas algumas, seja na
sua totalidade ou na esséncia das mesmas. No entanto, no exercicio
desse direito, o editor deve fazer uma tentativa honesta para garantir
que o que € publicado nio ¢ unilateral, mas apresenta um equilibrio
justo entre pros e contras da questio principal. O editor terd o poder de
decidir quando terminar o debate, no caso de tréplica sobre réplica, por
duas ou mais partes, sobre um assunto controverso.

18. Protecao das criancas

Criancas nao devem ser identificadas em casos relativos a crimes se-
xuais, seja como vitimas, testemunhas ou réus. Salvo em assuntos de
interesse publico, como casos de abuso infantil ou abandono, os jor-
nalistas nio devem fotografar ou entrevistar criancas sobre assuntos
envolvendo seu bem-estar na auséncia ou sem o consentimento de um
dos pais, ou de um adulto responsével pela crianca. As criancas nio de-
vem ser abordadas ou fotografadas enquanto estiverem na escola ou em
outras instituicoes formais sem a permissao das autoridades escolares.

Ao aderir a este principio, um jornalista deve sempre levar em conta
casos especificos de criancas em circunstancias dificeis.

19. Vitimas de crimes sexuais

A midia nio deve identificar vitimas de crimes sexuais ou publicar
material que possa contribuir para tal identificacio.

Tais publicacdes nio servem qualquer necessidade legitima jornalis-
tica e podem trazer vergonha social as vitimas e constrangimento social
para suas relacoes, familias, amigos, comunidade, ordem religiosa e as
instituicoes a que pertencem.

20. Uso de imagens e nomes

Como regra geral, a midia deve ter cautela no uso de imagens e no-
mes e deve evitar a publicacio quando existe a possibilidade de preju-
dicar as pessoas envolvidas.

Manipulacao de imagens de forma a distorcer a realidade deve ser
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evitada. Imagens de sofrimento, desastre e que promovam o sexismo
devem ser desencorajadas.

21. Parentes e amigos inocentes

A midia deve evitar identificar parentes e amigos de pessoas condena-
das ou acusadas de crime, a ndo ser que a referéncia a eles seja necessa-
ria para um relato completo, justo e preciso do crime ou procedimento
legal.

22. Atos de violéncia

A midia deve evitar mostrar atos de violéncia, assaltos 2 mao armada
e atividades terroristas de maneira a glorificar tais condutas antissociais.
Jornais também nao devem permitir que suas colunas sejam usadas para
encorajamento ou glorificacio dos males sociais, atividades de guerra e
hostilidades étnicas, raciais ou religiosas.

23. Responsabilidade do editor

O editor deve assumir total responsabilidade por tudo publicado no
jornal, inclusive propagandas. Se a responsabilidade é negada, esta deve
ser explicitamente declarada de antemao.

24. Propaganda

O editor ndo deve permitir qualquer publicidade que seja contriria
a qualquer aspecto deste Codigo de Conduta. A este respeito, € na me-
dida aplicavel, o editor deve ser guiado pelo Codigo de Conduta dos
Anunciantes.

25. Discurso de 6dio

Citar pessoas fazendo comentdrios depreciativos com base na etnia,
raca, cor, credo e sexo deve ser evitado. Termos racistas e etnicamente
negativos devem ser evitados. Devem ser levados em consideracao os
possiveis efeitos sobre o grupo étnico ou racial em questdo, e sobre a
populacio como um todo, e as mudangas nas atitudes puiblicas, como o
que € e o que nao ¢ aceitdvel quando se utiliza tais termos.
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» Tanzania

CODIGO DE CONDUTA ETICA
PARA RADIODIFUSORES

um dos seis codigos de ética publicados
pelo Conselho de Midia da Tanzania

1. A radiodifusao abrange os oficios de apresentadores, cinegrafistas,
roteiristas, gravadores de som, produtores de programas, editores e co-
municadores que trabalham em radio, televisio e producio de videos
independentes de informacao.
O Broadcastings Services Act No, 6 of 1993 part IV - 13 (3) exige que
qualquer pessoa que tenha uma licenca de radiodifusio:
- Apresente todas as noticias de forma factualmente precisa, im-
parcial e nao partiddria;
- Apresente assuntos atuais de forma equilibrada, clara, factual,
precisa e imparcial;
- Incentive o desenvolvimento da expressao africana e da Tan-
zania, fornecendo uma ampla gama de programacao que reflita
as atitudes, opinioes, ideias, valores da Africa e da Tanzénia, e
também na criagdo artistica, com a exibi¢do de programas de
entretenimento e cultura africana e tanzaniana;
- Atenda as necessidades e interesses e reflita as circunstancias
e as aspiracoes dos homens, mulheres e criancas da Tanzania
democritica;
- Forneca programacao que atenda a cultura, artes, esportes €
educacio relativos 2 Tanzinia e A Africa.
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2. Programacao

Deixe claras a natureza e finalidade do programa para todas as partes
envolvidas: o produtor, colaboradores externos e o puiblico.

Nunca enganar, iludir ou deturpar colaboradores externos durante
ou depois do programa. Eles devem ser informados sobre o que é o
programa, sua duracio, se € ao vivo ou gravado, a natureza e o alcance
das perguntas do entrevistador ou moderador, se hi uma taxa e como
suas despesas devem ser cumpridas.

Divulgar o nome do produtor responsavel no final de cada programa.

Limitar a publicidade a um maximo de 30% do tempo total de emis-
sdo didria.

Respeitar direitos autorais e direitos conexos em relagio a qualquer
material de radiodifusao.

3. Equilibrio

Explique para o publico o porqué de uma contribuicio estar faltan-
do, especialmente se o outro lado se recusou a participar ou dar infor-
macoes. Fazé-lo de tal forma que seja justa para o ausente.

Dé uma oportunidade de resposta as acusacoes de incompeténcia
ou ineficiéncia que sejam prejudiciais a um individuo ou organizacao.

Confrontar entrevistados em potencial, sem aviso prévio, apenas se
o entrevistado falhou, ou é conhecido por se recusar a responder aos
pedidos repetidos, por razoes irracionais, e a questdo € de elevado in-
teresse publico.

Responder as reclamacoes de ouvintes/telespectadores, de preferén-
cia ao vivo, instituindo um programa para tal ou dentro dos formatos
que receberam reclamacoes. Tratar todas as queixas de maneira séria.

4. Aumentando a precisao
Nunca confie em fontes secunddrias. Verifique e verifique novamente.
Sempre admitir erros e corrigi-los clara e imediatamente.
A linguagem deve ser justa e precisa, evitando expressoes exagera-
das. A linguagem deve ser livre de valores e objetiva.
Em relatdrios de estatisticas, deve ser tomado o cuidado para coloci-
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-las no devido contexto.

Acidentes, disturbios e outros desastres pedem por precisao, equi-
librio e sensibilidade, para que nio causem ansiedade desnecessdria e
angustia. A énfase deve ser em informacoes factuais sobre nomes, hora,
local, rota, ou qualquer identificacao conhecida que restrinja a drea e as
pessoas envolvidas.

A cobertura ao vivo desses eventos requer cuidado para evitar alar-
me. Horror nao deve ser explorado. O trabalho do camera deve ser cui-
dadoso, evitando close ups desnecessarios. Relatos sobre mortes devem
ser checados e atribuidos as fontes.

Materiais de arquivo e de bibliotecas utilizados para ilustrar um even-
to atual devem ser claramente identificados para evitar confundir o pu-
blico sobre o que estio ouvindo e vendo. Nunca use material de um
evento para ilustrar outro. Se houver necessidade, entdo evite cenas
que tém pessoas identificveis, pois elas podem ter morrido desde que
as cenas foram feitas.

Observe embargos impostos pelas organizacoes.

Programas gravados ou repetidos devem ser duplamente verificados
para garantir que a informacdo seja atualizada. Se nio, edicio e um
aviso prévio sao necessarios.

Anonimato nao deve ser concedido sem justica. Onde for realmente
necessario, que seja eficaz, tanto de som quanto imagem.

5. Imparcialidade

Servicos nacionais e regionais devem atender a pessoas de todas as
idades, crengas, cor, raca, habilidade, sexualidade e género.

Programas devem garantir que todas as atividades e tendéncias se-
jam relatadas, representadas, retratadas e que todas as visoes tenham o
mesmo peso.

Reporteres podem expressar seu juizo profissional, mas nao opiniao
pessoal. Tais julgamentos sio melhor oferecidos por correspondentes
ou comentaristas com autoridade e experiéncia, apoiados por provas
apresentadas.

Ao lidar com os poderosos, a relacio deve ser sempre profissional e
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nunca adversaria e hostil. As perguntas devem ser firmes e corteses, com
uma uniformidade de tom no questionamento todo.

Durante emergéncias e guerras, devem ser observadas questoes de
seguranca nacional. Questoes que envolvam riscos e perda de vidas pre-
cisam de sensibilidade para com o humor e sentimento nacional.

Programas com pontos de vista pessoais devem ser justos e precisos.
Pontos de vista opostos devem ser apresentados. O publico deve saber
que estd ouvindo/vendo uma visao particular.

Pessoas ou situacoes controversas relatadas de forma realista através
de dramatizacdo devem ser precisas para fazer justica aos fatos.

6. Entrevistas

Seja para serem usadas como sonoras, questionar opinioées ou contar
uma histdria, as entrevistas devem ter um propo6sito jornalistico claro e
especifico realizdvel dentro do tempo determinado.

Quando uma entrevista torna-se emocionalmente carregada, a emo-
cao deve vir do entrevistado, ndo do entrevistador.

Os entrevistadores devem aparecer obstinados, afiados, céticos e in-
formados, mas ndo parciais, comprometidos, ou emocionalmente liga-
dos a um dos lados de um argumento.

Os entrevistados devem saber por que estdo sendo entrevistados, os
temas sobre os quais serdo questionados, o contexto do programa e o
papel que desempenhario. Nao ¢é apropriado enviar as perguntas ante-
cipadamente. No caso de um entrevistado insistir em ter as perguntas
antecipadamente, entio isso deverd ser mencionado ao publico.

Entrevistas sao questionadoras e objetivas. Devem ser educadas, nio
agressivas ou rudes, qualquer que seja a provocagio. Perguntas que de-
sorientam os entrevistados no sio permitidas. O tom e a abordagem a
pessoas comuns devem ser adequados.

Ainterrup¢do numa entrevista tem que vir naturalmente, apés o pon-
to ter sido apresentado, caso contrdrio, a interrup¢ao no meio de uma
palavra ou frase pode distrair e parecer descortes.

Evasdo de pessoas poderosas deve ser exposta de maneira educada e
calma através da repeticdo da pergunta.
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7. Privacidade

Respeite a privacidade dos individuos e reconheca que intrusoes tém
de ser justificadas por servir ao interesse publico.

O publico tem o direito de ter acesso a fatos que incidem sobre a
capacidade ou adequacio de figuras publicas no desempenho de suas
funcaes.

A utilizacao de equipamentos de gravacio oculto, dispositivos de es-
cuta de longo alcance e lentes de telefoto para produzir material para
radiodifusdo nio é permitida.

Em locais publicos, as gravagoes podem ser feitas, mas devem ser
mostradas abertamente e facilmente vistas. Apenas quando hd um pro-
blema de seguranca é possivel esconder o material de gravagao.

Nunca plantar um dispositivo de gravacio em propriedade privada
sem a permissdo do proprietdrio, a nio ser com o proposito de obter
provas de crimes grave ou comportamento antissocial.

Alguns locais publicos, como estagoes de trem, lojas, transporte pu-
blico e outros, tém proprietdrios. A permissio dos proprietarios, geren-
tes ou agentes € necessdria antes de filmagem ou gravacao.

Nunca grave uma conversa telefonica sem autorizacio de uma das
partes.

Quando gravamos ocultamente com finalidade de expor comporta-
mento antissocial ou criminoso, devemos ter o cuidado de proteger a
reputacao de pessoas inocentes que podem ser capturadas na gravacao.
E preciso ocultar sua identidade ou deixa clara a sua inocéncia.

Em retratando desastres e acontecimentos tragicos hd necessidade
de enfatizar a importancia da compaixo. A cobertura nio deve acres-
centar sofrimento as pessoas que ja conhecem suas perdas.

Pessoas em estado de aflicio nao devem ser colocadas sob pressao
para fornecer entrevistas contra a sua vontade.

A filmagem ou gravacio de pessoas que estejam extremamente aflitas
nao deve ser feita de maneira a agravar seu sofrimento. Perguntas im-
pensadas podem causar danos e desconfortos.

Uso de material de arquivo retratando sofrimento, dor, violéncia e
luto torna-se menos defensavel conforme o evento original passa para
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a historia. Evitar o uso repetido e desnecessdrio de tais materiais, espe-
cialmente se apresentam pessoas identificaveis.

Na medida do possivel, parentes proximos nio devem saber da mor-
te de um parente através de um programa. Deixamos de fora a mengio
de nomes, a menos que esteja claro que os parentes ji tenham sido
informados.

Os funerais sao acompanhados apenas com a permissao da familia.
Quando acompanhado, ¢ feito com sensibilidade e devem-se evitar
comportamentos intrusivos, tais como tomadas de cimeras perto das
pessoas que estao de luto.

Ao entrevistar criancas, € preciso procurar autorizacdo dos pais ou
orientacao escolar.

8. Crime

Apelos da policia para informagoes sobre a criminalidade sio trans-
mitidos gratuitamente.

Quando criminosos sao entrevistados, eles ndo devem ser autoriza-
dos a se vangloriar de seus erros, nem dar detalhes de crimes que pos-
sam ser copiados. Também nao devem ser remunerados pela entrevista.

Todas as atividades ilegais nio devem ser abordadas, a menos que
seja para o interesse publico.

Familias dos criminosos nido devem ser implicadas na pratica do mal
ou culpadas por associagio.

A presenca de cimeras na frente de manifestantes influencia seu
comportamento. Onde se vé inflamar o seu comportamento, as equipes
devem se retirar de uma so vez.

A cobertura de manifestacoes deve oferecer uma visio abrangente e
imparcial.

Os relatorios dos processos em tribunais juvenis devem deixar de
fora os nomes e enderecos de pessoas com idade inferior a definida
para as criancas.

Qualquer promessa de confidencialidade dada as fontes deve ser
honrada.

Se for solicitada a revelacio da identidade de uma fonte, pode ser
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possivel obter o acordo de fontes. Tribunais nao reconhecem a santi-
dade de fontes jornalisticas, e a ndo divulgacdo de informacoes a um
tribunal pode resultar em punicio.

Materiais nao publicados nio devem ser mostrados a quem nao diga
respeito.

Normalmente, os pedidos de material transmitido sio concedidos,
desde que uma cobranca seja feita para cobrir os custos.

Se uma estacdo recebe um aviso por telefone de pessoas que afirmam
ter plantado bombas, deve comunicar o fato imediatamente a policia e
pedir conselhos se deve tornd-lo puablico ou nio.

9. Violéncia

A transmissao de violéncia incomoda algumas pessoas e seu excesso
pode ser acusado de falta de sensibilidade por alguns telespectadores.

E preciso emitir avisos 20s espectadores informando quando as cenas
de violéncia sao factuais ou dramatizadas.

Os mortos devem ser tratados com respeito, € nao mostrados a me-
nos que haja razoes para fazé-lo. Close ups devem ser evitados, e quan-
do justificados, nao devem ser demorados. Nao deve haver concentra-
cao indevida sobre consequéncias sangrentas de um acidente ou ataque
terrorista.

Na medida do possivel ainda, imagens devem ser mostradas para
transmitir a realidade de uma situagao horrivel. Sons naturais podem
ser tdo perturbadores quanto imagens, e devem ser tratados com cui-
dado.

Um cuidado especial deve ser tomado para lidar com cenas em que
os seres humanos parecem infligir violéncia sobre os animais.

Programas adquiridos devem ter seus detalhes verificados antes da
transmissao para identificar qualquer necessidade de edicao, para co-
locar o programa em uma hora adequada ou emitir um aviso. Todos os
momentos desagradiveis de um programa adquirido devem ser remo-
vidos por edicao.

Violéncia contra criangas e mulheres s6 pode ser mostrada quando se
fala das vitimas e como um vicio social.
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10. Comportamento antissocial

Alguns telespectadores e ouvintes podem ser suscetiveis de copiar o
comportamento retratado em programas.

Em programas feitos para criancas, evitar mostrar técnicas ou acoes
que levem as criancas a imitacoes perigosas.

Mostrar pessoas fumando e bebendo dlcool em programas infantis
deve ser evitado.

Ao relatar suicidios, deve-se evitar a representacao grafica dos méto-
dos utilizados.

Demonstracao do uso de drogas ilegais, que pode ser copiada, deve
ser evitada.

11. Gosto e decéncia

Matérias de mau gosto e indecentes sio evitadas.

E muito importante considerar o contexto. Cenas podem ser justifi-
cadas tarde da noite. A sensibilidade de criangas difere da dos adultos.

Sempre transmitir um aviso se um programa tem material que possa
ser ofensivo para algumas pessoas.

Linguagem ofensiva ndo deve ser usada em programas de criangas.

Linguagem baixa € ofensiva para o publico. Palavras de amor devem
ser usadas com cautela.

A ofensa é muitas vezes causada pelo uso ocasional de nomes consi-
derados sagrados pelos crentes.

Representacdo de sexo nio deve ser ligada apenas ou inevitavelmen-
te a atratividade fisica dos personagens envolvidos.

Nudez e sexo explicito sdo considerados imorais.

A conduta sexual explicita entre criancas e adultos nio deve ser re-
presentada.

Quando assuntos sexuais sao apresentados em noticidrios, documen-
tarios e programas de discussao, estes devem ser cuidadosamente pro-
gramados e rotulados.

Comédia deve ser bem avaliada, nao deve ser gratuita ou excessiva-
mente cruel, ou concebida para prejudicar uma pessoa ou grupo. Deve-
mos evitar piadas sobre deficiéncia fisica ou mental e a tragédia da vida
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real, o que pode ser extremamente doloroso.
Hé necessidade de sensibilidade extra quando piadas sio baseadas
em raca, religido, sexo e idade.

12. Retrato

Todos os grupos de nossa sociedade devem ser retratados adequada-
mente em transmissoes, em termos de emissora, fontes, participagao e
focalizacio.

Linguagens sensiveis ao género devem ser usadas como regra.

As pessoas nio devem ser identificadas por origem étnica ou cor.

Sempre ser sensivel aos direitos e dignidades das pessoas com defi-
ciéncia. Apenas descrever uma pessoa em termos de sua deficiéncia se
for relevante.

Nio cabe as empresas de radiodifusio revelar a sexualidade de al-
guém.

13. Politica

Qualquer material gravado no parlamento nio deve ser usado em
entretenimento ligeiro, ou programas de ficcio, drama, sitira politica
ou transmissoes de partidos politicos. Devem sempre ser mantidos se-
parados de itens musicais, ficcionais e humoristicos.

As pesquisas de opinido indicam ou sugerem o que as pessoas estio
dizendo no momento em que o trabalho de campo € feito, e nunca é
certo dizer que a pesquisa de opiniao “revela” ou “mostra”.

Durante o periodo de campanha declarada, nenhum candidato deve
ser autorizado a participar em programas para falar de assuntos eleito-
rais.

Nada que possa inadvertidamente ajudar um candidato deve ser visto
ou ouvido nas transmissoes, a menos que os candidatos sejam tratados
de forma igual.

Deve ser dado tempo e oportunidades iguais de divulgar seus mani-
festos a todos os partidos politicos participando de uma eleicio.

14. Religiao
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A emissora nacional tem a obrigacio de refletir o culto, pensamento
e a¢do das principais tradicoes religiosas da nacao, que sio principal-
mente mugulmanos e cristaos.

Colaboradores/pregadores em programas religiosos nio devem pro-
mover seu ponto de vista rezando baseados nos medos e ansiedades das
pessoas, ou pela exploracio indevida das suscetibilidades do publico.
Eles nunca devem anexar outros denominadores e credos.

Nio deve ser permitida a transmissio de pregadores que dizem ter
poderes de cura, incluindo o desempenho do exorcismo, ou que ten-
tem promover um interesse pelo ocultismo.

15. Esportes

Imagens e sons de outras emissoras podem ser usados como noticia,
desde que o comentdrio principal seja removido e substituido pela nar-
racao e que seja dado crédito ao dono original.
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» Zimbabue

CODIGO DE CONDUTA
PARA PROFISSIONAIS DE
MIDIA DO ZIMBABUE

O objetivo deste Codigo € fornecer um conjunto comum de padroes
de conduta profissional para os profissionais e instituicoes de midia do
Zimbdbue.

Profissionais de midia e das instituicbes de comunicacio devem
respeitar essas normas, € ¢ do publico o direito de esperar que eles o
facam. Deve haver uma solucio para os que forem prejudicados pela
conduta da midia que viole estas normas.

Este Codigo serd aplicado e controlado pela Comissio de Reclama-
coes de Midia.

1. Interpretacao

Neste Codigo:

“Instituicio mididtica” significa qualquer instituicdo no Zimbabue,
seja no setor publico ou privado, que difunde noticias ao publico por
meio de um jornal e/ou publicagdo escrita e eletronica ou através de
outras transmissoes eletronicas.

“Praticamente de midia” significa um reporter ou editor empregado
por uma instituicdo de midia, ou um repdrter freelance ou colunista
que escreva para meios de comunicagao.
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2. Aplicacao

Este Codigo ird reger a conduta dos profissionais e instituicoes de
midia que tenham concordado em estar ligados a este Codigo e se sub-
metam a jurisdi¢do disciplinar do Conselho de Midia Voluntario do Zim-
babue.

3. Normais gerais

Os profissionais de midia devem manter os mais altos padroes pro-
fissionais e éticos. Eles devem exercer suas funcoes informar, educar e
entreter o publico de forma profissional e responsavel.

Os profissionais de midia devem defender o principio da liberdade
de imprensa para livremente acessar, recolher e divulgar informacoes,
e para publicar comentdrios e criticas. Eles devem se opor a censura,
supressao de noticias e divulgacao de propaganda.

4. Precisao e justica

Os profissionais de midia e instituicoes de midia devem reportar e
interpretar as noticias com honestidade escrupulosa e devem tomar
todas as medidas razodveis para garantir a divulgacio de informacdes
precisas, que retratem os eventos de maneira justa e sem distor¢oes.

Profissionais e instituicdes de midia nunca devem publicar informa-
¢oes que sabem ser falsas ou maliciosamente fazer alegacoes infundadas
que possam prejudicar a reputacao de outros.

Ao compilar relatos, jornalistas devem verificar os fatos e os edito-
res de jornais e outros meios de comunicacio devem tomar o cuidado
adequado de nio publicar material impreciso. Antes de uma institui¢ao
publicar uma reportagem, o repoérter € o editor devem se assegurar de
que todos os passos necessarios para verificar a precisao dos fatos foram
efetivamente tomados.

Cuidados especiais devem ser tomados para verificar a precisio de
histérias que podem causar danos a pessoas ou organizacoes, ou ao
interesse publico. Antes de publicar uma histdria que contenha ocor-
réncias sobre irregularidades, todas as medidas razodveis devem ser to-
madas para verificar a resposta do suposto malfeitor. Qualquer resposta
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dessa pessoa deve ser publicada juntamente com o material no qual
constem as alegacoes.

Institui¢oes de midia devem se esforcar para fornecer informacgoes
completas, relatos justos e equilibrados dos acontecimentos e nao
devem suprimir informacoes essenciais relativas a esses eventos. Nao
devem distorcer informagdes pelo exagero, dando apenas um lado
de uma histéria, colocando énfase indevida em um aspecto de uma
histdria, relatando os fatos fora do contexto em que ocorreram, ou
suprimindo dados relevantes e disponiveis. Devem evitar o uso de
manchetes enganosas.

5. Correcao de imprecisao ou distorcao

Se uma instituicao descobre que publicou um relato que contenha
imprecisao significativa ou distorcao dos fatos, ela deve publicar uma
correcdo prontamente e com destaque comparavel.

Se uma instituicao descobre que publicou noticia erronea, que cau-
sou danos a reputacio de uma pessoa ou instituicao, deve prontamente
publicar um pedido de desculpas com o devido destaque.

A instituicao de midia deve divulgar de forma justa e com precisao o
resultado de uma acio por difamacio contra ela.

6. Direito de resposta

Quando uma pessoa ou organizacao acredita que uma reportagem
contenha informacdes imprecisas ou criticas injustas, a publicacio em
causa deve dar a pessoa ou organizacio uma oportunidade justa de res-
posta, de modo a permitir que as eventuais imprecisoes sejam corrigi-
das e as criticas respondidas.

7. Comentario

Uma clara separagdo deve ser feita entre comentario e opinido.

Um comentdrio ou expressio de opiniao devem ser genuinos e rela-
tivos a um fato estabelecido.

Comentdrios e conjecturas nao devem ser apresentados de forma
que se confundam com fatos.
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8. Subornos e incentivos

Profissionais e instituicdes de midia nio devem publicar ou suprimir
relatos, ou omitir e alterar fatos vitais em noticias e reportagens, em
troca de pagamento em dinheiro ou por qualquer outro presente ou
recompensa.

9. Pressao ou influéncia

Profissionais e institui¢oes de midia nio devem suprimir ou distorcer
informacoes as quais o publico tenha o direito de saber devido a pres-
sdo ou influéncia de seus anunciantes, ou outras pessoas que tenham
interesse politico ou coorporativo na instituicio de comunicacio em
causa.

10. Pagamento para obter informacdes

Profissionais e instituicoes de midia ndo devem pagar pessoas para
atuar como fontes de informacio, a menos que haja um valor compro-
vado de interesse publico no artigo.

11. Odio ou violéncia

Jornalistas ndo devem publicar material que se destine ou possa ge-
rar hostilidade ou 6dio contra pessoas em razao de sua raca, origem ét-
nica, nacionalidade, sexo, orientacdo sexual, deficiéncia fisica, religiao,
ou filiacao politica

As instituicoes de midia devem tomar o devido cuidado para nio
contribuir na propagacao do 6dio étnico ou politico.

12. Cobertura das eleicoes

Profissionais e instituicoes de midia devem cobrir as eleicoes de for-
ma justa e equilibrada.

Antes de relatar uma alegacio prejudicial feita contra um candidato
ou partido politico, o profissional de midia deve obter, sempre que pos-
sivel, um comentdrio do candidato ou partido contra o qual a alegacio
foi feita, especialmente quando a acusagio foi feita por um candidato ou
partido politico de oposicao.
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Um jornalista ndo deve aceitar qualquer presente, recompensa ou
estimulo de um politico ou candidato.

Na medida do possivel, jornalistas devem informar os pontos de vista
de candidatos e partidos politicos diretamente e em suas proprias pala-
vras, ao invés de descricoes feitas por outros.

Um jornalista deve tomar cuidado ao relatar resultados de pesquisas
de opinido. Qualquer relatorio deve, sempre que possivel, incluir deta-
lhes sobre a metodologia usada na pesquisa e quem conduziu a mesma.

13. Relatos dos inquéritos policiais e processos judiciais criminais

Em nossa legislacio, um individuo é considerado inocente até ser
provado culpado em um tribunal de direito. A midia deve se abster de
publicar artigos antecipando o resultado em processos criminais ou que
procurem influenciar o resultado dos casos.

As instituicoes de midia tém o direito de informar o pablico sobre a
prisao de suspeitos pela policia e o julgamento de pessoas acusadas de
crimes. Elas nio devem, no entanto, publicar os nomes dos suspeitos
até a policia ter apresentado acusacoes formais contra eles, a menos que
seja de interesse publico fazé-lo antes de acusacoes criminais formais
serem registradas.

Quando uma publicacio comeca a relatar um caso criminal, deve
acompanhar e relatar os desenvolvimentos subsequentes no caso. Por
exemplo, ¢ tremendamente injusto informar que uma pessoa foi acu-
sada de assassinato e, em seguida, deixar de divulgar que a pessoa foi
absolvida. Deve ser dado o devido destaque ao relato dos episodios sub-
sequentes.

14. Privacidade
Normalmente, é errado para um jornalista intrometer-se e apresentar
um relato sobre a vida privada de uma pessoa sem o seu consentimento.
Reportagens sobre a vida privada de uma pessoa sé sao justificadas
quando de interesse publico. Isto inclui: detectar ou expor conduta cri-
minosa, detectar ou expor conduta gravemente antissocial, proteger a
saude e seguranca publica e prevenir o publico de ser enganado por
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alguma declaracio ou acio desse individuo, como quando uma pessoa
estd fazendo algo em privado, mas condena tal ato em publico.

Os jornalistas podem investigar e publicar detalhes sobre o compor-
tamento moral privado de uma figura publica onde essa conduta tenha
peso em sua funcio como figura publica.

15. Intrusoes em dor ou choque

Nos casos que envolvem sofrimento pessoal e choque, perguntas e
abordagens devem ser feitas com tato e simpatia.

Jornalistas ou fotdgrafos apurando em hospitais ou instituicoes simi-
lares devem identificar-se normalmente a um funciondrio responsavel e
obter permissao antes de entrar em dreas nio publicas.

16. Entrevistar ou fotografar criancas

Jornalistas ndo devem entrevistar ou fotografar criancas menores de
16 anos na auséncia ou sem o consentimento de um dos pais ou adulto
responsavel.

Ao entrevistar e fotografar criancas com deficiéncia, ou em circuns-
tancias dificeis, simpatia e sensibilidade especial devem ser usadas.

As criancas nao devem ser entrevistadas ou fotografadas enquanto na
escola sem a permissdo das autoridades e instituicoes escolares.

17. Criancas em casos criminais

Instituicoes de midia nio podem publicar nomes de qualquer preso
com menos de 16 anos preso pela policia ou julgados em tribunais cri-
minais.

18. Vitimas de crime

Instituicoes de midia nao devem identificar vitimas de abuso sexual
ou publicar materiais suscetiveis de contribuir para essa identificacio, a
menos que a vitima tenha consentido, ou a lei autorize a fazé-lo.

19. Parentes e amigos inocentes
Instituicoes de comunicacdo devem, geralmente, evitar a identifica-
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cdo de parentes e amigos de pessoas acusadas ou condenadas por cri-
mes, a menos que a referéncia a eles seja necessaria para a comunicagio
completa, justa e precisa do crime ou processo judicial.

20. Coleta clandestina de informacdes

Jornalistas normalmente devem usar métodos abertos de apuracio,
em que claramente se identificam como profissionais de midia. Eles nio
devem procurar obter informagoes e imagens através de métodos clan-
destinos, como falsidade ideoldgica, fraude, subterfigio, ou omissao de
identidade jornalistica.

Métodos clandestinos de obter informacio s6 podem ser utilizados
onde métodos abertos de obtencao fracassaram em conseguir informa-
coes de interesse publico. Tais métodos podem ser aplicados onde, por
exemplo, ajudario a detectar ou expor atividade criminosa ou trardo
informacoes que protegem o publico contra graves ameacas a saude e
seguranca publica.

21. Seguranca nacional
As instituicoes de midia nio devem prejudicar os legitimos interesses
da seguranca nacional do Zimbabue ou colocar em risco a seguranca
de membros das Forcas de Defesa que estejam em servico militar ativo.
Esta disposicao nao impede a midia de expor a corrupcao nos 6rgaos
de seguranca e defesa ou de comentar sobre os niveis de despesa na
defesa.

22. Plagio

Um praticante de midia ndo deve se envolver em plagio. Pligio con-
siste em fazer uso de palavras ou ideias de outras pessoas sem permis-
sdo, sem um conhecimento adequado e sem atribui¢ao a origem dessas
palavras e ideias.

23. Protecao das fontes

Quando uma pessoa se comprometeu a fornecer informagoes apenas
na condi¢do de sua identidade permanecer confidencial, e o jornalista
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concorda com esta condicio, ele deve respeitar esse compromisso e se
recusar a revelar a identidade da fonte.

No entanto, o jornalista deve deixar claro que sua identidade poderd
ser revelada, caso torne-se claro em tribunal que esta informagao é ne-
cessdria para prevenir ou expor conduta criminosa séria.
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»Argentina

CODIGO DE ETICA DO FORUM DE
JORNALISMO ARGENTINO (FOPEA)

48

apresentado no 1° Congresso Nacional de Ftica
Jornalistica, em 25 de novembro de 2006

Valores essenciais

1. Os jornalistas que integram o FOPEA se comprometem a buscar a
verdade, a salvaguardar sua independéncia e dar um tratamento hones-
to a informacio.

2. S30 objetivos essenciais para os jornalistas o rigor e a precisio no
gerenciamento de dados para alcancar uma informacio completa, exata
e diversa. Distorcdo deliberada jamais é permitida.

3. Os valores essenciais dos jornalistas que aderem a este Codigo
40 0 respeito aos principios da democracia, honestidade, pluralismo
e tolerancia.

4. As restricoes, pressoes e ameacas fazem parte da pratica jornalis-
tica didria, mas isso nio justifica qualquer tipo de recurso arrogante ou
ilegitimo para obter informacdes. Os jornalistas devem evitar exercer
qualquer tipo de assédio.

5. Bom gosto ¢ digno de noticia, mas a curiosidade escatologica, a
estridéncia desnecessiria e a morbidade sio atitudes a evitar.

Métodos
6. O uso correto do idioma espanhol ¢ um dever rigoroso do jornalis-
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ta. O vocabuldrio deve ser rico e cultivado tanto quanto respeitoso a di-
versidade falada pela sociedade em que o jornalista exercer sua fungio.

7. Os métodos de obtencio de informagio merecem ser conhecidos
pelo publico.

8. Em casos de necessidade, onde nao ha outra forma de obter uma
informacao, o jornalista pode concordar com a nio identificacio da fon-
te, ou seja, que seu testemunho serd sob um acordo de off the record.
As condicdes do didlogo, estabelecidas no inicio da conversa, serdo rigo-
rosamente respeitadas pelo jornalista, sem que a moral do entrevistado
justifique o descumprimento do que foi acordado. No caso em que hi
um acordo com a fonte, o conceito de off the record deve ser tomado
como 0 mais extenso, prevenindo nao so a identificaco do informante,
como também a nio-publicacio do conteudo informado.

9. Nenhuma nota requer permissio de uma fonte antes da publica-
cdo, assim como o texto da entrevista nio deve ser revisado pelo entre-
vistado.

10. Os jornalistas nao aplicam métodos dignos de servigos de inteli-
geéncia para obter informacdes. O uso de procedimentos nio convencio-
nais para obter informagdes ou evidéncias pode ser considerado somen-
te quando ha envolvimento de um bem ou valor publico. A vida privada
das pessoas nunca deve ser afetada por tais feitos.

11. E necessario que o jornalista se identifique como tal.

12. Citagoes devem cumprir fielmente o que dizem as fontes, tanto
no contetdo como no espirito, sem supressoes distorcidas. No caso de
fontes nio treinadas, deve-se evitar promover a dificuldade de expres-
$30 Ou a sintaxe ruim.

13. Fotografias e imagens de videos devem ser fieis a realidade que
desejam retratar. Isso exclui as cenas montadas com o propdsito de ma-
nipulacdo. Quando se realiza uma montagem, deve-se deixar claro que
se trata de uma recriagio.

14. A informagao deve ser claramente distinguida da opinido.

15. Copiar fragmentos de obras existentes, sem menciond-las, com
carter de citacdo, constitui plagio e é¢ uma falta séria.

16. Nio indicar que uma noticia foi descoberta por outro jornalis-
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ta e relatar o acontecimento como se fosse uma descoberta propria é
uma exploragao desonesta do trabalho alheio e, portanto, uma forma
de plagio.

17. Nenhuma noticia justifica por em risco uma vida. Na cobertura
jornalistica de tomada de reféns, o jornalista ndo impede o trabalho
policial e judicial, e deixard que somente os funciondrios publicos re-
solvam a questao.

O jornalista como individuo

18. £ incompativel com a funcio jornalistica a difusio de mensagens
publicitdrias explicitas ou implicitas.

19. A informacio noticiosa e a publicidade devem ser claramente di-
ferenciadas. Propaganda informativa, por vezes definida como “publino-
ta”, contraria o principio fundamental e indispensavel da caracterizacao,
de modo que deve ser identificada como tal.

20. Jornalistas ndo devem se envolver no comércio ou transacio de
diretrizes de publicidade, uma tarefa que estd a cargo da drea comercial.
No caso de possuirem publicagoes, emissoras de televisio ou ridio que
recebam publicidade, os jornalistas devem conduzir a contratacio de
anuncios para dreas especificas.

21. Jornalistas nao devem se prestar a realizar operacoes de imprensa
nem a difundir informacio tendenciosa. Se uma informacio de interes-
se publico veio de uma operacao de imprensa, é necessirio um escla-
recimento.

22. Nenhum jornalista deve aceitar pagamentos, remuneracao, pre-
sentes ou privilégios de qualquer espécie que possam reivindicar, de
forma explicita ou nao, atingir uma gestao de forma particular. Praticas
de suborno e extorsio sao uma falta séria.

23. Os jornalistas nao devem pagar pela informacao.

24. A busca da exceléncia é uma constante na vida do jornalista e
inclui a sua formacao continuada e a melhora de suas praticas.

25. O jornalista serve ao interesse publico, nunca a objetivos setoriais
ou pessoais, € deve considerar a informacio como um bem social. O
exercicio da profissio de um servidor publico nao permite lucro pesso-
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al. Isso nao contradiz o fato de que, como trabalhador, o jornalista tem
direito a uma compensacio equivalente a sua utilidade para a socieda-
de, permitindo-lhe prosseguir na sua profissio em melhores condigoes.

26. Em virtude de seu compromisso com o interesse publico, os jor-
nalistas devem evitar uma vida condicionada pelo luxo e isolada de pre-
ocupagoes sociais.

27. Devem ser rejeitados presentes e entretenimentos que possam
ser fornecidos como resultado do seu trabalho ou de suas relacoes
profissionais. Convém devolver os presentes aos remetentes com uma
explicacao dos principios éticos jornalisticos que impedem de aceitar
qualquer compensagio de terceiros. Podem ser isentos desta regra pre-
sentes de cortesia, desde que seu valor nao exceda 30 ddlares estadu-
nidenses.

28. Recomenda-se que os jornalistas s6 aceitem viagens pagas pela
midia em que trabalham. No caso de comparecer a um convite pago,
isso deve ser infalivelmente explicito na cobertura para o leitor, ouvinte
ou telespectador avaliar a imparcialidade do trabalho do jornalista. As
viagens que sejam meramente para lazer ou recreacio nao devem ser
aceitas.

29. E incompativel com a profissio de jornalista qualquer atividade
que afete a sua independéncia e o direito do publico de ser informado
honestamente.

30. Nenhum jornalista pode ser obrigado a assinar um trabalho que
contradiz seus valores e crencas. Da mesma forma, os jornalistas nao
podem alegar que foram forgados a violar os padroes éticos.

31. O jornalista deve corrigir a informacao divulgada sempre que ne-
cessdrio.

Respeito pela cidadania

32. Os jornalistas devem respeitar a privacidade dos individuos. So-
mente quando um bem ou valor publico for afetado por um aspecto da
privacidade de uma pessoa pode prevalecer o direito a informacao dos
cidadaos sobre a privacidade de um individuo.

33. O jornalista s6 pode mencionar questoes de religido, etnia, nacio-
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nalidade, orientacao sexual, deficiéncia fisica ou mental, etc, se € indis-
pensavel para compreender a informacio e esta referéncia nao ofender
ou discriminar.

34. Evitar generalizacoes que ferem grupos minoritrios, as frontei-
ras de género, observagoes provocantes e preconceitos de qualquer es-
pécie.

35. Em toda informacio deve-se respeitar o principio constitucional
de que qualquer pessoa ¢ inocente até que sua culpa nao tenha sido
provada em tribunal. Os pronunciamentos das fontes policiais nio sio
suficientes para determinar a culpa, mesmo quando eles tém a forma de
declaracoes oficiais.

36. Sempre se deve buscar o ponto de vista da pessoa acusada de
participar de um crime.

37. No caso de que vitimas de acidentes ou tragédias, ou seus familia-
res e amigos, prefiram nao se expor a imprensa, devem ser respeitados
e evitar que se espalhem imagens ou sons do momento em que recusam
o pedido de jornalistas.

38. Nio se devem publicar os nomes de vitimas de crimes sexuais, a
nao ser que tenham seu consentimento expresso.

39. Em nenhum caso devem ser mostrados os nomes e fotos de crian-
cas ou adolescentes envolvidos em atos criminosos, nem mesmo seu
primeiro nome, apelido ou alcunha.

40. Evitar a publicacio de suicidios, 2 menos que sejam casos de
flagrante valor informativo.

Aplicacao do Codigo

41. Este Codigo considera as melhores praticas profissionais e é de
cumprimento estrito de membros do FOPEA, que sao obrigados a res-
peitd-lo a fazé-lo ser cumprido.

42. A adesio a estes principios e seu cumprimento é um requisito
para fazer parte do férum. Sua falha é motivo suficiente para deixar de
pertencer a FOPEA..
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» Brasil

CODIGO DE ETICA DOS
JORNALISTAS BRASILEIROS

apresentado pela Federacdo Nacional dos
Jornalistas em Vitoria em 4 de agosto de 2007

Capitulo I - Do direito a informacao

Art. 1° O Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros tem como base
o direito fundamental do cidadio a informagio, que abrange direito de
informar, de ser informado e de ter acesso a informagao.

Art. 2° Como o acesso 2 informagio de relevante interesse publico é
um direito fundamental, os jornalistas nao podem admitir que ele seja
impedido por nenhum tipo de interesse, razao por que:

I - a divulgacio da informacio precisa e correta ¢ dever dos
meios de comunicacio e deve ser cumprida independentemen-
te da linha politica de seus proprietdrios e/ou diretores ou da
natureza economica de suas empresas;

II - a produgio e a divulgacio da informacio devem se pautar
pela veracidade dos fatos e ter por finalidade o interesse publi-
Co;

III - a liberdade de imprensa, direito e pressuposto do exercicio
do jornalismo, implica compromisso com a responsabilidade
social inerente a profissao;

IV - a prestacio de informagoes pelas organizacoes publicas e
privadas, incluindo as nio-governamentais, deve ser considera-
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da uma obrigacao social;

V - a obstrucdo direta ou indireta a livre divulgacao da informa-
cdo, a aplicacao de censura e a inducao a autocensura sio deli-
tos contra a sociedade, devendo ser denunciadas a comissao de
ética competente, garantido o sigilo do denunciante.

Capitulo II - Da conduta profissional do jornalista
Art. 3° O exercicio da profissao de jornalista é uma atividade de natu-
reza social, estando sempre subordinado ao presente Codigo de Etica.
Art. 4° O compromisso fundamental do jornalista ¢ com a verdade
no relato dos fatos, deve pautar seu trabalho na precisa apuracio dos
acontecimentos € na sua correta divulgacio.
Art. 5° E direito do jornalista resguardar o sigilo da fonte.
Art. 6° E dever do jornalista:
I - opor-se a0 arbitrio, a0 autoritarismo e a opressao, bem como
defender os principios expressos na Declaracao Universal dos
Direitos Humanos;
II - divulgar os fatos e as informagoes de interesse publico;
III - lutar pela liberdade de pensamento e de expressio;
IV - defender o livre exercicio da profissao;
V - valorizar, honrar e dignificar a profissao;
VI - ndo colocar em risco a integridade das fontes e dos profis-
sionais com quem trabalha;
VII - combater e denunciar todas as formas de corrupcio, em
especial quando exercidas com o objetivo de controlar a infor-
macao;
VIII - respeitar o direito a intimidade, a privacidade, a honra e a
imagem do cidadao;
IX - respeitar o direito autoral e intelectual do jornalista em
todas as suas formas;
X - defender os principios constitucionais e legais, base do esta-
do democritico de direito;
XI - defender os direitos do cidadio, contribuindo para a pro-
mocao das garantias individuais e coletivas, em especial as das
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criancas, adolescentes, mulheres, idosos, negros e minorias;
XII - respeitar as entidades representativas e democriticas da
categoria,
XIII - denunciar as praticas de assédio moral no trabalho as au-
toridades e, quando for o caso, 2 comissio de ética competente;
XIV - combater a pritica de perseguicdo ou discriminacao por
motivos sociais, econdmicos, politicos, religiosos, de género,
raciais, de orientacio sexual, condicdo fisica ou mental, ou de
qualquer outra natureza.

Art. 7° O jornalista ndo pode:
I - aceitar ou oferecer trabalho remunerado em desacordo com
o0 piso salarial, a carga hordria legal ou tabela fixada por sua
entidade de classe, nem contribuir ativa ou passivamente para a
precarizacio das condi¢oes de trabalho;
II - submeter-se a diretrizes contrdrias 2 precisa apuracao dos
acontecimentos e a correta divulgacio da informacio;,
III - impedir a manifestacdo de opinides divergentes ou o livre
debate de idéias;
IV - expor pessoas ameacadas, exploradas ou sob risco de vida,
sendo vedada a sua identificacio, mesmo que parcial, pela voz,
tracos fisicos, indicacao de locais de trabalho ou residéncia, ou
quaisquer outros sinais;
V - usar o jornalismo para incitar a violéncia, a intolerancia, o
arbitrio e o crime;
VI - realizar cobertura jornalistica para o meio de comunicagio
em que trabalha sobre organizacoes publicas, privadas ou nao-
-governamentais, da qual seja assessor, empregado, prestador
de servico ou proprietario, nem utilizar o referido veiculo para
defender os interesses dessas instituicoes ou de autoridades a
elas relacionadas;
VII - permitir o exercicio da profissio por pessoas niao-habili-
tadas;
III - assumir a responsabilidade por publicacoes, imagens e tex-
tos de cuja producdo nio tenha participado;
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IX - valer-se da condigao de jornalista para obter vantagens pes-
soais.

Capitulo III - Da responsabilidade profissional do jornalista
Art. 8° O jornalista é responsavel por toda a informacao que divulga,
desde que seu trabalho nio tenha sido alterado por terceiros, caso em
que a responsabilidade pela alteracio serd de seu autor.
Art 9° A presuncao de inocéncia ¢ um dos fundamentos da atividade
jornalistica.
Art. 10. A opinido manifestada em meios de informacao deve ser exer-
cida com responsabilidade.
Art. 11. O jornalista nao pode divulgar informacoes:
I - visando o interesse pessoal ou buscando vantagem econo-
mica;
II - de cariter morbido, sensacionalista ou contrario aos valores
humanos, especialmente em cobertura de crimes e acidentes;
III - obtidas de maneira inadequada, por exemplo, com o uso de
identidades falsas, cimeras escondidas ou microfones ocultos,
salvo em casos de incontestdvel interesse publico e quando es-
gotadas todas as outras possibilidades de apuracio;
Art. 12. O jornalista deve:
I - ressalvadas as especificidades da assessoria de imprensa, ou-
vir sempre, antes da divulgacio dos fatos, 0 maior niumero de
pessoas e instituicoes envolvidas em uma cobertura jornalistica,
principalmente aquelas que sio objeto de acusagoes nio sufi-
cientemente demonstradas ou verificadas;
II - buscar provas que fundamentem as informacoes de interes-
se publico;
III - tratar com respeito todas as pessoas mencionadas nas infor-
macoes que divulgar;
IV - informar claramente a sociedade quando suas matérias
tiverem cardter publicitirio ou decorrerem de patrocinios ou
promocoes;
V - rejeitar alteracoes nas imagens captadas que deturpem a re-
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alidade, sempre informando ao publico o eventual uso de re-
cursos de fotomontagem, edi¢do de imagem, reconstituicao de
dudio ou quaisquer outras manipulacoes;

VI - promover a retificacio das informagoes que se revelem fal-
sas ou inexatas e defender o direito de resposta as pessoas ou
organizacoes envolvidas ou mencionadas em matérias de sua
autoria ou por cuja publicacao foi o responsavel;

VII - defender a soberania nacional em seus aspectos politico,
econdmico, social e cultural;

VIII - preservar a lingua e a cultura do Brasil, respeitando a di-
versidade e as identidades culturais;

IX - manter relagoes de respeito e solidariedade no ambiente
de trabalho;

X - prestar solidariedade aos colegas que sofrem perseguicio ou
agressao em conseqiiéncia de sua atividade profissional.

Capitulo IV - Das relacoes profissionais

Art. 13. A cldusula de consciéncia é¢ um direito do jornalista, podendo
o profissional se recusar a executar quaisquer tarefas em desacordo com
os principios deste Cédigo de Etica ou que agridam as suas conviccoes.

Paragrafo dnico. Esta disposi¢io ndo pode ser usada como argu-
mento, motivo ou desculpa para que o jornalista deixe de ouvir
pessoas com opinioes divergentes das suas.

Art. 14. O jornalista nao deve:
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I - acumular funcdes jornalisticas ou obrigar outro profissional
a fazé-lo, quando isso implicar substitui¢io ou supressao de car-
gos na mesma empresa. Quando, por razoes justificadas, vier a
exercer mais de uma funcio na mesma empresa, o jornalista
deve receber a remuneracao correspondente ao trabalho extra,
II - ameacar, intimidar ou praticar assédio moral e/ou sexual
contra outro profissional, devendo denunciar tais praticas a co-
missao de ética competente;

III - criar empecilho a legitima e democratica organizagao da
categoria.
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Capitulo V - Da aplicacio do Codigo de Etica e disposicoes finais
Art. 15. As transgressoes ao presente Codigo de Etica serio apuradas,
apreciadas e julgadas pelas comissoes de ética dos sindicatos e, em se-
gunda instancia, pela Comissio Nacional de Etica.

§ 1° As referidas comissoes serao constituidas por cinco mem-
bros.
§ 2° As comissoes de ética sao orgios independentes, eleitas
por voto direto, secreto e universal dos jornalistas. Serdo es-
colhidas junto com as direcoes dos sindicatos e da Federacao
Nacional dos Jornalistas (FENAJ), respectivamente. Terdo man-
datos coincidentes, porém serao votadas em processo separado
e nao possuirao vinculo com os cargos daquelas diretorias.
§ 3° A Comissio Nacional de Etica serd responsivel pela ela-
boracio de seu regimento interno e, ouvidos os sindicatos, do
regimento interno das comissoes de ética dos sindicatos.

Art. 16. Compete 2 Comissio Nacional de Etica:
I - julgar, em segunda e ultima instincia, os recursos contra de-
cisoes de competéncia das comissoes de ética dos sindicatos;
II - tomar iniciativa referente a questdes de ambito nacional que
firam a ética jornalistica,
III - fazer dendncias publicas sobre casos de desrespeito aos
principios deste Codigo;
IV - receber representacio de competéncia da primeira instin-
cia quando ali houver incompatibilidade ou impedimento legal
e em casos especiais definidos no Regimento Interno;
V - processar e julgar, originariamente, dentincias de transgres-
sd0 a0 Codigo de Etica cometidas por jornalistas integrantes da
diretoria e do Conselho Fiscal da FENAJ, da Comissao Nacional
de Etica e das comissoes de ética dos sindicatos;
VI - recomendar a diretoria da FENAJ o encaminhamento ao
Ministério Publico dos casos em que a violacio ao Codigo de
Etica também possa configurar crime, contravengio ou dano 2
categoria ou a coletividade.

Art. 17. Os jornalistas que descumprirem o presente Codigo de Etica
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estdo sujeitos as penalidades de observacio, adverténcia, suspensio e
exclusio do quadro social do sindicato e a publicacio da decisio da
comissao de ética em veiculo de ampla circulacio.
Pardgrafo unico - Os nio-filiados aos sindicatos de jornalistas
estdo sujeitos as penalidades de observagio, adverténcia, impe-
dimento temporirio e impedimento definitivo de ingresso no
quadro social do sindicato e a publicacio da decisio da comis-
sdo de ética em veiculo de ampla circulacio.

Art. 18. O exercicio da representacio de modo abusivo, temerdrio,
de ma-fé, com notoria intengdo de prejudicar o representado, sujeita o
autor a adverténcia publica e as punicdes previstas neste Codigo, sem
prejuizo da remessa do caso a0 Ministério Publico.

Art. 19. Qualquer modificagio neste Codigo s6 poderi ser feita em
congresso nacional de jornalistas mediante proposta subscrita por, no
minimo, dez delegacoes representantes de sindicatos de jornalistas.
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DIRETRIZES ETICAS DA ASSOCIACAO

CANADENSE DE JORNALISTAS

60

apresentadas pelo comité de ética da Associacdo
Canadense de Jornalistas em junho de 2011

Precisao

Somos disciplinados em nossos esforcos para verificar todos os fatos.
Precisdo ¢ o imperativo moral dos jornalistas e organizacoes jornalisti-
cas e nao deve ser comprometida, mesmo com a pressio dos prazos do
ciclo noticioso de 24 horas.

Fazemos o maximo para verificar as identidades e origens de nossas
fontes.

Procuramos documentacio para apoiar a confiabilidade dessas fontes
e suas historias, e temos o cuidado de distinguir alegacoes de verdades.
O onus de verificar todas as informagoes é nosso, mesmo com sob a
pressao do prazo.

Certificamo-nos de manter o contexto original de todas as citacoes,
esforcando-nos para transmitir o tom original. Nossas reportagem e edi-
¢a0 nao vao mudar o significado de uma declaragio ou excluir qualifi-
cadores importantes.

Nio hé direitos de autoria sobre noticias ou ideias uma vez que a
histdria esteja em dominio publico.

Enquanto ideias e noticias siao divulgadas para serem apropriadas,
palavras usadas para transmiti-las nio estio. Se pegamos emprestado
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uma histdria, ou mesmo um paragrafo, de outra fonte, nds damos o cré-
dito ou reescrevemos antes de publicar ou transmitir. Usar andlises ou
interpretacoes de outros pode constituir pligio, mesmo que as palavras
sejam reescritas, a menos que seja atribuido.

Quando cometemos um erro, seja de fato ou contexto, e indepen-
dente da plataforma, nés corrigimos prontamente e de forma transpa-
rente, reconhecendo a natureza do erro.

N6s publicamos ou transmitimos todas as correcdes, esclarecimentos
ou pedidos de desculpas de forma consistente.

Nos geralmente nio “despublicamos” ou removemos conteudo digi-
tal, apesar dos pedidos do publico ou remorso da fonte. Excecoes raras
geralmente envolvem questoes de seguranca publica, um erro flagrante
ou violagao ética, ou restricoes legais, tais como a proibi¢io de publi-
€acao.

Justica

Nos respeitamos os direitos das pessoas envolvidas na noticia.

Damos as pessoas, empresas ou organizacoes que sao publicamente
acusados ou criticados oportunidade de responder antes de publicar
tais criticas e acusagoes. Fazemos um esforco genuino para contati-los
e, caso recusem-se a comentar, nés o dizemos.

Nao nos referimos a raca, cor, religido, orientacao sexual, autoidenti-
ficacdo de género ou capacidade fisica de uma pessoa, a menos que seja
pertinente para a historia.

Evitamos esteredtipos de raca, sexo, idade, religido, etnia, geografia,
orientacio sexual, deficiéncia, aparéncia fisica ou condico social. E to-
mamos cuidado especial nas historias de crime.

Temos um cuidado especial ao relatar sobre criancas ou aqueles que
sdo, de outra maneira, incapazes de consentir em ser entrevistados. En-
quanto alguns menores, como atletas, podem ser entrevistados, outros
tém pouca compreensio sobre as implicacoes em falar com a imprensa.
Entdo, quando nio temos certeza, ou quando se trata de assunto parti-
cularmente sensiveis, nds temos que procurar consentimento dos pais.
Além disso, tomamos cuidado especial ao usar qualquer material publi-
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cado por menores em midias sociais, pois eles podem nio compreender
a natureza publica de suas postagens.

Nés ndo permitimos que nossas proprias inclinacoes impecam a co-
municacao justa e precisa.

Respeitamos o direito de cada pessoa a um julgamento justo.

Nds nio pagamos por noticias, embora possamos recompensar aque-
les que fornecem material em video e fotos. NOs as vezes também recor-
remos a especialistas para fornecer experiéncia profissional, e pagamos
por atividades incorporadas. Temos o cuidado de destacar qualquer pa-
gamento desse tipo em nossas historias.

Estd se tornando comum a solicitacio de pagamentos em paises es-
trangeiros, seja para os guias, para fazer conexoes, ou ajudar uma fonte
aviajar para atender jornalistas. Mas ¢ importante questionar os motivos
em tais casos, e ser transparente ao dizer para o publico o que aconte-
ceu.

Direito a privacidade

O publico tem o direito de saber sobre as instituicoes € as pessoas
eleitas ou contratadas para servir aos seus interesses. As pessoas tam-
bém tém direito a privacidade e aqueles acusados de crime tem o direito
a um julgamento justo.

No entanto, existem conflitos inevitdveis entre o direito a privaci-
dade, o bem publico e o direito do puablico de ser informado. Cada
situacdo deve ser analisada a luz do bom senso, humanidade e direito
publico a informacao.

Nés nao manipulamos pessoas impelidas para o centro das atencoes
porque sao vitimas de crime ou estao associadas a uma tragédia. Tam-
bém nio escrevemos historias voyeuristicas sobre eles. Quando entra-
mos em contato com eles somo sensiveis as suas situacoes, e reporta-
mos apenas informacgoes que tenham interesse publico legitimo.

Os jornalistas estio cada vez mais usando sites de redes sociais para
acessar informacoes sobre pessoas e organizagoes. Quando individuos
publicam e postam informagdes sobre eles mesmos em tais sites, tais
informacoes geralmente se tornam publicas e podem ser usadas. No
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entanto jornalistas ndo devem usar subterflgios para obter acesso a in-
formacoes privadas. Além disso, mesmo quando a informacio ¢é publi-
ca, é preciso aplicar rigorosamente as consideragoes éticas, incluindo
confirmacdo independente e transparéncia na identificacao das fontes.

Independéncia

Nos servimos a democracia e ao interesse publico, relatando a ver-
dade. Isto, as vezes, entra em conflito com varios interesses publicos e
privados, incluindo aqueles de fontes, governos, anunciantes e, ocasio-
nalmente, com nosso dever e obrigacio para com um empregador.

Defender o interesse publico inclui promover o livre fluxo de infor-
macoes, expondo crime ou delito, proteger a saude e seguranga publi-
cas e prevenir o publico de ser enganado.

N6s nio damos tratamento preferencial a anunciantes e interesses
especiais. NOs resistimos aos esfor¢os para influenciar as noticias.

Nos pagamos nossas proprias contas sempre que possivel. No entan-
to, nem todos os jornalistas ou organiza¢des tém meios para faze-lo. En-
ta0, se outra organizacao paga nossas despesas para a cobertura de um
evento, nos o dizemos, e isso inclui coberturas nas industrias de viagem,
automotivas, militares e comércio internacional. (H4 algumas excecoes,
por exemplo, € pritica comum de aceitar bilhetes revisores para estreias
de filmes, concertos, palestras e apresentacoes teatrais.

N6s nio solicitamos presentes ou favores para uso pessoal e deve-
mos devolver prontamente presentes nao solicitados com valor maior
ao nominal. Se for impraticdvel devolver o presente, nds vamos doé-lo a
uma instituicao de caridade apropriada.

Nés nao aceitamos o uso livre ou com tarifa reduzida de bens va-
liosos ou servicos oferecidos por causa de nossa posicio. No entanto,
pode ser apropriado usar um produto por um curto periodo de tempo
para testd-lo ou avalid-lo. (Uma excecdo comum sio os livros, musicas,
comidas ou outros novos produtos enviados para criticas.)

Nos geralmente nio aceitamos pagamentos para falar para grupos
sobre 0s quais noticiamos ou comentamos.

N6s nio informamos sobre assuntos nos quais termos interesses fi-
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nanceiros ou outros, € na0 usamos nossas posicoes para obter negdcios
ou outras vantagens no acessiveis ao publico em geral.

Nio mostramos reportagens concluidas as fontes — especialmente
fontes oficiais — antes de serem publicadas ou transmitidas, a menos
que a pratica se destine a verificacao de fatos. Fazer isso pode ser um
convite a censura prévia e pode desafiar nossa independéncia como re-
porteres.

N6s reunimos informacoes com a inten¢ao de produzir historias e
imagens para consumo publico. Nos geralmente nio compartilhamos
informacoes inéditas — como anotacoes, fitas de dudio de entrevistas,
documentos, e-mails, arquivos digitais, fotos e videos — com aqueles
que estdo fora das organizacoes de midia para as quais trabalhamos. No
entanto, esse compartilhamento pode ser necessirio para verificar os
fatos, ganhar a confianca das fontes ou solicitar mais informacoes.

Colunistas e comentaristas devem ser livres para expressar suas opi-
nides, mesmo quando esses pontos de vista conflitam com os de suas
organizacoes, desde que o conteido atenda aos padroes jornalisticos de
imparcialidade e precisao.

Conflito de interesses

Como observadores justos e imparciais, devemos ser livres para co-
mentar sobre as atividades de qualquer 6rgao publico ou grupo de in-
teresse especial. Mas nao podemos fazer isso sem um aparente conflito
de interesses se somos membros ativos de uma organizacao, a qual esta-
mos cobrindo, e isso inclui a adesao através de midias sociais.

Nos perdemos nossa credibilidade se escrevemos artigos de opiniao
sobre assuntos que também cobrimos como reporteres.

Conselhos editoriais, colunistas e comentaristas apoiam candidatos
ou causas politicas. Reporteres nao.

N6s consideramos cuidadosamente nossas atividades politicas e en-
volvimentos comunitarios — incluindo aqueles online — e nos abstemos
de participar em manifestacoes, assinar peticoes, fazer trabalho de rela-
coes publicas, captar recursos ou fazer contribuigoes financeiras se hou-
ver uma chance de cobrimos a campanha, atividade ou grupo envolvido.
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Se um jornalista opta por se envolver em atividades politicas ou de-
fender um ponto de vista politico particular, esta atividade pode criar
uma percepcao publica de parcialidade ou favoritismo que ird refletir
sobre o trabalho do jornalista. Qualquer jornalista que se envolve em
tais atividades — incluindo concorrer a cargos — deve declarar publica-
mente quaisquer conflitos reais ou potenciais.

Nossas vidas privadas online apresentam desafios especiais. Por
exemplo, a Unica maneira de se inscrever em algumas publicacoes ou
redes sociais € tornar-se membro. Ter um nao-jornalista que se inscreva
por vocé é uma solucio, como também participar de varios grupos do
Facebook para nio favorecer eleitoralmente ninguém.

Transparéncia

Em geral, declaramo-nos jornalistas e nio escondemos nossa identi-
dade, inclusive quando buscamos informacdes através de midias sociais.
Entretanto, jornalistas podem se disfarcar quando a informacio ¢ de
interesse publico e nao hd outra maneira de obté-la; em tais casos, nos
explicamos abertamente ao publico.

No6s normalmente identificamos as fontes de informacao. Mas po-
demos usar fontes anonimas quando hd uma razio clara e urgente de
proteger o anonimato, quando o material adquirido com a fonte con-
fidencial é de interesse publico forte, e nao ha outro caminho razodvel
para obter informacoes. Quando isso acontece, vamos explicar a neces-
sidade de anonimato.

Evitamos pseudonimos, mas quando o uso é essencial e cumpre to-
dos os requisitos acima, podemos dizer aos leitores, ouvintes e teles-
pectadores.

Quando fazemos uso de fontes anonimas, devemos identifici-las
com a maior precisao possivel por associagao ou status. (Por exemplo,
uma “fonte militar” deve ser das forcas armadas.) Qualquer interesse ou
potencial viés por parte de uma fonte deve ser revelado.

Nos corroboramos os fatos independentemente se os obtemos de
uma fonte nao nomeada.

Nio permitimos que fontes anonimas ataquem individuo ou organi-
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zagoes.

Se tomamos emprestado material de outra fonte, temos o cuidado
de creditar.

Admitimos abertamente quando cometemos erros e fazemos todos
os esforcos para corrigi-los imediatamente.

Divulgamos para nosso puiblico qualquer viés que possa influenciar
nossa comunicagio.

N6s abertamente dizemos ao publico quando uma organiza¢io paga
nossas despesas, ou quando pagamos para obter informagoes.

Promessas a fontes

N&s prometemos anonimato apenas quando o material é de interes-
se publico e nio pode ser obtido de outra maneira. E quando fazemos
essas promessas a fontes, devemos cumpri-las.

Porque podemos ser ordenados por um tribunal ou inquérito judicial
a divulgar fontes confidenciais sob ameaca de ir para a cadeia, devemos
entender 0 que estamos prometendo. Essas promessas — e até onde
estamos dispostos a ir para mante-las — devem ser claramente definidos
como parte da promessa. As seguintes frases, se devidamente explica-
das, podem ser uteis:

Nio por atribuicio: Podemos citar declaracoes diretamente, mas a
fonte nio pode ser nomeada, embora uma descri¢ao geral da sua posi-
¢ao pode ser dada. No video, TV ou ridio, a identidade pode ser blinda-
da alterando a voz ou aparéncia.

Em fundo: Podemos usar a esséncia de declaracoes e descrever a fon-
te geralmente, mas nao podemos usar citagoes diretas.

Off the record: N6s nao podemos publicar a informacio, que pode
ser usada exclusivamente para ajudar nossa compreensio ou perspec-
tiva. Nao hd muito sentido em saber algo que nao pode ser relatado,
entao esse compromisso deve ser usado com moderagio, se usado.

Quando nio estamos dispostos a ir para a cadeia para proteger a
fonte, dizemos isso antes de fazer a promessa. E nds deixamos claro que
o acordo acaba quando a fonte no engana ou mente.
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Diversidade

Organizacoes de midia — incluindo jornais, sites, revistas, radio e te-
levisao — proporcionam foruns para o livre intercambio de informacio
e opiniao. Como tal, procuramos incluir pontos de vista de todos os
segmentos da populacio.

Nos também encorajamos as nossas organizacoes para dar espaco aos
interesses de todos: minorias e maiorias, aqueles com poder e aqueles
sem, detentores de opinides divergentes e conflitantes.

Evitamos estereotipos € nao nos referimos a raga, cor, religiao, orien-
tacdo sexual, autoidentificacio de geénero ou capacidade fisica de uma
pessoa, a menos que seja pertinente para a historia.

Prestacdo de contas

Nds somos responsaveis perante o publico pela justica e confiabilida-
de dos nossos relatos.

Servimos ao interesse publico e colocamos as necessidades dos lei-
tores, ouvintes e telespectadores a frente de nossas decisoes de coletas
de informacao.

N6s identificamos claramente noticias e opinido para que o puiblico
saiba qual é qual.

Nos niao enganamos o publico sugerindo que o repérter estd em um
lugar no qual ele nio estd.

Fotojornalistas e cinegrafistas nao vao alterar imagens ou sons para
que eles enganar o publico. Quando nds alteramos imagens, nos clara-
mente rotulamos (como uma fotoilustracio ou um video encenado, por
exemplo.)

Usamos de cuidado ao informar sobre estudos, pesquisas e levanta-
mentos médicos, e precisamos de suspeita especialmente sobre estu-
dos comissionados por aqueles com grande interesse, como empresas
farmacéuticas, grupos de interesse especial ou grupos politicamente
patrocinados. Certificamo-nos de saber o contexto dos resultados, tais
como tamanho da amostra e populagio, perguntas feitas, e patrocina-
dores dos estudos, e devemos incluir esta informacao em nossos relatos
sempre que possivel.
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Quando cometemos um erro, nds o corrigimos prontamente e de
forma transparente, reconhecendo a natureza do erro.

Midia digital: questdes especiais

Pritica ética ndo muda com o meio. Estamos vinculados aos prin-
cipios acima, ndo importa onde nossas historias sejam publicadas ou
transmitidas.

Consideramos todo o contetdo online com cuidado, incluindo blogs
e conteudo postado em midias sociais. NOs nao postamos rumores.

A necessidade de velocidade nunca deve comprometer a credibili-
dade, precisio ou justica. Conteddo online deve ser relatado e editado
cuidadosamente como contetido impresso e, quando possivel, sujeitos
a edicao completa.

N6s informamos claramente as fontes quando as historias sobre eles
serdo publicadas em diversos meios de comunicacio, e indicamos a per-
maneéncia da midia digital.

Quando publicamos links de fora, fazemos o miximo para garantir
que os sites sdo confidveis; em outras palavras, pensamos antes de dis-
ponibilizar os links.

Quando corrigimos erros online, n6s indicamos que o contetdo foi
alterado ou atualizado e qual foi o erro original.

Desde que o contetdo seja preciso, n6s geralmente nio “despublica-
mos” ou removemos o conteddo digital, apesar dos pedidos do publico,
incluindo casos em que a fonte se arrepende. Excecoes raras geralmente
envolvem questdes de seguranca publica, um erro flagrante de ética ou
restricoes legais, tais como a proibicao de publicacio.

Nos tentamos obter a permissao sempre que possivel para usar fotos
e videos online e sempre creditamos o material, nomeando o autor e
onde a foto ou video foi publicado anteriormente. Usamos estas fotos e
videos somente para atender ao interesse publico, e ndo para servir aos
interesses voyeuristicos.

N6s encorajamos o uso de redes sociais, pois ¢ uma maneira de fazer
ligacoes, o que fazer parte do nosso trabalho como jornalistas. No en-
tanto, tenhamos em mente que qualquer informacdo recolhida através
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de meios online deve ser confirmada, verificada e devidamente credita-
da.

Atividades pessoais online, incluindo e-mails e redes sociais, geral-
mente devem ser consideradas como publicas e nao privadas. Essa ativi-
dade pode impactar nossa credibilidade profissional. Como tal, pensa-
mos cuidadosamente antes de postar, € tomamos um cuidado especial
ao declarar nossa inclinacio politica online.
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» Chile

CODIGO DE ETICA DA ORDEM
CHILENA DE JORNALISTAS

70

aprovado pelo Congresso Nacional
Extraordindrio em 26 de janeiro de 1994

Introducio

Etica jornalistica ¢ a definicio permanente e obrigatoriamente tedri-
ca e a aplicacio pritica das normas de conduta e procedimento que os
membros da Ordem devem observar para que suas acoes profissionais
sejam corretas e socialmente Uteis — e cujos principios sio declarados
neste Codigo.

A responsabilidade social inerente ao jornalismo aumenta a neces-
sidade de jornalistas acompanharem regras éticas gerais e especificas,
e de ter acesso a0s instrumentos necessrios e adequados para realizar
esta tarefa.

Jornalistas e meios de comunica¢do sio importantes agentes de so-
cializacdo. Eles tém uma influéncia decisiva na formacio de valores,
crencas, habitos, opinido e comportamento dos vérios estratos da so-
ciedade.

0 acesso macico a informacio verdadeira, confidvel, oportuna e per-
manente, sem qualquer censura, em relacio aos direitos individuais e
coletivos, e eventos nacionais e internacionais, resulta na manutencio
e elevacdo da dignidade das pessoas e qualidade de vida. Este, por sua
vez, permite que todos os estratos da sociedade sejam informados e

Colecao objETHOS de Codigos Deontoldgicos



participem na tomada das decisoes e acoes da Nagdo.

Erros devido a ignorancia da lingua ou falta de conhecimento prévio
sobre o tema ou assunto em questio pode levar o jornalista a ofender,
exibir preconceito ou diminuir certas pessoas ou estratos da sociedade.

Em sua posicio como agentes que influenciam a opinido publica,
jornalistas e os meios de comunicacao tém a responsabilidade de infor-
mar com precisao os fatos, opinioes e atos de distintos atores sociais e
suas consequencias. Isto é, os jornalistas e os meios desempenham o
papel de mediadores entre a realidade e os receptores da mensagem
que transmitem.

1. Jornalistas servem 2 verdade, aos principios democriticos € aos
direitos humanos. Em seus deveres profissionais, o jornalista vai seguir
o principio da veracidade, que € a transmissao responsavel dos fatos. A
pritica do jornalismo ndo vai iniciar ou conduzir a uma discriminagao
ofensiva ou nociva, seja ideoldgica, religiosa ou com base em classe,
raca, sexo, deficiéncia, ou qualquer outro critério.

2. O jornalista vai publicar apenas as informacoes fundamentais,
seja através da verificacdo direta dos fatos ou através de varias fontes,
com base na sua confiabilidade. A fonte é considerada confidvel base-
ada em seu conhecimento ou experiéncia com o tema em questio e/
ou sua independéncia em relacdo aos beneficios que resultariam de
revelar a verdade.

3. E dever de todo jornalista apelar a todos os meios legais a0 seu
dispor, de modo que eles evitem disposicoes que diminuam, dificultem
ou proibam a pritica da liberdade de expressio e informacio. Se tais
leis ou regras existem, jornalistas devem trabalhar no sentido de sua
eliminacio.

4. Profissionais da Ordem lutardo para que publishers, editores e

outros executivos de jornais, revistas, agéncias de noticias, emissoras
de rddio e televisdo e outras midias sejam jornalistas. Assim, os profis-
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sionais da Ordem irdo lutar publicamente pelo maior acesso de jorna-
listas no processo de tomada de decisdo dos meios de comunicacio ou
outras formas de informacio.

5. O direito de informar deve ser exercido enquanto defende todas
as consideracoes éticas e normas estabelecidas neste Codigo e, conse-
quentemente, nunca deve ser usado em detrimento da comunidade ou
do povo.

6. Nenhum jornalista serd capaz de fazer uso, ou invocar, a aplicacio
de leis que restringem a liberdade de expressio e informacio, nem
mesmo sob o pretexto de fazé-lo fora do contexto de sua profissao.

7. O jornalista sempre estabelecerd uma distingao clara entre os fa-
tos, opinioes e interpretacoes, evitando toda a confusio deliberada ou
distor¢ao.

8. O jornalista nao vai recorrer a subterfigios — como o uso de iden-
tidades falsas, cameras escondidas ou microfones — para obter infor-
macgoes.

9. O jornalista deve citar suas fontes, porque o leitor tem o direito
de conhece-las e, assim, avaliar a sua validade para ele mesmo. Jorna-
listas s6 devem manter os nomes de suas fontes em segredo se assim
for solicitado por elas — depois de ter verificado a adequagio e confia-
bilidade das fontes — respeitando a confianga que lhes foi dada pelas
fontes.

10. Um jornalista que prometeu manter os fatos, informacoes ou
opinioes off the record nio deve reveld-los publica ou privadamente.
Isto implica que ele nio pode compartilhar as informagoes com qual-

quer pessoa que possa divulgd-la.

11. O jornalista ndo pode publicar com antecedéncia qualquer in-
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formacio fornecida para publicacio em uma data e hora previamente
determinadas.

12. O jornalista deve mostrar solidariedade ativa com os colegas
submetidos a perseguicdo ou agressio por causa de sua profissio, e
com os colegas que estejam sendo processados de acordo com as dis-
posicoes legais que a Associacio considere prejudicial a liberdade de
expressao.

13. Um jornalista € proibido de denegrir outros jornalistas, tanto
por desqualifici-los pessoalmente como por qualquer outro meio que
os levaria a descrédito profissional.

14. Se um jornalista tem preocupacoes bem fundamentadas no que
diz respeito a0 comportamento ético de um colega, ele deve tornar
esses fatos conhecidos para as autoridades regionais ou nacionais da
Ordem, que ird investigar o caso, utilizando os procedimentos adequa-
dos. Toda a publicidade deliberada do caso, feita antes que saia uma
decisao pelos organismos competentes, serd considerada impropria.

15. O jornalista deve evitar todas as expressoes depreciativas no
que diz respeito aos organismos e/ou normas internas da Ordem. Exis-
tindo discordincia com os acordos adotados pelo Conselho Nacional,
ou qualquer das outras partes da Ordem, deve ser tratada através dos
canais adequados.

16. Os jornalistas devem observar o desenvolvimento e o cumpri-
mento dos objetivos e tarefas que levam a dignidade do jornalismo e

dos jornalistas.

17. O jornalista deve colaborar com a Ordem, e lutar para o fortale-
cimento da mesma.

18. Jornalistas reconhecerdo o poder ético que a Ordem exerce so-

Chile

73



74

bre suas acoes como representante da unido.

19. Material grifico e manchetes devem sempre referir-se ao texto
correspondente, de movo que o leitor, espectador ou ouvinte nao fi-
que confuso ou seja enganado.

20. Os jornalistas nao devem usar computadores e outras tecnolo-
gias para introduzir mudangas substanciais e fraudulentas no conteddo
jornalistico do trabalho de um colega, sem o consentimento expresso
do autor, especialmente se ele carrega a assinatura do autor.

21. Nenhum jornalista podera usar sua capacidade profissional para
publicar mensagens comerciais em seu espaco jornalistico ou progra-
ma. Quando o jornalista deve editar textos e imagens ou fazer comer-
ciais na televisdo, ridio ou outro meio, a sua natureza de publicidade
deve ser claramente definida, devendo, ainda, ser mantidas separadas
das noticias.

22. Nenhum jornalista poderd introduzir na midia em que ele ¢ em-
pregado mensagens que favorecam empresas, pessoas ou instituicoes
nas quais ele sirva de relagdes publicas, consultor juridico ou coisa
parecida.

23. Se os publishers, editores, ou outros gestores jornalisticos de
jornais, revistas, agéncias de noticias, emissoras de televisao, radios e
outros meios de comunicacio permitem que individuos incompeten-
tes pratiquem o jornalismo ou encorajam outros jornalistas a ignorar
este codigo de ética, eles estao cometendo uma falta ética.

24. Jornalistas vao lutar para restaurar o direito legal da Ordem para
determinar saldrios profissionais e, uma vez tendo alcancado este ob-
jetivo, irdo assegurar seu cumprimento pelas empresas e pelos donos
de midia.
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25. Em seu trabalho profissional, o jornalista deve sempre agir de
acordo com a sua consciéncia, nio podendo ser punido por isso. Cose-
quentemente, jornalistas devem lutar para o estabelecimento de uma
cldusula de consciéncia no contrato entra as empresas e os jornalistas.
Tendo alcancado este objetivo, o jornalista deve assegurar seu cumpri-
mento pelas empresas e proprietirios dos meios de comunicacao.

26. O jornalista vai resistir ¢ denunciar qualquer tentativa de pres-
siond-lo a ignorar as normas deste codigo.

27. O jornalista vai incentivar a participacao do publico na midia e,
especialmente, garantir ao publico o direito legal de resposta e que as
correcoes sejam publicadas de acordo com a lei e sem alteracoes, mes-
mo na auséncia de um pedido especifico da parte afetada.

28. Sao falhas de ética:
Participacao em violacoes dos direitos humanos.
Dentncia de fugitivo a quem o jornalista teve acesso no exer-
cicio da profissao.
Desinformacao premeditada.
A sugestdo ou a aplicagdo de censura por parte de jornalistas
em cargos de lideranga. Se pressionado a fazé-lo, a Associacio
serd forcada a emprestar todo o seu apoio a defesa dos seus
direitos e do respeito a este Codigo.
Suborno e extorsao.
Plagio e falta de respeito pela propriedade intelectual.
Difamacao, calinia e injaria.
Usar imagens de pessoas que comprometem sua dignidade hu-
mana e transformd-las em commodities.
Violagdo de qualquer das normas e recomendagdes do presen-
te Codigo.

29. O jornalista vai, sem duavida, respeitar a dignidade e a vida pri-
vada dos individuos e nao invadir sua privacidade com o uso de novas
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tecnologias. O jornalista deve seguir as determinagoes e definicoes da
legislacao chilena e dos instrumentos internacionais. Excecoes a esta
norma s6 devem ocorrer quando a revelacao de atos privados é con-
siderada necessaria por razoes de interesse publico sobre a confiabili-
dade do governo, ou quando a protecao desta privacidade violaria o
direito a integridade fisica e psicoldgica, ou qualquer direito de outro
individuo. Em particular, o jornalista vai respeitar a privacidade de um
individuo no que diz respeito a aflicio ou dor, evitando especulacio e
interferéncia gratuita com os sentimentos e circunstancias das pessoas.

30. O jornalista vai preservar a presuncao de inocéncia do acusado,
desde que um tribunal competente nio tenha emitido decisao. O jor-
nalista também ird abster-se de identificar as vitimas, testemunhas ou
o acusado sem sua permissao, especialmente com relagio aos crimes
sexuais, nao importa qual classe social, e especialmente quando estio
envolvidos menores. O jornalista também ird evitar a identificacio de
pessoas relacionadas com o acusado ou culpado, como parentes, ami-
gos ou vizinhos, sem a sua permissao.

31. O jornalista deve informar ao publico sobre os setores mais vul-
nerdveis da sociedade. O jornalista também ird atuar na defesa da na-
tureza como um bem coletivo e denunciar que levem a contaminagao
e destruicao ambiental.

32. Jornalistas s6 podem receber prémios jornalisticos com base no
seu mérito profissional, e quando os prémios sio distribuidos com a
participacao direta ou indireta da Associacao dos Jornalistas.

33. Jornalistas nio usardo sua influéncia profissional ou informa-
coes privilegiadas que recebem durante o curso do seu trabalho para
beneficio préprio ou de parentes e amigos. Nem eles aceitam qualquer
remuneracao ou recompensas de individuos, empresas ou instituicoes,
porque isso iria limitar sua liberdade de informar sobre estes.
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34. Jornalistas que trabalham em agéncias de publicidade ou no de-
partamento de publicidade de qualquer negocio, servico ou instituicao
relacionada com o jornalismo, deve aderir aos principios deste Codigo.

Chile

77



» Estados Unidos

CODIGO DE ETICA DA ASSOCIACAO
DOS JORNALISTAS PROFISSIONAIS

78

Introducao

Os membros da Sociedade de Jornalistas Profissionais acreditam que
o esclarecimento do publico € o precursor da justica e a base da demo-
cracia. O dever do jornalista ¢ promover esses fins buscando a verdade
e oferecer uma cobertura justa e compreensivel de eventos e questoes.
Jornalistas conscientes de todos os meios e especialidades trabalham
para servir o publico com profundidade e honestidade. Integridade
profissional ¢ a pedra angular da credibilidade do jornalista. Os mem-
bros da Sociedade compartilham a dedicagdo ao comportamento ético
e adotam este codigo que representa os principios e padroes de pratica
da Sociedade.

Busque a verdade e a relate
Jornalistas devem ser honestos, justos e corajosos na apuracao, nos
relatos e na interpretacio da informacio.
Jornalistas devem:
- Checar a exatidao da informacao de todas as fontes e cuidar
para evitar erros inadvertidos. Distor¢io deliberada nunca é
permitida.
- Diligentemente procurar os personagens das noticias para dar-
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-lhes oportunidade de responder a denuncias de irregularida-
des.

- Identificar as fontes sempre que possivel. O publico tem direi-
to a informacio, tanto quanto possivel, sobre a confiabilidade
das fontes.

- Sempre entrevistar a fonte antes de prometer anonimato. Es-
clarecer as condicoes de qualquer promessa feita em troca de
informacgoes. Cumprir suas promessas.

- Ter certeza de que as manchetes, feasers, e material promo-
cional, fotos, videos, dudio, graficos, sonoras e citacoes nao de-
turpam. Eles ndo devem simplificar ou destacar acontecimentos
fora do contexto.

- Nunca alterar o conteddo de fotos e videos. Melhoramento de
imagens para esclarecimento técnico € sempre possivel. Identi-
fique montagens e ilustracoes.

- Evitar encenagdes de noticias. Se for necessario para contar a
histdria, deixe claro que ¢ uma simulagao.

- Evitar métodos de apuracio disfarcados, a no ser que os mé-
todos tradicionais nao fornecam informacoes vitais para o pd-
blico. O uso de tais métodos deve ser explicado como parte da
historia.

- Nunca plagiar.

- Contar a historia de diversidade e amplitude da experiéncia
humana com ousadia, mesmo que nio seja comum fazer isso.

- Examinar seus proprios valores culturais e nao impor tais va-
lores aos outros.

- Evitar estereotipar por raga, género, idade, religido, etnia, ge-
ografia, orientacdo sexual, deficiéncia, aparéncia fisica ou status
social.

- Apoiar a troca aberta de opinioes, mesmo as opinides que con-
siderar repulsivas.

- Dar voz aos sem voz; fontes oficiais e nao-oficiais tém o mesmo
valor.

- Distinguir advocacia e jornalismo. Andlises e comentdrios de-
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vem ser identificados como tais.

- Distinguir noticias de propagandas e evitar hibridos que nio
esclarecem as fronteiras entre os dois.

- Estar cientes da obrigacao especial que garante que os regis-
tros do governo sio abertos a inspecao.

Minimize os danos
Jornalistas éticos tratam fontes, sujeitos e colegas como seres huma-
NoOs que merecem respeito.

Jornalistas devem:
- Mostrar compaixao por aqueles que podem ter sido afetados
pela cobertura de noticias. Usar de sensibilidade quando lidar
com criangas e fontes inexperientes.
- Ser sensivel na busca ou uso de entrevistas ou fotografias da-
queles afetados por tragédias ou dor.
- Reconhecer que a apuracio e o relato de informacoes podem
causar danos e desconforto. A busca por noticias nao ¢ licenca
para arrogancia.
- Reconhecer que cidadaos comuns tém mais direito a controlar
informacoes sobre eles mesmo que as figuras publicas ou aque-
les que buscam poder, influéncia ou atenglo. S6 o interesse pu-
blico primordial justifica a invasio da privacidade de qualquer
pessoa.
- Mostrar bom gosto. Evitar se curvar a curiosidade lugubre.
- Ser cauteloso na identificacdo de suspeitos jovens ou vitimas
de crimes sexuais.
- Ser sensato no que diz respeito 2 nomeacao de suspeitos antes
da acusacio formal ou prestacio de queixa.
- Balancear o direito de um suspeito a um julgamento justo com
o direito do publico de ser informado.

Aja de forma independente

Jornalistas devem ser livres da obrigacao de atender a qualquer inte-
resse que nao seja o do publico de saber.
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Jornalistas devem:
- Evitar conflitos de interesse, reais ou percebidos.
- Estarem livres de associagoes ou atividades que possam com-
prometer a integridade ou danificar a credibilidade.
- Recusar presentes, favores, honorarios, viagens de graca e tra-
tamento especial, e evitar o emprego secunddrio, envolvimento
politico, administracio publica e servicos em organizacoes da
comunidade se estes comprometem a integridade jornalistica.
- Divulgar os conflitos inevitaveis.
- Ser vigilante e corajoso sobre aqueles que detém grande res-
ponsabilidade.
- Negar tratamento especial aos anunciantes e interesses espe-
ciais e resistir as suas pressoes de influenciar a cobertura de
noticias.
- Desconfiar de fontes que oferecam informagoes por favores ou
dinheiro; evitar pagar pro noticias.

Seja responsavel
Jornalistas sdo responsaveis por seus leitores, ouvintes, espectadores
€ por uns a0s outros
Jornalistas devem:
- Esclarecer e explicar a cobertura de noticias, e convidar o pu-
blico para conversas sobre a conduta jornalistica.
- Encorajar o puablico a apresentar queixas contra a imprensa.
- Admitir os erros e corrigi-los imediatamente.
- Expor priticas antiéticas de jornalistas e da imprensa.
- Agir de acordo com os mesmos padroes elevados no qual eles
colocam os outros.
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» México

CODIGO DE ETICA
DOS JORNALISTAS

82

em janeiro de 1996, 71 jornalistas apresentaram
ao reitor da Universidade Ibero-Americana o seguinte codigo
de ética para pratica de jornalismo elaborado por eles

Os jornalistas mexicanos e aqueles que praticam jornalismo no Méxi-
Co aceitam os seguintes principios éticos para o comportamento profis-
sional. Eles concordam que ¢ uma tarefa entre iguais, cujo cumprimen-
to s6 pode ser determinado por convic¢ao individual.

Principios do jornalista em relacao a sociedade

1. O jornalista tem o direito e a obrigacao de estimular, praticar e de-
fender a liberdade de informagao e o direito a informacio. O jornalista
entende que a informacido € um servigo de interesse publico, e acredita
que informar de uma maneira verdadeira, completa, pluralista e oportu-
na é uma de suas principais responsabilidades.

2. O jornalista promove o acesso da sociedade aos meios de comu-
nica¢o, considera todos os setores sociais como possiveis fontes, nio
pratica qualquer tipo de discriminacio e respeita sua audiéncia.

3. O jornalista termina seu trabalho sob os olhos do publico, e tem
direito ao sigilo profissional. O jornalista respeita a vida privada dos
individuos e evita difamacdo, insultos e caltnia.

4. O jornalista nio permanece quieto ou revela informagoes por ou-
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tros interesses que nao os da sociedade, mesmo que seja de interesse
pessoal do proprio jornalista; evita conflitos de interesse, e rejeita di-
nheiro, doagoes ou privilégios que busquem influenciar, modificar ou
deturpar a informacao.

5. Em seu trabalho didrio, o jornalista age com respeito ao principio
humano de maior bem para maior nimero de pessoas.

Principios do jornalista em relacao ao Estado

1. O jornalista tem o direito e o dever de exigir que o Estado respeite
a liberdade de imprensa e o direito a informacio. O jornalista defende
que uma regulacio atualizada e integral é necessdria, com uma legisla-
¢a0 que garanta o direito a informacio, e a existéncia de uma politica
nacional de comunicacio operada com clareza, que garante o acesso a
informacio e restringe os chamados “segredos de Estado”.

2. O jornalista se opoe a qualquer obsticulo a liberdade de imprensa,
censura prévia, restricoes de circulacio dos meios de comunicagdo e a
prética da imposicao de informacoes. O jornalista nio permite que o
Estado o torne receptor de privilégios ou discriminacio com base nas
informacoes que publica, e cré que nenhum meio de comunicacio ou
seus funciondrios devem ser punidos por difundirem a verdade ou criti-
carem e fazerem denuncias contra o poder do Estado.

Principios do jornalista em relacao a midia

1. O jornalista entende que trabalha para uma empresa que presta
um servico de interesse publico, que deve promover a criagio e adesio
aos principios da ética da existéncia de um defensor publico.

2. O jornalista deve manter o respeito ao seu trabalho, a integridade
profissional e aos direitos trabalhistas. O jornalista tem direito que sua
empresa respeite o salrio minimo da categoria e as condigoes de traba-
lho adequadas.

Principios do jornalista em relacao aos seus colegas

1. O jornalista considera seu colega aqueles que trabalham no jorna-
lismo didrio e profissional, e mantém uma atitude de respeito e ajuda
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mutua para com eles. Promove o respeito e a dignidade da unido jor-
nalistica, que tem o direito e a obrigacao de criticar os profissionais de
uma forma aberta e construtiva.

2. O jornalista respeita os métodos jornalisticos de seus colegas e nio
atua a favor da demissio de colegas visando atingir uma nova posi¢io
que fique vaga. O jornalista rejeita o plagio de outros colegas.

3. Os jornalistas tém direito a autorregulacio e de seus colegas e a
participar de sindicatos, sem a interferéncia de pessoas ou autoridades
que nao tenham ligacio com o campo do jornalismo.

4. O jornalista entende que ocupa um cargo de alta responsabilidade
social e que seu trabalho € essencial. Esta profissao exige que o jornalis-
ta demonstre as aptidoes necessdrias, habilidade e conhecimento, além
da melhora constante na sua capacidade profissional.
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Bangladesh

CODIGO DO CONSELHO DE
IMPRENSA DE BANGLADESH

86

adotado em 1993

1. A guerra da libertacao, seus ideais e espirito devem ser sustentados
e mantidos, e qualquer coisa repugnante sobre isso nio deve ser de
qualquer forma impressa, publicada ou difundida pela imprensa.

2. E responsabilidade do jornalista manter o pablico informado de
questoes que o influenciem ou atraiam. Noticias e comentdrios devem
ser pré-preparados e publicados com pleno respeito a sensibilidade e
aos direitos individuais dos leitores, assim como outras pessoas.

3. A verdade e precisao da informacio devem ser asseguradas.

4. As informacoes recebidas de fontes confidveis podem ser publica-
das de acordo com o interesse publico se tiverem intengoes honestas e
se os fatos apresentados forem considerados confidveis através de uma
andlise razodvel. Entdo, o jornalista pode isentar-se de quaisquer conse-
queéncias adversas decorrentes da publicagio da noticia.

5. Relatos baseados em rumores, sem o suporte de fatos, devem ser
verificados antes de sua publicacio, e se forem considerados indignos
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de publicacio, nio serdo noticiados.

6. Noticias cujos contetdos sejam desonestos e sem fundamentos,
ou cuja publicacio dependa da violagio de confianca, nio serio publi-
cadas.

7. Os jornais e jornalistas tém o direito de expressar firmemente suas
opini0es sobre questoes controversas, mas ao fazé-lo:

a) Todos os eventos verdadeiros e opinides devem ser diferen-
ciados de maneira clara.
b) Nenhum evento deve ser distorcido com o fim de influenciar
os leitores.
¢) Nenhuma noticia deve ser distorcida ou manipulada deso-
nestamente, seja no comentdrio principal ou no titulo.
d) As opinioes sobre grandes acontecimentos serdo apresenta-
das de forma clara e honesta.

8. O editor tem o direito de publicar em seu jornal qualquer antincio
assinado por autoridades competentes, mesmo que, aparentemente,
seja contra alguns interesses individuais, embora nao calunioso, nem
contra o interesse publico. Em caso de protesto a tal antincio, o editor
devera imprimi-lo e publicd-lo sem nenhum custo.

9. Jornais devem se abster de publicar qualquer noticia que desres-
peite a casta, credo, nacionalidade e religiao de qualquer individuo, co-
munidade ou pais.

10. Se um jornal publicou uma noticia contra o interesse € bom
nome de qualquer pessoa, 6rgao, instituicdo ou grupo de pessoas, ou
ainda de qualquer outra categoria especial, entdo a publicacio ou jor-
nalista responsével deve apresentar as pessoas ou instituicoes lesadas a
possibilidade de publicar seus protestos ou respostas, de maneira ripi-
da e correta, dentro de um periodo razodvel de tempo.
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11. Se a noticia publicada é prejudicial ou inadequada, entao deve
ser imediatamente retirada e corrigida, ou uma explicacio (e em casos
especiais, um pedido de desculpas) deve ser emitida de forma que a
impressdo (ruim ou errada), criada pela publicagao de tal noticia, seja
removida.

12. Noticias sensacionalistas nio serdo publicadas para aumentar a
circulacdo do jornal, se as mesmas puderem ser consideradas vulgares,
abusivas e contrdrias ao interesse publico.

13. Jornais podem adotar medidas razodveis com vista a resisténcia
a0 crime € corrupcio, mesmo que possam, em alguns casos, ser consi-
derados inaceitdveis para alguém.

14. A extensao e durabilidade da influéncia dos jornais sio maiores
que em qualquer outro meio de comunicagao. Por essa razio, um jorna-
lista do meio escrito deve ser particularmente cauteloso com a credibi-
lidade e veracidade de suas fontes, e deve também preservar o material
de suas fontes a fim de evitar riscos maiores.

15. E de responsabilidade do jornal publicar noticias de casos jul-
gados em todos os niveis e também a deciso final da Corte, a fim de
apresentar um quadro verdadeiro das questoes relacionados ao caso.
Mas um jornalista deve evitar a publicacdo de comentdrios ou opinioes
que possam influenciar um caso sub judice até que o veredicto seja
anunciado.

16. Qualquer contestacao das partes lesadas diretamente envolvidas
em uma noticia relatada em um jornal deve ser rapidamente publicada
no mesmo jornal, em uma pigina que facilmente atraird a atencio dos
leitores. O editor tem o direito de editar a réplica, mas nao de alterar
suas caracteristicas basicas.

17. Se a parte lesada enviar uma tréplica sobre os danos sofridos na
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forma de editorial, serd obrigacdo moral do editor publicar a correcao
na mesma pagina e também expressar seus pesares.

18. A publicacio de noticias maliciosas ¢ muito mais imoral do que a
noticia publicada errada e sem intencao maliciosa.

19. E dever moral do editor assumir a total responsabilidade por
todo o conteddo publicado em seu jornal.

20. Um reporter, ao relatar um caso de irregularidades financeiras ou
outras, deve, para o melhor de seu trabalho, apurar os fatos com rigor e
reunir evidéncias suficientes para provar a verdade dos fatos publicados.
Ele deve tomar as precaugdes necessdrias para investigar o caso.

21. Uma publicacio responsivel, que nio foi desmentida, pode ser
fonte de uma noticia, mas deve ser uma obrigacao moral por parte do
jornalista ndo evitar a responsabilidade sobre o que escreveu, sob o pre-
texto de que o jornal publicou.

22. K responsabilidade de um jornalista destacar qualquer noticia
que aponte para uma degeneracao dos valores morais da nossa socie-
dade, assim como um jornalista deve ter precaucao extra na publicacao
de qualquer noticia envolvendo relacoes homem/mulher, ou qualquer
outra noticia relativa as mulheres.
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China

CODIGO DE ETICA DA ASSOCIACAO
DOS JORNALISTAS DE HONG KONG

1. O jornalista tem o dever de manter os mais altos padroes éticos e
profissionais.

2. O jornalista deve sempre defender os principios da liberdade de
imprensa e outras midias relacionadas a coleta de informacio e a ex-
pressao de comentdrios e criticas. Fard todos os esfor¢os para eliminar a
distorco, supressio de noticias e censura.

3. O jornalista deve garantir que a informagdo que divulga € justa e
precisa, deve evitar a exposicio de comentirios e de conjecturas sobre
o fato estabelecido; deve evitar falsificacio por distor¢do, sele¢io ou
distorcio.

4. O jornalista deve reconhecer prontamente erros, garantir sua cor-
recdo e desculpar-se e dar o direito de réplica as pessoas quando a ques-

tao for de tamanha importincia.

5. O jornalista deve obter informagoes, fotografias e ilustracoes so-
mente por meio legal. O uso de outros meios s6 € justificado no caso de
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interesse publico. O jornalista tem direito de exercer objecio conscien-
te a0 uso de tais meios.

6. Salvo a condicdo de interesse publico, o jornalista nio deve fazer
nada que implique intromissao na tristeza e angustia privada.

7. O jornalista deve proteger fontes confidenciais.

8. O jornalista ndo deve aceitar suborno ou qualquer outra coisa que
influencie na desempenho de seus deveres profissionais.

9. O jornalista nao deve distorcer ou suprimir a verdade por causa de
publicidade ou outras consideragoes.

10. O jornalista nao deve produzir materiais que estimulem a discri-
minacao por raca, cor, credo, género ou orientagio sexual.

11. O jornalista nao deve tirar proveito privado de informagdes apu-

radas durante o exercicio de seu trabalho antes que elas venham a pu-
blico.
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India

NORMAS DE CONDUTA
JORNALISTICA

92

O objetivo fundamental do jornalismo € servir as pessoas com noti-
cias, pontos de vista, comentdrios e informacoes de interesse publico de
uma maneira justa, precisa, imparcial e decente. Na busca por essas pra-
ticas, espera-se que a imprensa respeite e siga certas normas de profis-
sionalismo universalmente reconhecidas. As normas enunciadas abaixo
e outras diretrizes especificas, que aparecem em seguida, quando aplica-
das com o devido discernimento e adaptadas as circunstincias varidveis
de cada caso, ajudardo os jornalistas na autorregulacio de sua conduta.

Precisao e Justica

1. A imprensa deve evitar a publicagio de material impreciso, sem
embasamento, enganador e distorcido. Todos os lados da questio cen-
tral, ou do objeto da matéria, devem ser mostrados. Rumores injustifica-
dos nao devem ser levados adiante como fatos.

Verificacao antes da publicacio

2. Quando o editor recebe uma reportagem ou noticia de interesse
e beneficio publico contendo acusagoes e comentdrios contra algum ci-
dadio, ele deve checar as informacoes com o devido cuidado e atencio
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com as pessoas ou organizacoes sobre a qual fala a matéria, para extrair
suas versoes, reacoes e comentdrios e incluir as alteracoes necessarias
na reportagem/noticia, onde for necessdrio. No caso de falta ou auséncia
de responsabilidade, deve ser acrescentada uma note pé que esclareca
tal situagao.

Cuidado com escritas difamatérias

3. Os jornais nao devem publicar nada manifestamente difamatério
ou calunioso contra qualquer pessoa ou organizacio, a nao ser que a
informacao seja devidamente e cuidadosamente apurada, levando a crer
na sua autenticidade, e que sua publicagdo seja do interesse publico.

4. A verdade nao pode ser usada como desculpa para a publicacio de
material depreciativo, indecente e difamatério sobre um cidadio onde
ndo hd interesse publico em jogo.

5. Ndo devem ser publicadas observagoes pessoais que possam ser
interpretadas ou consideradas naturalmente contra uma pessoa morta.
As excecoes sao raros casos de interesse publico, jd que a pessoa morta
nio pode contradizer nem negar tais observacoes.

6. A imprensa nao deve se basear num comportamento anterior cen-
surdvel de um determinado cidadao para embasar seus comentarios so-
bre uma nova ac¢io do mesmo cidadao. Se o interesse publico requer
qualquer referéncia sobre 0 caso antigo, a imprensa deve fazer uma
pré-publicacio usando as autoridades que acompanharam o caso como
referéncia, no que diz respeito a agoes adversas.

7. Aimprensa tem o dever, o critério e o direito de servir ao interesse
publico, levando a atencao dos leitores para cidadaos de antecedentes
duvidosos e de cariter questiondvel. Mas, € de responsabilidade dos jor-
nalistas ter o devido cuidado na hora de enunciar suas opinioes e con-
clusoes em condenar tais pessoas como “trapaceiros” ou “assassinos”,
etc. O principio crucial diz que uma pessoa s6 pode ser condenada com
provas e fatos, e nio baseada em seu mau cardter. Na sua pressa por
expor os fatos, a imprensa nao deve exceder os limites do cuidado ético
e dos comentarios justos.

8. Sempre que a publica¢io for injuriosa com a reputacio do acusa-
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do, o 6nus fica com o autor do artigo, para comprovar que as acusagoes
eram verdade, ou para mostrar que a informacao foi publicada na boa
fé e para o bem publico.

Parametros do direito da imprensa de comentar as acoes e condu-
tas de figuras oficiais

9. Sempre que se trata de autoridade governamental local e outros
orgaos/instituicoes que representem poder governamental, eles nio po-
dem processar o jornal.

10. A publicagao de noticias, comentarios e informacoes sobre inves-
tigacoes oficiais conduzidas publicamente nao deve ajudar na pritica
de delitos. A agéncia investigadora também estd sob a obrigacio de nio
vazar ou divulgar tais informacoes, ou induzir a “desinformagao”.

11. O Ato Oficial Secreto 1923, ou qualquer decreto ou disposicio
similar com forca de lei igualmente vinculada a imprensa ou a midia, diz
que nio deve haver nenhuma lei que autorize o Estado ou seus funcio-
ndrios a proibir ou impor uma censura prévia sobre a imprensa /midia.

12. Charges e caricaturas que usem de bom humor devem ser colo-
cadas numa categoria especial de noticias, que possibilitem uma atitude
mais liberal.
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Indonésia

CODIGO DE ETICA DO CONSELHO
DE IMPRENSA DA INDONESIA

1. Jornalistas indonésios sio independentes, desenvolvendo uma
historia precisa, equilibrada, e bem intencionada.

2. Jornalistas indonésios agem de maneira profissional no desempe-
nho de suas funcdes jornalisticas.

3. Jornalistas indonésios sempre checam a informacio, noticiando
de forma equilibrada, sem misturar fatos e opinioes criticas, bem como

aplicam o principio da inocéncia.

4. Jornalistas indonésios nio divulgam noticias falsas, caluniosas, si-
dicas e obscenas.

5. Jornalistas indonésios nio mencionam ou citam em TV e radio a
identidade de vitimas de crimes morais, ou menores infratores.

6. Jornalistas indonésios nao abusam de sua profissio ou aceitam
subornos.

7. Jornalistas indonésios tem o direito de proteger a identidade de
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fontes que nao desejam ser identificadas ou localizadas.

8. Jornalistas indonésios ndo escrevem ou transmitem noticias base-
adas em preconceito ou discrimina¢do contra qualquer individuo, com
base em diferencas étnicas, raciais, de cor, religiosas, sexuais e linguisti-
cas. Nao devem degradar os fracos, pobres, doentes, doentes mentais e
deficientes fisicos.

9. Jornalistas indonésios respeitam os direitos de suas fontes sobre
suas vidas pessoais, a ndo ser que a informacao seja de interesse publico.

10. Jornalistas indonésios devem imediatamente revogar, rever e
melhorar noticias falsas e imprecisas, acompanhado de um pedido de

desculpa aos leitores, ouvintes ou telespectadores.

11. Jornalistas indonésios devem servir ao direito de reposta e reti-
ficacao.
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Iraque

CODIGO DE
ETICA ARABE

adotado pela Terceira Conferéncia da Federacdo dos
Jornalistas Arabes, em Bagdd, em abril de 1972

1. Compromisso com os objetivos do publico e do direito da nacio
arabe de liberdade, unidade e progresso.

2. Jornalistas devem respeitar o direito dos individuos a privacidade e
a dignidade. Devem se abster de publicar escandalos pessoais ou familia-
res com o objetivo de enfraquecer as relacoes familiares.

3. A mensagem da imprensa ¢ sagrada, nio deve ser submetida a de-
sonestidade, ao oportunismo e a difamacao.

4. A mensagem da imprensa deve aderir a realidade objetiva e a ver-
dade. Jornalistas ttm o compromisso de obter informacdes e fatos por
meios legais e de corrigir qualquer material publicado caso seja desco-
berto qualquer imprecisao.

5. Solidariedade entre os jornalistas drabes deve ser baseada na defesa
da ética profissional, expondo aqueles que se comportam de maneira
abusiva, ou aqueles que procuram lucro pessoal e dio prioridade a inte-
resses pessoais a0 publicar noticias infundadas e declaragoes com o ob-
jetivo de criar a sensacio de/ou incentivar a corrupcao e a criminalidade.
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6. Jornalistas devem se comprometer a apoiar a justica nos tribunais e
a nao tomar partido de qualquer lado, ou apoiar qualquer caso em que a
autoridade em questao ndo tenha emitido sentenca ainda.

7. Jornalistas devem respeitar os direitos de publicagdo, evitando o
plagio.

8. Antes de exercer a profissdo, o jornalista — de acordo com o estatu-
to de sua propria organizacio — deve fazer o seguinte juramento: “Juro
pela honra profissional executar meu trabalho honestamente e com sin-
ceridade, guardar segredos profissionais, respeitar os regulamentos e
tradicoes, e defender sua dignidade”.

9. Deve haver demarcagdo entre opinioes e anincios de modo que
nenhuma propaganda ou opinido politica entre na publicacio como ma-
terial editado. Tais materiais devem ser claramente especificados como
propagandas em jornais e revistas.

Propagandas politicas apresentadas por entidades estrangeiras sio
proibidas, a menos que estejam em harmonia com a politica nacional.
Nesse caso a publicacio deve ser justa no estabelecimento de precos
normais para que a propaganda nio vire doacio indireta de um Estado
estrangeiro.

Membros de sindicatos filiados e organizagoes devem se abster de pu-
blicar seus nomes em propagandas para que a influéncia e reputacio mo-
ral dos jornalistas nao sejam utilizadas como instrumentos de antncios.

A propaganda representa um servico social, sua funcio essencial é
melhorar a escala de bens que sdo tteis para o consumidor; tal fungio
nao deve ser realizada por meio de mentiras ou enganos. Jornais, revistas
e outros meios de comunicagio de massa tém o direito de verificar os
dados e fatos sugeridos em propagandas a fim de manter o prestigio da
imprensa. Além disso, jornalistas devem dedicar piginas especiais para
questoes sobre a publicidade editada em beneficio de estados imperia-
listas, forgas reaciondrias e monopdlios estrangeiros que contrariem 0s
interesses drabes supremos
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Japao

CANONE DO
JORNALISMO (1995)

adotado pela Associagdo dos Editores de Jornais em 1946

I. Liberdade de imprensa

A imprensa deve gozar de liberdade total na veiculacio de noticias e
comentdrios editoriais, a nao ser que tais atividades interfiram no inte-
resse publico ou sejam explicitamente ilegais, incluindo a liberdade de
comentar sobre a sabedoria de qualquer lei restritiva.

II. Esfera de noticias e redacao de editoriais

A liberdade de reportar noticias e editoriais deve se submeter as se-
guintes restricoes voluntarias:

1. A regra fundamental da publicacao de noticias € transmitir fatos
com precisdo e fidelidade.

2. A noticia nao deve conter nunca a opiniao do reporter.

3. Em se tratando de noticia, deve-se sempre lembrar e lutar contra
aquelas que possam ser usadas para fins de propaganda.

4. Criticas individuais devem ser feitas somente sobre aquilo que diz
respeito aa pessoa diretamente envolvida.

5. Partidarismo nos comentdrios editoriais, que conscientemente se
afasta da verdade, diminui o verdadeiro espirito do jornalismo.
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III. O principio do editorial

Um editorial deve ser uma expressao corajosa das crengas e convic-
coes do escritor, e ndo um discurso lisonjeiro. Ao escrever um editorial
o jornalista deve, ainda, manter o espirito publico de ser a voz daqueles
que nao tem meios de expressar suas opinioes. O papel de um jornal,
enquanto 6rgao publico, deve ser buscar esse objetivo.

IV. Justica

A honra de um individuo deve ser respeitada e protegida como o sio
seus outros direitos humanos. Aqueles que sdo criticados devem ter a
oportunidade de se defender. Os erros cometidos devem ser pronta-
mente corrigidos, assim que apontados.

V. Tolerancia

Um dos principios da democracia reconhece a liberdade individu-
al de afirmacdo e contra-afirmacio, e deve ser refletido claramente na
edicdo de jornais. A tolerancia de dar espaco igual na edicao tanto para
politicas cuja posi¢ao do jornal seja favoravel, como o contrério, é per-
sonagem fundamental de publicacoes democriticas.

VI. Orientacao, responsabilidade e orgulho

A principal diferenca entre jornais e quaisquer outras empresas co-
merciais é que em suas atividades, os jornais exercem grande influéncia
sobre o publico. O publico depende dos jornais por ser sua principal
fonte de informacoes, e consequentemente os jornais afetam seu julga-
mento nos acontecimentos publicos e problemas. A partir dessa distin-
cao resulta o carater publico das empresas jornalisticas e o status social
especial de jornalista. A percepcao da responsabilidade e do orgulho de
um jornalista no seu trabalho é fundamental para garantir o seu status
especial. Esses dois pontos devem ser observados por cada jornalista.

VII. Decéncia

Um alto senso de decéncia publica é esperado dos jornais, devido a
sua parcela de influéncia sobre a opiniao publica. Tal padrio de decén-
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cia pode ser conquistado através da obediéncia dos principios acima
citados. Quando jornais e jornalistas falham no cumprimento dos prin-
cipios, convidam a condenacio publica e desaprovacao por parte de
outros jornais e jornalistas, e no final nio serdo capazes de operar ou
trabalhar. Portanto, todos os membros da Nibon Shinbun Koykai devem
cooperar e manter um alto padrio ético, promovendo a sua unidade
moral, garantindo livre acesso ao material noticioso e ajudando uns aos
outros na producio do jornal.

Assim, a Associacdo de Jornais, que observa atentamente o Cinone

do Jornalismo, deve acelerar e garantir a democratizacdo do Japao, e
simultaneamente elevar os jornais japoneses ao padrao mundial.
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Paquistao

CODIGO DE ETICA DO COMITE
DE IMPRENSA DO PAQUISTAO

102

adotado pela Assembleia Geral
do Comité de Imprensa, em 1972

Em conformidade com o Cédigo de Etica Internacional das Nacoes
Unidas, onde esta estabelecido:

Liberdade de informacdo e Imprensa é um direito humano funda-
mental e é pedra-base de todas as liberdades consagradas na Carta
das Nacgoes Unidas, como proclamado na Declaragdo Universal dos
Direitos Humanos, e é essencial para a promogdo e preservacdo da paz;

E acreditando que € necessdrio respeitar voluntariamente um c6digo
de conduta para garantir seu funcionamento em liberdade, da forma
mais benéfica para a sociedade, esta assembléia geral, realizada em Ka-
rachi, em 17 de marc¢o de 1972, decide adotar os principios do c6digo
que aqui se apresenta.

1. A profissdo do jornalismo, que ¢ uma instituicio publica, nio deve
ser usada como um instrumento para servir a fins antissociais ou inte-
resses que nio sio compativeis com esta profissio, nem deve ser utiliza-
da em detrimento dos interesses publicos e nacionais.
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2. Devem ser evitados em qualquer tipo de publicacdo, tais como
artigos, noticias, fotografias e andincios:

a) Imoralidade e obscenidade;
b) Expressoes vulgares e depreciativas contra individuos, insti-
tuicoes e grupos;
c) Falsas alegacoes contra individuos, instituicoes, jornais ou
outras publicagoes;
d) Sectarismo religioso, despertando uma seita contra a outra,
e) Glamurizacao do crime.

3. O direito de um individuo a protecio de sua reputacio e integri-
dade deve ser respeitado e a exposicio de comentdrios sobre a vida
pessoal das pessoas deve ser evitada, a ndo ser que seja imperativo a0
interesse publico.

4. A apresentacao de noticias e comentdrios sobre acontecimentos
deve ser objetiva e equitativa, e nao deve haver nenhum desvio inten-
cional dos fatos.

5. Manchetes nio devem distorcer o contetido das noticias.

6. Informacoes dadas em off nao devem ser publicadas.

7. O jornalista deve ser o encarregado de zelar pela confidencialidade
de suas fontes e respeitar a confianga depositada nele.

8. Embargos de datas de lancamento de noticias, artigos e fotos de-
vem ser rigorosamente observados.

9. Todos os antincios comerciais pagos e propagandas devem ser pu-
blicados de maneira que nio haja ddvida sobre sua natureza.

10. Correcoes justificadas e negacoes recebidas como resultado da
publicacio de informacoes incorretas em jornais, revistas ou agéncias
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de noticias devem ser publicadas o mais rdpido possivel, de modo a
eliminar a impressao criada pela informacio incorreta.

11. A imprensa nao deve publicar noticias, comentarios, fotografias
ou anuncios que possam comprometer a seguranca do Estado ou a so-
lidariedade da nacio.

12. A imprensa deve abster-se de publicar qualquer coisa que com-
prometa a lealdade e a fidelidade das Forcas Armadas do Paquistio.

13. A imprensa nao deve publicar qualquer coisa suscetivel de criar
inimizades entre as diferentes secoes do povo, o que nao deve ser inter-
pretado como impedimento a queixas legitimas.

14. No relato de assembleias nacionais e estaduais, algumas partes
que recebam ordens de nio ser publicadas nio devem ser divulgadas, e
todo esforco deve ser feito para dar um relato justo do que tenha sido
dito por todas as secoes participantes.

15. Ao lidar com qualquer situagdo, a imprensa deve se restringir a0
relato factual dos acontecimentos, sem, de modo algum, encorajar ou
incentivar qualquer tipo de perturbacio.

16. Nenhum jornal devera aceitar, sob qualquer forma, qualquer tipo
de vantagem financeira e patrimonial, obrigacoes ou preocupagoes em
nome de qualquer pais estrangeiro.

17. Os trabalhadores da imprensa nio devem aceitar qualquer tipo
de suborno ou permitir que interesses pessoais influenciem seu senso
de justica e imparcialidade.

Método de implantacao

As seguintes medidas devem ser adotadas para a aplicacio do Codigo
de Etica da Imprensa:
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1. O Tribunal de Honra da imprensa serd constituido pela Comissao
Permanente do Conselho de Editores de Jornais do Paquistdo, incluindo
um aposentado do Tribunal Superior como presidente e seis membros,
dos quais um exercera as funcoes de secretrio do tribunal. Metade dos
membros se aposenta a cada ano, e a primeira aposentadoria serd por
sorteio. O membro que se aposentar ndo serd elegivel para reeleicao an-
tes do término de 12 meses a contar a data da aposentadoria. Membros
do Tribunal nao participario de casos envolvendo seus proprios jornais.

O secretario deve:

a) Receber denuncias por escrito das partes que possam ser
prejudicadas por uma alegada violagao do cddigo de qualquer
dos jornais signatarios do mesmo.

b) Apresentar a queixa ao Tribunal e pedir um relatério sobre a
reclamacio feita.

¢) Quando recebido tal relatorio, ou na sua auséncia depois de
30 dias do pedido, deve ser convocada um reunido, sob instru-
¢oes do presidente do tribunal, na qual os representantes de
ambas as partes envolvidas na questio estejam presentes.

d) A conclusio do Tribunal em qualquer dentncia deve ser
emitida sob a forma de um comunicado, sendo a publicacio
obrigatoria a todos os jornais e revistas signatdrios. A nao publi-
cacao serd considerada uma violagio do Codigo e acoes serdo
tomadas em conformidade com a situacao.

2. O Tribunal pode advertir ou condenar o jornal considerado culpa-
do na transgressao do Cadigo, ou pode tentar conciliar as partes.

3. Nos casos em que uma infracio grave ¢ cometida, o Tribunal pode
solicitar a expulsao do jornal a organizacio a qual ele pertence, ou reti-
rar sua defesa em questio.

4. O presidente do Tribunal deve ter o direito de iniciar o processo
moto suo relacionado a qualquer violagao dos signatdrios ao Codigo.

5. A parte prejudicada — quer seja o governo ou um particular — vai
se abster de tomar qualquer outra atitude quando se apresentou uma
queixa ao Tribunal de Honra, cujas conclusoes devem ser aceitas.

6. Estas disposicoes sao aplicaveis a todos os jornais, revistas e agén-
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cias de noticias que se tornem signatdrios do Codigo.

7. Jornais e revistas que nao sejam membros do Conselho de Editores
de Jornais do Paquistao também tém o direito de se tornarem signata-
rios do Codigo.

Colecao objETHOS de Codigos Deontoldgicos



Qatar

CODIGO DE ETICA DO
GRUPO AL JAZEERA

Sendo uma empresa de comunicacio de orientacio global, a Al Jaze-
era deve adotar o seguinte codigo de ética na busca da visio e missio
que estabeleceu para si mesma.

1. Aderir a valores jornalisticos de honestidade, coragem, justica,
equilibrio, independéncia, credibilidade e diversidade, sem dar priori-
dades a politicas comerciais sobre a considera¢io profissional.

2. Envidar esforcos para chegar a verdade e declard-la em nossos
programas e noticidrios de forma inequivoca, de maneira que nio haja
qualquer duvida sobre sua validade e precisio.

3. Tratar nosso publico com o devido respeito e abordar cada proble-
ma ou histdria com a devida atencio para apresentar uma imagem clara,
factual e precisa, dando muita importancia aos sentimentos das vitimas
de crimes, guerras, perseguicoes e catastrofes, seus parentes e nossos
telespectadores, e para a privacidade individual e decoro publico.

4. Dar as boas vindas a concorréncia justa e honesta, sem permitir
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que ela afete negativamente os nossos padroes de desempenho, para
que assim, ter um furo nao se torne um fim em si mesmo.

5. Apresentar os diversos pontos de vista e opinioes, sem preconcei-
tos e parcialidades.

6. Reconhecer a diversidade das sociedades humanas com todas as
suas racas, culturas e crencas e seus valores e individualidades intrinse-
cas, de forma a apresentar a reflexao imparcial e fiel.

7. Reconhecer um erro quando ele ocorrer, corrigi-lo prontamente e
garantir que ele nio se repita.

8. Observar a transparéncia no trato com noticias e suas fontes, ade-
rindo as praticas estabelecidas internacionalmente sobre os direitos de
tais fontes.

9. Distinguir noticias de opinioes e andlises, a fim de evitar as arma-
dilhas da especulacao e da propaganda.

10. Ficar do lado de seus colegas de profissao e dar-lhes apoio quan-
do necessario, em particular a luz dos atos de agressio e perseguicio a
que sio submetidos os jornalistas as vezes. Cooperar com os sindicatos
e associagoes jornalisticas drabes e internacionais para defender a liber-
dade de imprensa.
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Russia

CODIGO DE ETICA DOS
JORNALISTAS RUSSOS

adotado pelo Congresso dos Jornalistas Russos em junho de 1994

1. Um jornalista tem a obrigacio de agir de acordo com os principios
da ética profissional apresentados neste Codigo, aprovagio, aceitacio e
manutencio de sua condigio absoluta para filiacio na Federacio Russa
de Jornalistas.

2. Um jornalista obedece as leis de seu pais, mas quando diz respeito
ao cumprimento de seu dever profissional deve reconhecer somente a
jurisdicao de seus colegas, e rejeitar qualquer tentativa de pressio e in-
terferéncia por parte do governo ou de qualquer outra pessoa.

3. Um jornalista s6 divulga e comenta informacoes fornecidas por
pessoas de confianca e fontes bem conhecidas por ele. Ele vai fazer o
seu maximo para evitar dano a qualquer parte envolvida causado por
material incompleto e impreciso, sigilo deliberado de informagoes so-
cialmente importantes ou divulgacio de informagoes sabidamente falsas.
Um jornalista € estritamente obrigado a separar os fatos que estd noti-
ciando de opinides, versdes e presungoes, mas a0 mesmo tempo nao é
obrigado a ser neutro em suas atividades profissionais.

No cumprimento de seus deveres profissionais, o jornalista nao recor-
re 2 meios ilegais para obtencio de informagoes. Um jornalista reconhe-
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ce e respeita o direito de pessoas fisicas e juridicas de nio responder a
perguntas apresentadas a elas, excetuando os casos em que a resposta é
assegurada por mandado legal.

Um jornalista considera distor¢oes maldosas de fatos, obtengao de pa-
gamento para divulgacio de informacoes falsas ou encobrimento da ver-
dade sob qualquer condicio, recompensa de terceiros para publicacao
de qualquer tipo de material ou opiniao como contravencio profissional
grave.

Quando convencido de que publicou um material falso ou incorreto,
o jornalista € obrigado a corrigir o erro na midia em que as informacoes
foram publicadas. Se necessirio, deve apresentar suas desculpas através
da midia impressa.

Um jornalista é responsdvel por sua reputacio, para a credibilidade
em todas as suas mensagens e a para a equidade de todos os seus juizos,
que sao divulgados com sua assinatura, pseudénimo ou anonimamente,
mas com seu conhecimento e aprovacio.

4. Um jornalista respeita a relacao profissional de segredo em relacao
afontes que tenham lhe passado informacoes de modo confidencial. Nin-
guém pode for¢a-loarevelar suafonte. O direito de confidencialidade pode
ser quebrado somente em casos excepcionais quando hd suspeita de que
a fonte tenha distorcido a verdade conscientemente, e também quando a
referénciaao nome dafonte é ounicojeito de evitar sérios danos as pessoas.
Um jornalista é obrigado a respeitar o pedido de uma pessoa entrevistada
de nao revelar oficialmente suas declaracoes.

5. Um jornalista entende plenamente os perigos das limitacoes, perse-
guicoes e da violéncia que suas atividades podem provocar.

No desempenho de suas fungoes profissionais, ele combate os extre-
mismos e a restricao de direitos civis baseados em sexo, raca, lingua, re-
ligiao, opinides politicas ou outras, bem como a origem social ou étnica.

Um jornalista respeita a honra e a dignidade das pessoas que se tor-
nam objetos de sua atencdo profissional. Ele se abstém de quaisquer alu-
soes depreciativas ou comentdrios em relacao a raca, nacionalidade, cor
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da pele, religido, origem social ou sexo, bem como em relagio a deficién-
cia fisica ou doenga da pessoa em questdo. Ele se abstém de publicar tais
tipos de informacao a nao ser que haja relacao direta com o conteudo do
artigo publicado. Um jornalista € incondicionalmente obrigado a evitar
uso de expressoes ofensivas que possam ferir a saude fisica e psicologica
das pessoas.

Um jornalista defende o principio de que nenhuma pessoa € culpada
até que se prove o contrario em tribunal. Em suas publicacoes ele evita a
mencao dos nomes de parentes e amigos de pessoas comprovadamente
culpadas ou acusadas de cometerem crimes — a ndo ser que seja neces-
sdrio para a apresentacao objetiva do caso. Ele também evita mencionar
nomes de vitimas e publicar qualquer tipo de material que leve a sua
identificacio. Tais normas devem ser estrita e especialmente observadas
quando a publicacio possa prejudicar os interesses de menores.

Somente a defesa do interesse publico pode justificar investigacoes
jornalisticas que invadam a vida privada das pessoas. Estas restricoes a
intrusio devem observadas rigorosamente quando se trata de pessoas
que trabalhem em instituicoes médicas e afins.

6. Um jornalista considera sua posicao profissional incompativel com
cargos em oOrgdos de poder governamental, legislativo e judicial, bem
como em partidos politicos ou outras organizacoes de natureza politica.
Um jornalista reconhece que suas atividades profissionais cessam quan-
do ele pega uma arma em suas maos.

7. Um jornalista considera indigno utilizar a sua reputacio, auto-
ridade, bem como seus direitos profissionais e oportunidades para
divulgar informacoes de cariter promocional ou comercial, especial-
mente quando ndo hd clareza em relacio a sua natureza. A combina-
cao de atividades jornalisticas e publicitdrias € eticamente impensavel.
O jornalista nao deve usar para seus interesses pessoais, ou de parentes,
qualquer informacio confidencial que ele possua em decorréncia de sua
profissio.

Russia

111



112

8. O jornalista respeita e defende os direitos profissionais de seus co-
legas e respeita as leis da concorréncia leal. Um jornalista evita situagoes
em que possa causar danos aos interesses pessoais € profissionais de seus
colegas ao aceitar cumprir suas funcoes em condicoes que sio bem co-
nhecidas por serem socialmente, materialmente ou moralmente menos
favorecidas.

Um jornalista respeita e insiste no respeito aos direitos autorais de-
correntes de qualquer tipo de trabalho criativo. Ndo é permitido plagio.
Na utilizacao de qualquer trabalho de um colega, deve-se indicar o nome
do autor.

9. Um jornalista recusa qualquer tipo de tarefa que viole qualquer um
dos principios acima citados.

10. Um jornalista usa e afirma o seu direito de usar as garantias pre-

vistas pela legislacdo civil e penal para defesa no tribunal ou outra forma
de violéncia e ameaca de violéncia, ofensa, danos morais ou difamacio.
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Sri Lanka

CARTA PARA UMA CULTURA
MIDIATICA DEMOCRATICA E
PLURALISTA E PARA OS DIREITOS
PROFISSIONAIS DOS JORNALISTAS

adotada pela Conferéncia dos Jornalistas
do Sri Lanka, em setembro de 2005

Esta reunido de representantes das Associacoes jornalisticas do Sri
Lanka, incluindo:

- Federacao dos sindicatos de empregadores (FMETU),
- Associacio dos jornalistas ativos do Sri Lanka (SIWJA),
- Alianga de midia do Sri Lanka (SLTMA) e

- Forum de midia mugulmana do Sri Lanka (SLMMF);

A qual foi organizada pelo Centro para alternativas politicas do Sri
Lanka, em conjunto com o movimento de Midia Livre (FMM), com a
ajuda do Instituto para a politica de comunicagio e sociedade do Canada
(IMPACS), através de financiamento da CIDA e AUSAID, e com apoio da
Federacao Internacional dos Jornalistas (IFJ);

Declara a aprovacio desta Carta para uma cultura mididtica demo-
crdtica e pluralista e para os direitos profissionais dos jornalistas do
Sri Lanka e se compromete, através de suas Associagoes € membros, a
praticar as acoes descritas abaixo.
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Uma midia justa, equilibrada e independente é essencial para a boa
governanca, administracdo publica eficaz e para a capacidade do Sri
Lanka em conquistar um acordo de paz negociado e empreender progra-
mas de reconstru¢io pds-tsunami.

Uma midia profissional, com responsabilidade para com o interesse
publico, independente de governos e de influéncias e interferéncias par-
tidarias, é uma parte vital para o controle e equilibrio central da demo-
cracia.

A prética do jornalismo no Sri Lanka enfrenta muitos desafios.

Tais desafios sao de interesse dos cidadaos do Sri Lanka, mas os jor-
nalistas, trabalhando em solidariedade com seus companheiros e cons-
truindo uma cultura de jornalismo independente, tem um papel vital na
lideranca da campanha de reforma da midia.

Hi necessidade de desenvolver uma cultura de servico publico forte
e democritico dentro das midias noticiosas, para que reflitam a riqueza
da sociedade, sirvam a comunidade independentemente de interesses
comerciais, governamentais e partidarios, e oferecam uma pluralidade de
vozes em todo o espectro da sociedade do Sri Lanka.

Esta carta estabelece os principios e padroes minimos que sustentam
o direito do publico a informagao e uma imprensa livce em uma socie-
dade democritica e esboca um programa de acio pritico para apoiar a
reforma da midia".

1. Principios fundamentais

1.1 Respeito pela verdade e pelo direito a informagao sao as obriga-
coes primdrias de um jornalista.

1.2 A criacdo de uma sociedade tolerante, pacifica e justa depende da
liberdade de acesso a uma midia de qualidade, que respeite os principios
de pluralismo, diversidade e respeito universal pelos direitos humanos.

1.3 Todos os jornalistas e funciondrios de midia tem o direito de traba-
lhar em condicoes de seguranca. Eles tém o direito a liberdade de asso-
ciacao e de negociacdo coletiva por saldrios e condigdes.

1.4 E de conhecimento de todas as organizacoes jornalisticas que a

1 Plano bienal de agoes priticas, dividido em programas semestrais.
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criagdo de uma voz nacional nica é fundamental para o avango dos di-
reitos social e profissional dos jornalistas do Sri Lanka.
1.5 As politicas de jornalismo e midia do Sri Lanka devem se guiar

pelos seguintes principios:
- Que a midia, seja qual for seu meio de difusio, é independente,
tolerante e reflete a diversidade de opinides que permite o inter-
cambio democritico pleno dentro e entre todas as comunida-
des, seja com base na geografia, origem étnica, crencas religiosas
ou linguagem;
- Que as leis defendem e protegem o direito de saber do cidadio
e o direito de livre informacio;
- Que hd condigoes dignas de trabalho, através de direitos labo-
rais judicialmente estabelecidos, e regulamentos adequados que
garantam independéncia editorial e reconhecimento da profis-
sdo jornalismo.

2. Independéncia Editorial

2.1 Todos os meios de comunicacao, privados ou publicos, devem
manter uma conduta jornalistica ética, assegurar a independéncia pro-
fissional, exercitar a tolerancia, e respeitar os direitos democraticos de
todos os cidadao.

2.2 O tratamento da noticia e informacio como mercadoria, para fins
politicos, ou ainda como apoio para objetivos culturais e religiosos nao
deve substituir ou interferir no dever dos jornalistas e da midia de infor-
mar o publico.

2.3 Os meios de comunicacao nunca devem ser usados como instru-
mento de propaganda de apoio a violéncia e extremismos.

2.4 A responsabilidade pela conduta ética no jornalismo cabe aos pro-
fissionais de midia, que devem elaborar codigos de conduta ética e que
devem estabelecer sistemas confidveis e responsaveis de autorregulacio.

2.5 Nao deve haver nenhuma legislacao além da lei geral que interfira
em questoes que sio de responsabilidade dos jornalistas: apuracio, sele-
¢do, preparacio e transmissao de informagoes. Liberdade de expressio,
liberdade de imprensa e liberdade de associacio devem ser garantidos
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por leis, de acordo com padrdes internacionais.

2.6 As politicas de comunicacao social devem, ainda, encorajar a ado-
cao de estatutos editoriais internos e outras disposicoes de salvaguarda
da independéncia dos jornalistas em toda a imprensa do Sri Lanka.

2.7 O cédigo de Principios para a Conduta de Jornalismo da Federa-
cao Internacional de Jornalistas (FIJ) e o codigo de Conduta Profissio-
nal do Sri Lanka fornecem os principios éticos endossados por todas as
organizacoes representativas nacionais e as bases para uma politica de
entendimento sobre as questdes éticas, através da adogao voluntiria de
jornalistas e editores.

3. Pluralismo de midia, Servico Piblico e Governo Aberto

3.1 Sri Lanka deve promover a transparéncia, um governo aberto e
liberdade de informacao; deve ainda garantir a participacio de todos os
cidadaos no desenvolvimento de uma cultura democritica que reforce a
coesao de todas as comunidades.

3.2 Partidos politicos e autoridades devem respeitar o papel da midia
em relatar todos os aspectos do governo, em todos os niveis, de uma
maneira critica e independente.

3.3 Nio deve haver nenhum desenvolvimento legal, regulamentar ou
politico na midia sem plena consulta aos meios de comunicacio social e
jornalistas do Sri Lanka e suas organizagoes representativas.

3.4 A lei deve garantir aos cidadaos acesso a informacao e liberdade de
informacao em todos os niveis de governo.

3.5 Nao deve haver qualquer pressio indevida sobre os meios de co-
municacao, exercida direta ou indiretamente, ou qualquer interferéncia
no trabalho dos jornalistas. Onde tal pressao for identificada, deve ser
devidamente investigada e tomadas as medidas necessarias.

3.6 Valores do servigo publico na midia devem ser respeitados em to-
dos os meios de comunicacio estatais. E necessiria uma reforma urgente
do setor de comunicacio social do Estado, com os seguintes objetivos:

- Remover todas as formas de controle politico direto dos meios
de comunicacio do servigo publico;
- Criar um quadro de administracdo dos meios de comunicagio
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do servico publico em consonancia com padroes internacionais,
através de estruturas éticas, responsdveis e financeiramente
transparentes;

- Dar suporte a autorregulacdo editorial de jornalistas e profis-
sionais de midia que promoverdo a independéncia editorial e
elevados padroes de precisao, confiabilidade e qualidade nos
servicos de informagao.

4. Dialogo Social, Direitos dos Jornalistas e da Midia

4.1 Estruturas para o didlogo devem ser criadas reunindo represen-
tantes das geréncias e trabalhadores dos meios de comunicagio, através
de suas associacoes e sindicatos, para estabelecer uma base de didlogo
profissional e relagoes laborais.

4.2 Deve haver abertura e transparéncia nos assuntos sociais e eco-
nomicos de todas as empresas de midia, incluindo a divulgacio publica
completa de filiacoes politicas e propriedade de informacao.

4.3 Representantes da midia e das forcas de trabalho devem entrar em
acordo num plano de acio para promover o desenvolvimento econdmi-
co e social dos meios de comunicacio do Sri Lanka, incluindo melhorias
nas condicoes de trabalho por meio de contratos coletivos, de acordo
com os seguintes principios:

- Garantir que todos os empregados tenham um contrato de tra-
balho que estabeleca seus horirios, condicoes e direitos traba-
lhistas;

- Melhorar a seguranca de jornalistas e profissionais da midia;

- Limitar o uso de freelance e trabalhos casuais, e onde isso acon-
teca, garantir remunera¢io adequada;

- Garantir que nao haja discriminacao e que a igualdade de géne-
ros esteja presente em todos os niveis da midia;

- Reconhecer os direitos de sindicatos de se organizarem e repre-
sentar trabalhadores da midia, incluindo jornalistas;

- Assegurar a diversidade no acesso ao jornalismo e fornecer
formacio profissional adequada.
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Tailandia

CODIGO DE ETICA DOS
MEMBROS DA ASSOCIACAO DOS
JORNALISTAS TAILANDESES

118

1. Promover e manter a liberdade de expressio e de divulgacio de
noticias.

2. Fornecer apenas informacoes noticiosas precisas e providenciar a
correcdo daquelas que apresentarem imprecisoes.

3. Ser educado e honesto no exercicio de suas fungoes, especialmen-
te quando da obtencio de documentos, fotografias e outros materiais
informativos uteis para as noticias.

4. Respeitar a confidencialidade entre as fontes.

5. Executar as tarefas para o maior beneficio do publico e restringir
os ganhos pessoais; evitar ser um instrumento de qualquer grupo de

pessoas.

6. Abster-se de qualquer ato que possa ser prejudicial para a integri-
dade da profissio e para sua imagem pessoal.
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Turquia

CODIGO DE ETICA DOS
MEMBROS DA ASSOCIACAO DO
CONSELHO TURCO DE IMPRENSA

adotado em 1989

Considerando a liberdade de comunicagio como condigio bdsica
para alcancar a dignidade humana, um governo aberto e a democracia
em Nnosso pais;

Prometendo de livre e espontinea vontade lutar quando e onde for
necessario contra qualquer restricio a liberdade de comunicacio, origi-
ndria de leis ou outras organizagoes e individuos;

Aceitando a liberdade de comunicacio como um instrumento do di-
reito a verdade da populacio;

Avaliando que a principal func¢io do jornalismo é descobrir fatos e
comunicd-los a0 publico, sem distor¢ao ou exagero;

Reiterando nossa rejei¢io a qualquer interferéncia externa sobre as
atividades do Conselho de Imprensa;

N6s, jornalistas, declaramos ao publico que seguiremos o codigo de
principios de profissionais da imprensa como um coroldrio das crengas
fundamentais acima apresentadas:

1. Nenhuma pessoa poderi ser denunciada ou ridicularizada em pu-
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blicacoes devido a sua raca, sexo, idade, saide, deficiéncia fisica, status
social ou crenca religiosa.

2. Nada que restringe a liberdade de pensamento, consciéncia e ex-
pressio ou que seja ofensivo e prejudicial 2 moral publica, sentimentos
religiosos ou as bases da instituicao “familia”, serd publicado.

3. O jornalismo, sendo uma funcio publica, nio deverd ser usado
como veiculo de atividades imorais e interesses privados.

4. Nada que humilhe, ridicularize ou difame pessoas publicas e priva-
das além do limite aceitavel das criticas deverd ser publicado.

5. A vida privada de qualquer individuo nio deve ser relatada, a nao
ser que se imponha necessario pelo interesse puablico.

6. Todo o esforco deve ser feito para assegurar que as noticias que
podem ser verificadas através dos meios jornalisticos normais, nao se-
rdo publicadas e transmitidas antes de devida apuracio e da avaliagio
minuciosa de sua validade.

7. Informacoes dadas confidencialmente nao serdo publicadas, a ndo
ser que sejam urgentemente necessirias ao interesse publico.

8. Um produto jornalistico produzido por determinada empresa nao
serd apresentado ao puiblico por nenhum outro meio de comunicagio
até que o processo de distribuicao esteja devidamente concluido. Deve
ser dada atencdo ao reconhecimento da origem de produtos jornalisti-
cos recebidos das agéncias de noticias.

9. Nenhuma pessoa serd declarada “culpada” até que ele/ela passe
por julgamento e seja condenada por autoridades judiciais.

10. Ac¢oes consideradas criminosas pela lei ndo devem ser atribuidas
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a individuos sem evidéncias razodveis e convincentes.
11. Jornalistas protegerao a confidencialidade de suas fontes, exce-
tuando-se situagoes em que a mesma esteja tentando deliberadamente

enganar o publico por interesses pessoais, politicos, econdmicos, etc.

12. Jornalistas evitarao realizar seus deveres usando métodos e ma-
neiras que possam ser prejudicais 20 bom nome da profissao.

13. A publicacio de material que incite a violéncia, ofensas aos valo-
res humanos e uso da forca deve ser evitada.

14. Antncios pagos e propagandas serdo apresentados de maneira
que ndo haja duvida sobre sua natureza.

15. Embargos a datas de publicacio devem ser respeitados.

16. A imprensa (midia) respeitard o direito de resposta e retificacdo
decorrentes de informagoes imprecisas.
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» Alemanha

CODIGO DE IMPRENSA
GERMANICO

versdo atualizada de 13 de setembro de 2006

Preambulo

A liberdade de imprensa, consagrada na Constituicao, inclui a inde-
pendéncia e a liberdade de informacao e o direito de expressao e critica.
Em seus trabalhos, publishers, editores e jornalistas devem se manter
conscientes da sua responsabilidade para com o publico e do seu dever
de manter o prestigio da imprensa. Eles executam sua tarefa jornalistica
de forma justa, de acordo com o melhor de seu conhecimento e crenca,
nio sendo influenciados por interesses pessoais e motivos que nada
tenham a ver com o assunto em maos.

Os principios jornalisticos definem a ética profissional da imprensa.
Estes incluem o dever no quadro da Constituicdo e leis constitucionais
para manter a posicao da imprensa e falar em nome da liberdade de
imprensa.

Os regulamentos relativos a prote¢io de dados editoriais se aplicam
para a imprensa no recolhimento, processamento e uso de informagoes
sobre pessoas para fins jornalistico-editoriais.

Esta ética profissional dd a todos o direito de reclamarem da impren-
sa. Queixas sao justificadas se a ética profissional € infringida.

Este preambulo € parte dos padroes éticos..
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1. Veracidade e preservacao da dignidade humana
Respeito pela verdade, preservacio da dignidade humana e informar
0 publico de forma precisa sao os principios primordiais da imprensa.

2. Cuidado

Apuracdo € um instrumento indispensavel do dever jornalistico. A
publicacao de informagoes especificas em palavras, imagens e graficos
deve ser cuidadosamente verificada em matéria de precisao. Seu sentido
nao deve ser falsificado ou distorcido por edicao, titulos ou legendas de
imagens. Relatos nao confirmados, rumores ou suposicoes devem ser
citados como tal.

Fotos simbdlicas devem ser claramente marcadas como tal.

3. Correcoes

Noticias ou afirmacoes publicadas, especialmente as de natureza pes-
soal, que se mostrarem falsas posteriormente, devem ser prontamente
corrigidas, de forma adequada e na publicacio a que dizem respeito.

4. Limites da apuracgao
Métodos desonestos nio devem ser usados para conseguir noticias,
informacoes ou fotos relativas a pessoas.

5. Sigilo profissional

A imprensa deve respeitar o sigilo profissional, fazer uso do direito
de se recusar a testemunhar e nio deve revelar as identidades dos infor-
mantes sem sua permissao explicita.

A principio, a confidencialidade deve ser respeitada.

6. Separacao das atividades
Jornalistas e editores nao devem realizar qualquer atividade que po-

nha em duvida a credibilidade da imprensa.

7. Separacao de publicidade e contetdos editoriais
A responsabilidade da imprensa para com o publico em geral exige
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que as publicacdes editoriais nio sejam influenciadas por interesses par-
ticulares, de empresas de terceiros ou interesses pessoais € economicos
de jornalistas. Publishers e editores devem rejeitar qualquer tentativa
desta natureza e fazer uma clara distin¢ao entre conteido editorial e co-
mercial. Se uma publicacio atende aos interesses do proprio publisher,
isto deve estar claramente identificado.

8. Direitos do individuo

A imprensa deve respeitar a vida privada e a esfera intima das pesso-
as. Se, no entanto, o comportamento privado de uma pessoa toca em
cima do interesse publico, entio pode ser reportado. Cuidados devem
ser tomados para garantir que os direitos de privacidade das pessoas
nao envolvidas ndo sejam violados. A imprensa deve garantir o direito
das pessoas a autodeterminacio em informacoes sobre eles e garantir a
protecao de dados editoriais.

9. Protecao da dignidade
Violar a dignidade das pessoas com representacdoes inadequadas em
texto e imagem contradiz a ética jornalistica.

10. Filosofia, religiao e costumes
A imprensa vai se abster de insultos contra convic¢oes religiosas, fi-
losoficas ou morais.

11. Reportagem sensacionalista e protecao dos jovens

A imprensa vai se abster de retratos sensacionalistas inadequados de
brutalidade, violéncia e sofrimento. A imprensa deve respeitar a prote-
¢ao dos jovens.

12. Discriminacao
Nao deve haver discrimina¢ao contra uma pessoa por causa de seu

sexo, deficiéncia, ou sua etnia, grupo religioso, social ou nacional.

13. Presuncao da inocéncia
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Relatos sobre investigacoes, processos penais e outros procedimen-
tos formais devem estar livres de preconceitos. O principio da presun-
¢ao de inocéncia aplica-se também a imprensa.

14. Relatorios médicos

Relatorios sobre assuntos médicos nio devem ser de natureza des-
necessariamente sensacionalista, uma vez que podem levar a esperanca
infundada e medo por parte de alguns leitores. Resultados de pesquisas
que ainda estao em fase inicial nao devem ser retratados como se fossem
conclusivos ou quase conclusivos.

15. Tratamento preferencial

A aceitacio de privilégios de quaisquer tipos que possam influenciar
a liberdade de decisao dos editores ¢ irreconcilidvel com o prestigio, in-
dependéncia e responsabilidade da imprensa. Qualquer pessoa aceitan-
do subornos para a divulgacio de noticias atua de maneira desonrosa e
nao profissional.

16. Publicacao de reprimendas

E considerado justo quando uma reprimenda publica feita pelo Con-
selho de Imprensa Alema é publicada, especialmente pelos jornais ou
revistas em causa.
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»Espanha

CODIGO DEONTOLOGICO PARA
A PROFISSAO DE JORNALISTA

adotado pela Federagdo de Imprensa Espanhola em 1993

Preambulo

No ambito dos direitos civis, consagrados na Constituicio e que for-
mam a base de uma sociedade totalmente democritica, o jornalismo é
uma importante ferramenta social que coloca em pritica o desenvolvi-
mento livre e eficiente dos direitos fundamentais de todos os cidadaos a
liberdade de informacio e a liberdade de expressar suas opinioes.

Como sujeitos e como instrumentos da liberdade de expressio, jorna-
listas reconhecem e garantem que o jornalismo € a base a partir da qual
a opinido publica manifesta-se livremente no pluralismo de um Estado
democritico, governado por um estado de direito.

No entanto, jornalistas também levam em consideragao que quando
a sua profissio usa os seus direitos constitucionais para a liberdade de
expressio e o direito a informacio, sua conduta esta sujeita a limitacoes,
que impedem a violacio de outros direitos fundamentais.

Portanto, quando assumir essas obrigacoes, € como uma verdadeira
garantia que um jornalista se oferece para a sociedade espanhola, a qual
ele serve, jornalistas entendem que devem manter, coletivamente ou in-
dividualmente, conduta irrepreensivel quando se trata de ética e deonto-
logia da informacao.

Neste sentido, os jornalistas que fazem parte da Federacio das As-
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sociacoes de Imprensa da Espanha (Federacion de Asociaciones de la
Prensa de Espana — FAPE) se comprometem a manter os principios éticos
vinculativos quando no exercicio de sua profissio. A assembleia geral da
FAPE declara os seguintes principios e normas vinculativas para a profis-
s40 jornalistica:

Principios gerais

1. Um jornalista deve agir sempre tendo em mente os principios do
profissionalismo e da ética deste Codigo. O jornalista deve expressar
aprovacdo a esses principios para poder aderir ao registro profissional
dos jornalistas e as associacoes federais de imprensa.

Aqueles que, depois de entrar para o registro e corresponder 2 asso-
ciacdo, ajam de uma forma nio compativel com esses principios, incor-
rem a0s pressupostos previstos no presente regulamento.

2. A primeira obrigacio de um jornalista € respeitar a verdade.

3. De acordo com este principio, um jornalista deve sempre defender
o principio da liberdade de investigar e divulgar a informacio honesta,
bem como a liberdade de comentar e criticar.

4. Sem violar o direito dos cidadaos de serem informados, o jornalista
deve respeitar o direito dos individuos a privacidade tendo em mente
que:

Apenas a defesa do interesse publico justifica investigar ou interferir
na vida privada de uma pessoa sem seu consentimento prévio.

Quando se trata de questdes que podem causar ou implicar dor ou
tristeza nas pessoas em questao, um jornalista deve evitar a interferéncia
rude e especulagoes desnecessdrias sobre seus sentimentos e circunstin-
cias.

As restrigoes relativas a privacidade devem ser levadas em considera-
cao especial quando se lida com pessoas em hospitais ou em instituicoes
similares.

Especial atencio deve ser dada ao tratamento de questdes que en-
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volvam criangas e jovens. O direito a privacidade de menores deve ser
respeitado.

5. Um jornalista deve manter o principio de que uma pessoa se pre-
sume inocente até que se prove o contrario, e deve evitar, tanto quanto
possivel, causar qualquer dano na pritica da sua profissao. Este tipo de
critério € especialmente importante quando se lida com questoes que
sdo levadas ao conhecimento dos tribunais de direito.

O jornalista deve evitar mencionar nomes de parentes e amigos de
pessoas acusadas ou condenadas por um crime, a menos que seja absolu-
tamente necessirio, a fim de tornar a informacio completa e igualitdria.

Mencionar os nomes das vitimas de crimes, bem como publicacio de
material que possa contribuir para a identificacio da vitima, deve ser evi-
tado. O jornalista deve agir com cuidado especial ao lidar com questoes
que tratam de crime sexual.

6. Os critérios indicados nos dois itens anteriores serao aplicados com
rigor extremo quando a informacio diz respeito a menores de idade.
Particularmente, um jornalista deve se abster de entrevistar, fotografar
ou filmar menores sobre temas relacionados a atividades criminosas ou
em assuntos privados.

7. Um jornalista deve ter cautela profissional extrema em respeitar os
direitos dos fracos e discriminados. Portanto, divulgar opinides ou infor-
magoes que incitem a violéncia ou praticas desumanas ou degradantes
deve ser tratado com sensibilidade especial.

E preciso, portanto, evitar a alusao de forma pejorativa ou preconcei-
tuosa da raca, cor, religido, classe social, sexo, ou qualquer doenga fisica
ou mental que a pessoa possa ter.

E preciso também evitar a publicacio de tais dados, a menos que este-
jam diretamente relacionados a questio sendo publicada.

Finalmente, deve-se geralmente evitar expressoes rudes ou prejudi-
ciais ou declaracgoes sobre a condigao pessoal de individuos ou sobre sua
integridade fisica ou moral.

Espanha

129



Estatuto

8. Para garantir a independéncia e a imparcialidade necessdrias no
exercicio de suas fungoes, o jornalista deve reivindicar para si e para as
pessoas que trabalham para ele:

O direito a condicoes de trabalho adequadas, a isso se referindo os
rendimentos, bem como ao material e as circunstancias profissionais que
ele deve realizar suas tarefas.

A obrigacio e o direito de se opor a qualquer intenc¢ao evidente de
monopolizar ou oligopolizar informacoes que podem dificultar o plura-
lismo politico e social.

A obrigacio e o direito de participar em assuntos da empresa jorna-
listica, a fim de garantir sua liberdade de informacio em uma forma que
seja compativel com os direitos de midia em que ele estd expressando
essa liberdade.

O direito de invocar a cldusula de consciéncia quando a midia ele tra-
balha propoe uma atitude moral que ofenda sua dignidade profissional
ou que altere substancialmente a politica editorial.

O direito e a obrigacdo de treinamento profissional atualizado e com-
pleto.

9. Um jornalista tem o direito de ser protegido por sua propria ins-
tituicdo, bem como pelas organizaches associativas ou institucionais
contra aqueles que , por qualquer tipo de pressao, tente desvid-lo dos
padroes de conduta definidos neste Codigo.

10. £ um direito do jornalista de manter o sigilo profissional, mas
também € uma obrigacio garantir a confidencialidade das fontes de in-
formacio.

Portanto, um jornalista deve garantir o direito das fontes de informa-
¢ao de permanecerem anOnimas, se tiver sido solicitado. No entanto, tal
obrigacio profissional nao serd aplicada se ficar provado que a fonte de-
liberadamente falsificou informacio ou se revelar a fonte € o tnico jeito
de evitar danos sérios e imediatos a terceiros.
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11. Um jornalista rigorosamente considera que a administracio pu-
blica cumpre seu dever para a transparéncia das informagoes. Em par-
ticular, deve sempre defender o livre acesso a informacio que vem ou
¢ produzida pela administracio publica, e o livre acesso aos arquivos
publicos e registros administrativos.

12. Um jornalista deve respeitar e fazer com que os outros respeitem
os direitos do autor, decorrentes de toda a atividade criativa.

Principios de acao

13. O compromisso de buscar a verdade significa que o jornalista sem-
pre informa sobre fatos cuja origem ele sabe, nao falsifique documentos
ou deixe de fora informagoes essenciais, nao publica informagoes falsas,
enganosas ou distorcidas. Por conseguinte:

Os fundamentos da informacio a ser divulgada deve ser diligentemen-
te posto, o que significa que um jornalista deve contrastar as fontes e dar
a uma pessoa afetada uma oportunidade para contar sua propria versao
dos fatos.

Quando tomar conhecimento de que divulgou informacoes falsas, en-
ganosas ou distorcidas, um jornalista é obrigado a corrigir o erro o mais
rapidamente possivel usando a mesma tipografia e/ou forma audiovisual
que foi usada para publicd-la. Ele deve também publicar um pedido de
desculpas através de sua midia, quando apropriado.

Consequentemente, um jornalista deve dar pessoas fisicas ou juridicas
a oportunidade de corrigir imprecisoes na forma indicada no parigrafo
anterior, sem que tenham de recorrer a lei.

14. Na pratica de sua profissao, o jornalista deve utilizar os meios
adequados para obter informacdes, o que exclui procedimentos ilegais.

15. Um jornalista reconhece e respeita o direito de pessoas fisicas e

juridicas de nao dar informagoes e nao responder as perguntas que lhe
sejam feitas sem violar o direito dos cidadios de serem informados.

Espanha

131



132

16. Com as excecoes que se aplicam as mesmas do sigilo profissional,
um jornalista deve respeitar o off the record quando tiver sido explici-
tamente pedido ou quando pode-se inferir que essa foi a intencao do
informante.

17. Um jornalista deve sempre fazer a distin¢do clara e inequivoca
entre os fatos e o que podem ser opinioes, interpretacoes ou conjectu-
ras, embora em suas atividades profissionais ele nio seja obrigado a ser
neutro.

18. A fim de ndo causar erros ou confusio entre os usudrios da infor-
macio, o jornalista é obrigado a manter uma distincao formal e rigorosa
entre informacao e publicidade.

Por isso, ¢ considerada eticamente incompativel a pritica simultinea
do jornalismo e publicidade.

Igualmente, esta incompatibilidade se aplica a todas as atividades re-
lacionadas com a comunicacao social, que pode implicar em um conflito
de interesses com a profissao jornalistica e os seus principios e normas.

19. Um jornalista nao deve aceitar, direta ou indiretamente, pagamen-
tos ou recompensas para promover ou publicar informacdes de qualquer
tipo.

20. Um jornalista nunca deve tirar proveito das informacoes privile-
giadas as quais tem acesso como consequéncia de sua profissao. Em par-
ticular, um jornalista que ocasional ou regularmente trata de questoes
financeiras estd sujeito as seguintes normas:

Nao pode levar vantagem sobre dados financeiros dos quais tenha co-
nhecimento antes de terem sido publicados, nem pode transmitir tais
dados a outras pessoas.

Nao pode escrever sobre titulos ou acdes nos quais ele ou sua familia
tenham interesse financeiro significativo.

Nao pode comprar ou vender titulos ou a¢oes sobre os quais pretenda
escrever num futuro proximo.
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»Franca

CARTA DE DEVERES PROFISSIONAIS
DOS JORNALISTAS FRANCESES

adotada pelo Sindicato Nacional de Jornalistas Franceses
em 1918, revisada e completada pelo Sindicato em 1938

Um jornalista digno de seu titulo:

Assume a responsabilidade por tudo o que escreve.

Considera calunias, acusagoes infundadas, alteracio de documen-
tos, distorcdo dos fatos e mentiras como as mais graves condutas pro-
fissionais.

Reconhece a jurisdi¢do de seus colegas como a inica soberana em
matéria de honra profissional.

Aceita somente tarefas compativeis com a sua dignidade profissio-
nal.

Recusa-se a invocar um titulo imagindrio de qualidade, usar meios
desonestos para obter informagdes ou tirar proveito da boa fé de al-
guém.

Nao aceita dinheiro do servico publico ou empresa privada, onde
sua condicdo de jornalista, sua influéncia e suas conexoes podem ser
exploradas.

Nio assina artigos que sejam publicidades comerciais e financeiras.

Nao comete pligio.

Nio reivindica a posi¢io ocupada por outro colega ou causa sua
demissio ao se oferecer para trabalhar em condicoes inferiores.

Respeita o sigilo profissional.
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Nao faz uso da liberdade de imprensa com intenc¢oes de fins lucra-
tivos.

Exige a liberdade de publicar suas informagoes honestamente.

Respeita e d4 méaxima prioridade a justica.

Nao confunde seu papel com o de um policial.
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»Holanda

ORIENTACOES DO CONSELHO
DE IMPRENSA DA HOLANDA

adotadas pelos membros do Conselho em abril de 2007
e alteradas em abril de 2008

Introducio

Apo6s qualquer reclamacio sobre uma declaragio ou comportamento
jornalistico, o Conselho de Imprensa da Holanda investiga se os limites
daquilo que € socialmente aceitdvel foram ultrapassados, tendo em vista
as exigencias da responsabilidade jornalistica.

Os pontos de vista geral do Conselho estio contidos nestas diretri-
zes. Como para uma série de padroes das diretrizes, o Conselho consi-
dera que um jornalista pode desviar-se delas caso se justifique por um
forte interesse social € 0 mesmo objetivo ndo pode ser alcangado de
outro modo. Os artigos em questio foram marcados com um (¥). As
orientacoes visam contribuir para a transparéncia e clareza da opiniao
formada pelo Conselho para o jornalismo e o publico.

1. Geral

Um jornalista reporta a verdade. Com base em suas informacoes, lei-
tores, telespectadores e ouvintes devem ser capazes de formar a imagem
mais completa e verificivel da noticia relatada.

Um jornalista e um editor sio livres na sua selecao de noticias.

Um jornalista nao precisa de permissao ou consentimento de pessoas
sobre as quais ele esteja escrevendo. Ele deve, no entanto, ponderar
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entre o interesse da publicaco e os interesses que poderiam ser preju-
dicados pela publicagao.

Em seu relatério, um jornalista faz clara distin¢ao entre fatos, dentn-
cias e opinioes.

Um jornalista evita relatos unilaterais e tendenciosos, nao abusa de
sua posicao, realiza seu trabalho de maneira independente e evita qual-
quer (pretensao de) conflito de interesses.

Um jornalista aborda origens étnicas, nacionalidade, raca, religido e
natureza sexual de grupos e pessoas somente se isso for necessario para
o contexto da noticia relatada.

2. Abordagem jornalistica

- Abertura

Quando coletando informagdes, um jornalista se apresenta como tal.
*)

Um jornalista ndo vai encorajar incidentes com a clara inten¢ao de
criar noticias.

Um jornalista ndo vai roubar informacoes nem pagar por informa-
coes roubadas. (*)

Um jornalista ndo vai pagar testemunhas e fontes para obter histo-
rias, fotos e outras informacdes, a menos que se trate de reembolso de
despesas razodveis. Se ele comprar informacio, deve provar que o con-
teudo tem alto valor de interesse publico e que ele nio viu outra saida
além de pagar por isso.

0 uso de equipamentos escondidos, surpreendendo as pessoas en-
quanto as cameras estio rodando e os microfones ligados, e o acesso a
dreas privadas sem a devida identificacio como jornalista ndo sio méto-
dos aceitdveis. Um jornalista pode desviar-se disso somente quando nio
ve outra maneira de destacar um erro grave ou focando em um caso de
interesse publico, desde que sua abordagem nao infrinja desproporcio-
nalmente a privacidade e a seguranca das pessoas envolvidas.

Um jornalista que registra um telefonema, a fim de transmitir ou pu-
blicar (partes da) gravacao, deve notificar o seu interlocutor sobre a
gravacio e sua finalidade. (¥)
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Antes de um editor resolver publicar material adquirido ocultamen-
te, ele deve pesar o interesse dessa publicacio contra a violacio sobre
os direitos e interesses legais das pessoas envolvidas se houver a publi-
cacdo ou transmissao do material.

- Fontes

A fim de informar o publico da melhor maneira possivel, o jornalista,
preferencialmente, revela suas fontes.

Um jornalista protege a identidade das fontes a quem ele prometeu
confidencialidade e das fontes que lhe passaram informacio sob a supo-
sicdo de que ele nao revelaria suas identidades.

Um jornalista utiliza informacoes passadas a ele por fontes cuja iden-
tidade ele ndo pode revelar quando ele avaliou confiabilidade, interesse
publico e valor-noticia suficientes para a publicacio, sem causar uma
quantidade desproporcional de perigo para as pessoas.

Um jornalista ndo precisa provar a exatidao factual de rumores a fim
de publicd-los. Ele precisar afirmar que sio rumores, que 0s rumores
tém fundamento e que sua publicacio serve ao interesse publico.

E necessirio cuidado com a publicagio de acusagoes feitas por pesso-
as que, no momento da publicacio do artigo, estejam em conflito com
o acusado ou sirvam a outro interesse. Em geral, disputas nio podem
ser comunicadas de forma responsavel quando baseadas em fatos e acu-
sacoes de apenas um lado da histdria, especialmente quando interesses
conflitantes e emocdes estdo postas nos relatos. Nesses casos, a con-
fiabilidade de uma unica fonte como provedora de fatos objetivos nao
pode ser aceita sem reservas.

Um jornalista somente decide publicar relatorios confidenciais, ou
suas partes, se respectiva publicacao tem valor-noticia suficiente, se ser-
ve a um interesse geral e se nao constitui perigo desproporcional para
as pessoas.

A redacio que faz referéncias a informacoes de terceiros por meio de
um hyperlink claramente indicado nao ¢ automaticamente responsa-
vel pelo conteddo da informacao subjacente. No entanto, eles precisam
sempre considerar se o interesse servido pela inclusio de um hyperlink
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na publicacio prevalece sobre os interesses de resultados potencial-
mente perigosos que derivam da sua publicagao.

A Internet e os seus mecanismos de busca aumentaram considera-
velmente o acesso a arquivos de dados. Em principio o interesse pu-
blico em arquivos confidveis, cujos contetudos sio os mais completos
possiveis € ndo podem ser mudados, sobrepoe-se a qualquer interesse
individual em remover ou deixar anonimos artigos arquivados, cujos
conteudos possam ser desagradaveis para tal pessoa. Este principio so-
cialmente importante pode ser desviado por razoes de interesse privado
€m Casos excepcionais. .

- Os dois lados da historia

Ao publicar acusagoes, um jornalista vai investigar se existe uma base
solida para elas. Se razoavelmente possivel, o jornalista ouvird aqueles
que estao sendo desqualificados, mesmo que seus papeis sejam margi-
nais. O acusado terd ampla oportunidade de responder as acusagoes, de
preferéncia na mesma publicacdo, sem estar sujeito a qualquer pressao
de tempo razodvel.

Um jornalista que copia acusacoes, qualificacoes negativas e alega-
coes contra alguém de um meio diferente, ou que recupera essas ale-
gacoes de artigos ou gravacoes a partir de arquivo, deve observar os
requisitos de cuidado para sua publicacio. Ele nio pode supor que as
declaragoes publicadas anteriormente assumiram cardter de fato indis-
cutivel, apenas porque nio foram contestadas.

Ouvir os dois lados da historia nio exime um jornalista de seu dever
de informar da forma mais verdadeira possivel.

O principio de ouvir os dois lados nio se aplica as publicacoes que
parecem conter uma opinido pessoal (por exemplo, colunas, criticas e
contribuicoes de opiniao) e relatos de natureza factual, tais como de
reunides publicas. No entanto, tal publicacio pode afetar o interesse de
uma pessoa, exigindo, assim, ouvir seu lado da histéria também.

- Privacidade
Um jornalista ndo vai invadir a privacidade das pessoas mais do que
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o0 necessrio no ambito de seu relato. A violacio de privacidade cruza a
linha do jornalismo prudente, quando nao hd qualquer tipo de relagio
razodvel com o interesse publico.

Para certas pessoas em posicoes mais ou menos publicas e para al-
guns VIP’s uma certa quantidade de exposicao a publicidade indeseja-
da ¢ inevitdvel. Seu comportamento pessoal em ambiente fechado ou
privado tem o direito de ser protegido contra a violacdo indesejada, a
menos que este comportamento comprovadamente afete o seu desem-
penho publico.

Um jornalista nao publica ou transmite imagens de pessoas em 4areas
nao publicas sem o seu consentimento, nem usa cartas € notas pessoais
sem a autorizacio dos envolvidos. (*)

Um (foto) jornalista ndo vai incomodar pessoas por longos periodos
de tempo, nem seguir ou ficar em sua cola de maneira desagradavel.
Editores irdo garantir que materiais conseguidos desta forma nio sejam
publicados. (¥)

Um jornalista se abstém de publicar detalhes em foto e texto que
resultem na identificacio de suspeitos e acusados ou que possam ser
rastreadas por outras pessoas além do circulo das que ja os conhecem.
Um jornalista ndo tem que observar essa regra quando o nome cons-
titui parte importante do relato. Nio mencionar o nome por causa da
reputacao geral da pessoa envolvida ndo serve para qualquer proposito,
nao mencionar o nome pode causar confusdes com outras pessoas que
podem sair prejudicadas se tais informacoes forem publicadas em re-
portagens investigativas.

A divulgacio de erros disciplinares atribuiveis a advogados, médicos,
notdrios do direito civil e oficiais similares que atuam no curso de suas
profissoes, serve ao interesse geral. Os interesses dos negocios das pes-
soas envolvidas, que podem ser afetados negativamente pela publica-
¢a0, ndo devem ser levados em conta na hora da apuragio. Mencionar
o nome das pessoas € importante para nao haver confusio com colegas
de profissao.

Em publicagoes sobre infracoes graves, todos os detalhes do crime
devem ser deixados de fora se aumentarem o sofrimento da vitima ou
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de sua familia e se nio forem necessarios para demonstrar a natureza e
a gravidade da infracao ou suas consequéncias.

Em geral, nio hd nenhuma objecio contra mencionar os nomes das
partes envolvidas em relatos sobre uma audiéncia publica ou processos
administrativos. Ainda assim, € preciso avaliar a necessidade de uma das
partes em permanecer anonima. Este poderia ser o caso quando um
civil é réu em processos administrativos.

- Relatos economico-financeiros

Um jornalista ndo usard a seu favor, ou a favor de terceiros, informa-
coes econdmico-financeiras delicadas, das quais esteja ciente em virtude
de sua profissdo, antes que elas sejam publicadas. Também nao passard
essa informacdo a terceiros que nio estejam no ambito de sua aborda-
gem normal para captacio de noticias.

Ele se abstém de qualquer tipo de conflito de interesse, uso indevido
de informacao privilegiada e de manipulacio de mercado.

- Embargo

O embargo é um acordo que serve para melhorar a qualidade das
noticias. Nao pode ser imposto de forma unilateral.

Um jornalista que aceita uma solicitacio de embargo deve observar
isso até que o prazo acordado expire. As informacoes fornecidas sob o
embargo sio publicadas em outros meios.

- Entrevistas

Um jornalista que deseja entrevistar alguém deve informar a pessoa
do propdsito de sua pauta. A pessoa a ser entrevistada deve ser capaz
de tomar uma decisao informada sobre sua cooperacio em uma publi-
€acao ou transmissao.

Jornalismo imprudente envolve, entre outras coisas, usar uma ci-
tacao do entrevistado em um contexto diferente do que ele poderia
esperar em virtude do que o entrevistador disse a ele. O entrevistado
deve novamente ser perguntando sobre a permissio para publicar suas
declaragoes caso a natureza ou conteddo das declaracdes seja alterada
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de tal forma no processo editorial que ji ndo satisfaca as expectativas.

- Fiscalizacao prévia

Um jornalista que d4 entrevista ou artigos para a inspe¢do prévia é
livre para decidir como incorporar os comentarios sobre o material. Sal-
vo quando hd acordo contririo antecedente, inspecdo anterior oferece
a pessoa a oportunidade de solicitar que quaisquer erros factuais sejam
corrigidos e incertezas removidas.

3. Colunas, charges e criticas

Colunistas, cartunistas e criticos devem usufruir de uma grande
quantidade de liberdade para expressar suas opinides sobre aconteci-
mentos e pessoas. Ferramentas estilisticas como o exagero e um foco
unilateral consciente sio permitidas. O limite do que € permitido ex-
cede quando charges, colunas e criticas nio deixam margem razodvel
para outra interpretacdo, além de quando sio ofensivas e insultantes
a pessoas ou segmentos da populacio. Além disso, criticas nio devem
conter qualquer falha substancial.

4. Material visual

Fotografias e outros materiais visuais nao servem para ilustrar uma
reportagem sobre um assunto ou outro contexto que nao seja especi-
ficamente aquele para as quais foram adquiridas, a menos que o texto
que acompanha o material visual exclua qualquer possivel confusio en-
tre leitores e telespectadores.

Imagens compostas e outras manipulacoes de imagens nio devem
ser de natureza enganosa. Leitor e telespectador devem estar cientes de
qualquer coisa que cause mudanca dbvia na imagem.

Ap6s a publicacio, o editor é responsavel pelo contetido do material
visual fornecido por terceiros.

5. Cartas enviadas e respostas em sites

0 editor ¢ responsivel pelo contetdo das cartas enviadas e das res-
postas publicadas no site do meio em questao. E desejivel que o editor
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publique os termos e condigoes para a selecio e inclusao das respostas.

O editor pode decidir no publicar uma carta ou outras respostas
enviadas, ou acrescentar um post-scriptum a eles, a nao ser que a pu-
blicacio do material seja necessiria devido a circunstincias especiais.
Cartas podem ser alteradas ou encurtadas, desde que sejam mantidas
a esséncia substantiva e a composi¢ao. Se o editor decide publicar uma
carta, o periodo entre seu envio e a publicacio nio deve ser maior do
que seu remetente possa razoavelmente esperar.

Antes de decidir publicar uma resposta que contenha denuncia gra-
ve, 0 editor deve verificar se a alegacao tem base solida. Além disso, deve
ser dado ao acusado o direito de resposta.

A publicagao é responsavel pelos comentirios de terceiros em mate-
rial divulgado em seu site, mas, tendo em vista a natureza da Internet,
nao se pode esperar que verifique todas essas respostas antes. No entan-
to, a publicacio pode decidir remover respostas previamente colocadas.

Se uma resposta a um artigo do site contém acusacio grave ou ex-
pressao difamatéria para um ou mais individuos conhecidos, o corpo
editorial deve investigar se existem motivos reais para a acusacao ou
alegacio e, se este nao for o caso, retirar a resposta.

6. Retificacoes

Um jornalista que parece ter informado incorreta ou incompleta-
mente em um ponto essencial fard uma retificacio adequada e generosa
o mais rapidamente possivel, e por sua propria iniciativa — se possivel
—, 0 que demonstra de forma inequivoca que o relato publicado ou
transmitido estava incorreto.
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» Reino Unido

CODIGO DE CONDUTA DA UNIAO
NACIONAL DE JORNALISTAS

estabelecendo os principios britdnicos e irlandeses
de jornalismo desde 1963, e atualizado em 2007

Espera-se que os membros da Uniao Nacional de Jornalistas sigam
aos seguintes principios profissionais:

Um jornalista:
1. Suporta e defende, a qualquer custo, os principios de liberdade

de imprensa, liberdade de expressio e direito do publico a informagio.

2. Esforca-se para garantir que a informacio divulgada seja honesta,
precisa e justa.

3. D4 o seu maximo para corrigir imprecisoes prejudiciais.

4. Diferencia fatos de opinides.

5. Obtém material por meios simples, honestos e abertos, com ex-
cecdo de investigacoes predominantemente de interesse publico, e que

envolvam provas que nio podem ser obtidas de outra maneira.

6. Nao faz nada que envolva se intrometer na vida privada, tristeza ou
angustia de ninguém, a nio ser que justificado pela primordial conside-
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racao ao interesse publico.

7. Protege a identidade das fontes que oferecem informacoes e ma-
terial em sigilo.

8. Resiste a ameacas e qualquer outro tipo de incentivo para influen-
ciar, distorcer ou suprimir informagoes.

9. Nio tira vantagem pessoal de nenhuma informacio obtida no cur-
so de seu trabalho sem que ela se torne de conhecimento publico antes.

10. Nio produz nenhum tipo de material que incite o 6dio ou a dis-
criminacao em relagdo a idade, género, raca, cor, crenga, status legal,
doenca, estado civil ou orientacio sexual de uma pessoa.

11. Nio endossa por meio de declaragio, voz ou aparéncia a publi-
cidade de qualquer produto ou servico comercial, salvo de seu préprio

trabalho ou do meio pelo qual ele é empregado.

12. Evita o pldgio.
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» Australia

CODIGO DE ETICA DOS
JORNALISTAS AUSTRALIANOS

adotado pela Associagdo Australiana de Jornalistas em 1998

Respeito a verdade e ao direito do publico a informagdo sio prin-
cipios fundamentais do jornalismo. Jornalistas descrevem a sociedade
pra ela mesma. Eles transmitem informacoes, ideias e opinioes. Eles
pesquisam, gravam, questionam, entretém, comentam e lembram. Eles
informam os cidadios e animam a democracia. Eles dio uma forma pri-
tica a liberdade de expressio. Eles fiscalizam o poder, mas também o
exercem, e devem ser responsaveis e responsabilizados.

Jornalistas comprometem-se a:
- Honestidade
- Justica
- Independéncia e
- Respeitar os direitos dos outros.

Jornalistas vao se educar sobre ética e aplicar as seguintes normas:
1. Relatar e interpretar com honestidade, buscando a imparcialidade,
precisdo e divulgacio de todos os fatos essenciais. Nio suprimir fatos

relevantes disponiveis, ou dar énfases distorcidas. Fazer o seu melhor
para dar oportunidade justa de resposta.
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2. Nio dar énfase desnecessdria a caracteristicas pessoais, incluindo
raca, etnia, nacionalidade, género, idade, orientacao sexual, relacoes fa-
miliares, crengas religiosas ou deficiéncia fisica ou mental.

3. Atribuir todas as informacoes as suas fontes. Quando uma fonte
procurar 0 anonimato, nao concordar sem primeiro considerar os moti-
vos e outra fonte alternativa. O sigilo, quando aceito, deve ser respeita-
do em qualquer circunstancia.

4. Nao permitir que qualquer interesse pessoal, crenga, compromis-
s0, pagamento, presente ou beneficio prejudiquem sua precisao, justica
ou independéncia.

5. Expor conflitos de interesse que afetam ou poderiam afetar a pre-
cisao, imparcialidade ou independéncia do seu jornalismo. Nao usar

indevidamente a posi¢ao de jornalista para obter ganhos pessoais.

6. Nio permitir que questdes comerciais e de propaganda afetem sua
imparcialidade, precisao e independéncia.

7. Fazer o mdximo para garantir a revelacio de qualquer pagamento
direto ou indireto por entrevistas, fotos, informacoes e historias.

8. Usar meios justos, honestos e responsiveis para obter materiais.
Identificar-se ao seu entrevistado antes de fazer qualquer entrevista para
publicacdo ou transmissdo. Nunca explorar a vulnerabilidade de uma

pessoa ou sua ignorancia em relacao as praticas da midia.

9. Apresentar fotos e sons que sejam verdadeiros e precisos. Qual-
quer manipulacdo que induza ao erro deve ser exposta.

10. Nao plagiar.

11. Respeitar a dor privada e a privacidade pessoal. Os jornalistas tém
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o direito de resistir 2 compulsao de se intrometer.
12. Fazer o seu maximo para atingir a corre¢do justa de erros.

Clausula de orientaciao

Valores basicos, as vezes, podem entrar em conflito. Jornalismo ético
exige uma tomada de decisao consciente do contexto. Somente o avan-
co substancial do interesse publico ou risco de dano as pessoas permite
que qualquer padrio seja ultrapassado.
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